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Komuniciranje z mlajso ciljno skupino je lahko tudi zabavno in »cool«

Spletna skupnost MyPartyFusion.com

Katarina Valentincic, Sonce.net

Cetrtek, 3. junij 2010
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Cilj

« Uspesno lansiranje zvecilnega gumija
Winterfresh Fusion na sirsem trziscu (Adria)

« Povecanje popularnosti blagovne znamke
Winterfresh v ciljni skupini 16 do 24
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Izhodisca

e |zdelek

- Nov okus
- Vecji
- Drazji od konkurence

e Ciljna skupina
- Mladi od 16 do 24 (Slo, BiH, Hr, Sr)

« Izobrazeni, tehnolosko iznajdljivi, socialno
liberalni, uporabniki interneta, interaktivna
uporaba medija

« Sporocilo akcije
- Zvecenje je cool
- Svez zadah je obvezen pri druzenju
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Spoznavanje uporabnika

e Motivi za odziv:
- Pripadnost skupnost,
- Samoizrazanje,
- Personaliziranost.

e Kljucni kanali:
- Glasba,
- Internet,
- Mobitel.
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Vzpostavitev komunikacijskega okolja

e Spletna skupnost MyPartyFusion, ki
omogoca:
- Druzenje,
- Zmenkarije,
- Samoizrazanje in
- Tekmovanje

e Individualno
e Skupinsko
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MyPartyFusion.com
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Izpostavljenost blagovne znamke

TOP 10 PARTY PEOPLE )
Aktualno

PARTYFUSION

Fusion v
imenu

And the winners are...

We are happy to announce, that we choose two of you, to become

members of My Party Fusion team.

Hello party people!

[04.03.2008] My Party Fusion team decided to accept new, cool and reliable members to —W
X 7 % g B RREIRAS NOUI FAR

our kinds. Your task, will not be as boring as school homework. You will be translating

the news on MyPartyFusion.com from English language into your language.

As a part of our team you will get a chance to write your own blog on Da li si imao ludo dobar Real Life .

MyPartyFusion.com. This is a good opportunity to get some experiences and have a Party? FUS]on kOt

loooooot of fun. vise BN =
Pokadi svoje fotograije s valuta
"=/ partija prijateljima i ostalim

Fusion kot
valuta

Nove funkcije na Mypartyfusion.com!

tulumagima na portalu!

[21.02.2008] Svaki tulumas ima svoj poStanski pretinac u koji ¢e primati privatne poruke i
pozive na party. Takoder, svaki tuluma$ dobiva i svoju oglasnu plo€u koja ¢e omogucditi
zajednicke razgovore i raspravljanje uZvo. PARTY KALENDAR

e ompmkmos  » * Poimenovanj
skupnosti

PORUKE

pas-garo ima party

* CGP blagovne
znamke

where is party 15:15 je xX poceo s partijem Pur

Ll po€eo s partijem

pasjetite waww.nedim. weebly. com = =
poceo s partijem Pa

poceo s partijem Room

e Fusion enota

e ljudi

PARTY FOTO

Party raspored

26.03.2008 poéinje par
29.04.2008 poéinje i
10.06.2008 poéinje Moj rod
25.06.2008 poéinje moj

PP C Y-V ST S TR P
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Izpostavljenost blagovne znamke - 1 faza

(Eerrvieres o RIS [ [
| 2N

| X] Pumpanje :D Organizator: xXx_lvAn - Party people: 5

server connection established

party |oaded

Welcome to the party!

You have entered the room

<fimer ize pa nema nide | judi sam |judi 5 swojim awatarima
gft the party

Element v
e sobi

~HIMAL:

svi partijaneri na partiju tvoj avate

/ Za privatni chat Kikni na ime

R\ party se odrZava tamo gore
Pomijeras se tamo kamo kikne$

Pumpanje :

Trenutni br.:

Organizator:

PokaZi kakav si partijaner. Pri€aj, zaplesi, pucaj 3ale, ofiraj, ufivaj ...! Upoznaj ljude i dodaj ih na svaju
listu prijatetja.
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Izpostavljenost blagovne znamke - 2 faza

|FRRTIMETER TUT-

! | X'} Pumpanje :D Organizator: xXx_lvAn - Party people: &
\

setver connection established
party loaded

Welcome to the party!

You have entered the room
«fimes ise pa nema nide |judi sam | judi = swajim awvatarima

K tvoj avata
party se odrzava tamo gore \.

Pomijera se tamo kamo Kiknes

svi partijaneri na partiju
‘/ Za privatni chat klikni na ime

40% 0-
0% i Organizator: Trenutni br.:
20% PokaZi kakav si partijaner. Pri€aj, zaplesi, pucaj 3ale, ofiraj, ufivaj ...! Upoznaj ljude i dodaj ih na svoju

listu prijatelja.
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Izpostavljenost blagovne znamke - 2 faza

Winterfresh Fusion

Novo! Potrazite u svojoj trgovini!

Predstavljamo Winterfresh Fusion - inovaciju u segmentu guma za Zvakanje!

Znacajke novih guma za Zvakanje:

1. jedinstvena mjefavina vocnog i mint okusa
o Spearmint & Melon (dinja)
o Pepermint & Berry (Sumsko voce)

2. MAX, tj. vece drazeje
o 22 draieje (za 43% vece od trenutnih drazeja na tristu)

3. Sadrie micro mintse
o Rasprieni po unutrainjosti i omogucdavaju svjez dah u trenutku

Cetrtek, 3. junij 2010
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Podporni komunikacijski kanali

e MTV Fusion oddaja
. Digitalni PR
o Teaser TV oglasevanje

 Integracija MyPartyFusion v oglasevalsko
akcijo Winterfresh Fusion

11
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Integracija MyPartyFusion v oglasevalsko akcijo
Winterfresh Fusion

0SVEZUJOCE DRU[VINU

~ [ Tkokor W&
% M MYPARTYFUSION.COM L
6\ ;‘ . \
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Xy sonce.net

Komunikacijska strategija

Pricetek
uradne
komunikacije

Uvedemo izdelek

Koncna
zabava

2 4 \ 6 1 12 14 \15
. Testno obdobje L Virusno obdobje\,\ Hype obdobje iPopularno obdi. Zaton \
/ U U / GV
Beta verzija Onlinge start Offline start PospeSena Konec

komunikacija komunikacije
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Rezultati

e Preko viralnih tehnik pripeljali 1000
registriranih uporbanikov

e 4 mesece po lansiranju:

105.000 razlicnih obiskovalcev

11.300 registriranih uporabnikov

41% obiskovalcev se je vrnilo najmanj 5x

povprecni ¢as obiska: 13 minut

« V SLO in HR najvecji trzni delez tega
izdelka v primerjavi s trznim delezem v
ostalih drzavah sveta.
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Mozne izboljsave

Istocasno lansiranje izdelka na vseh trgih
Prilagoditev casa lansiranja izdelka ciljni

skupini in njihovim navadam
Vec brandinga

Vecji poudarek osnovnim gradnikom
spletne skupnosti

Cetrtek, 3. junij 2010
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Hvala za pozornost.
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