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Komuniciranje z mlajšo ciljno skupino je lahko tudi zabavno in »cool«

Spletna skupnost MyPartyFusion.com 
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Cilj

• Uspešno lansiranje žvečilnega gumija 

Winterfresh Fusion na širšem tržišču (Adria)

• Povečanje popularnosti blagovne znamke 

Winterfresh v ciljni skupini 16 do 24
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Izhodišča

• Izdelek
– Nov okus

– Večji

– Dražji od konkurence

• Ciljna skupina
– Mladi od 16 do 24 (Slo, BiH, Hr, Sr)

• Izobraženi, tehnološko iznajdljivi, socialno 
liberalni, uporabniki interneta, interaktivna 
uporaba medija

• Sporočilo akcije
– Žvečenje je cool

– Svež zadah je obvezen pri druženju
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Spoznavanje uporabnika

• Motivi za odziv:

– Pripadnost skupnost,

– Samoizražanje,

– Personaliziranost.

• Ključni kanali:

– Glasba,

– Internet,

– Mobitel.
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Vzpostavitev komunikacijskega okolja

• Spletna skupnost MyPartyFusion, ki 

omogoča:

– Druženje,

– Zmenkarije,

– Samoizražanje in

– Tekmovanje

• Individualno

• Skupinsko
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MyPartyFusion.com



Izpostavljenost blagovne znamke
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Fusion v 

imenu

Fusion kot 

valuta
Fusion kot 

valuta

• Poimenovanj    

skupnosti 

• CGP blagovne 

znamke

• Fusion enota



Izpostavljenost blagovne znamke – 1 faza
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Element v 

sobi



Izpostavljenost blagovne znamke – 2 faza
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Izpostavljenost blagovne znamke – 2 faza
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Podporni komunikacijski kanali

• MTV Fusion oddaja

• Digitalni PR

• Teaser TV oglaševanje 

• Integracija MyPartyFusion v oglaševalsko 

akcijo Winterfresh Fusion
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Integracija MyPartyFusion v oglaševalsko akcijo 

Winterfresh Fusion
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Komunikacijska strategija

Testno obdobje

Beta verzija Online start

Virusno obdobje

Offline start

Hype obdobje Popularno obd. Zaton

Pospešena 

komunikacija

Konec 

komunikacije

Uvedemo izdelek

Končna 

zabava

Pričetek 

uradne

komunikacije
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Rezultati

• Preko viralnih tehnik pripeljali 1000 

registriranih uporbanikov

• 4 mesece po lansiranju:

– 105.000 različnih obiskovalcev

– 11.300 registriranih uporabnikov

– 41% obiskovalcev se je vrnilo najmanj 5x

– povprečni čas obiska: 13 minut

• V SLO in HR največji tržni delež tega 

izdelka v primerjavi s tržnim deležem v 

ostalih državah sveta.



Možne izboljšave

• Istočasno lansiranje izdelka na vseh trgih

• Prilagoditev časa lansiranja izdelka ciljni 

skupini in njihovim navadam 

• Več brandinga

• Večji poudarek osnovnim gradnikom 

spletne skupnosti
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Hvala za pozornost.
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