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Vodja službe za trženje in prodajo



Izhodišča

Značilnosti tržišča prehranskih dopolnil

 Na tržišču že obstajajo podobni izdelki kot so izdelki blagovne znamke 
MARIFIT.

 Večina uveljavljenih konkurentov je prevzela določeno vlogo s katero 
nagovarjajo ciljno populacijo (eni poudarjajo strokovnost - Fidimed, 
drugi emocije - Sensilab).

 Prehranska dopolnila ne zamenjujejo zdravega načina prehranjevanja, 
lahko pa pomagajo telesu nuditi sestavine, ki jih v vsakodnevnem 
modernem življenjskem slogu pogosto izpustimo.

 Izdelki Marifit so nastali v sodelovanju z dvema svetovno priznanima 
proizvajalcema:
 SWISS CAPS (Švica)
 GÖRLICH PHARMA INTERNATIONAL Gmb (Nemčija)



Prednosti

Lekarne Maribor so v očeh uporabnikov zaupanja vreden 
partner.

Poudarek v lekarnah je na  strokovnosti in znanju.

Poznavanje ciljnih skupin, ki jih želimo primerno nagovoriti.

Zaposleni v lekarnah že sedaj delujejo v smeri prevencije in 
opozarjajo na zdrav način življenja, kar je skladno z 
osnovnim poslanstvom blagovne znamke MARIFIT.





Sodelovanje s prepoznavno osebnostjo

Primož Kozmus
olimpijski in svetovni prvak v metu kladiva

 Dogovor o sodelovanju pri promociji Marifit izdelkov.

 Primoža je potrebno postaviti v vlogo, v kateri se počuti »udobno« in 
ustreza njegovemu karakterju, saj lahko zgolj tako zagotovimo 
optimalen potek akcije.

 Primoža ne želimo uporabiti kot »maskoto« ampak kot promotorja 
zdravega načina življenja in gibanja.



Komunikacijska orodja



Označevalci izdelkov na prodajnih policah

Oprema prodajnih mest 



Prezentacija izdelkov na prodajnih stojalih v lekarni



Promocijsko DREVO- stojalo za 
Informativne knjižice 

MARIFIT

Škatlice so pritrjene na 
prožne trakove, ki zagotavljajo 

nihanje, ter tako 
poudarijo slogan



Manjše promocijsko 
stojalo za 

informativne knjižice 
MARIFIT



Spletna promocija

www.marifit.si

 Je osrednje komunikacijsko orodje

 Predstavlja podporo vsem aktivnostim komunikacije  izdelkov 
in blagovne znamke

 Ustvarjamo lastni medij za dolgoročno promocijo

 Ustvarjamo Marifit skupnost





Komunikacijska sredstva -
promocija izdelkov

Za promocijo

uporabljamo linije, ki se    

pojavljajo na embalaži 

izdelkov

Linije formiramo v 

oblike, podobne ljudem

Predstavitev / prikaz  

izdelkov

Cilji

Vzpostavitev kontaktov s 
ciljnimi skupinami.

Predstavitev izdelkov Marifit.

Gradnja zaupanja v izdelke.





Promocija blagovne znamke Marifit in gibanje

 Primož Kozmus kot iniciator in aktivator, ki ljudi poziva k gibanju.



Komunikacijska 
sredstva - promocija 
blagovne znamke

Na vsakem vizualu je Primož v položaju 
in z vajo primerno okolju v katerem se 
nahaja na plakatu. Gre za vsakodnevne 
situacije. 

Opazovalca motivira k njegovi 
aktivaciji. 

Že majhne vaje lahko veliko dodajo k 
kvaliteti življenja in počutju.

Za različne priložnosti oz. ciljne skupine 
formiramo različne plakate.

Širitev zavedanja o blagovni znamki
Vzpostavitev zavedanja - povezave 
Marifit – Kozmus.
Gradnja image-a blagovne znamke.



Plakati z vajami  -
promocija blagovne 
znamke

Ustvarimo serijo plakatov z različnimi 
tipi razgibalnih vaj, ki jih priredimo 
posameznem okolju

-Delo v pisarni

-Delo za tekočim trakom

-Vaje za doma

Majhne vaje lahko veliko dodajo k 
večji kvaliteti življenja in boljšemu 
počutju.



Plakati s Primožem

promocija blagovne znamke
promocija gibanja



Hvala za vašo pozornost


