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Na družabnih medijih poslušamo.



Kaj se zgodi 
po kampanji?



Strategija ni cilj, ampak pot. 



Elementi strategije
 Izhodišča

 Posnetek stanja

 Nameni in cilji

 Ciljne javnosti

 Vsebine in način komuniciranja (nabor, viri, periodika, 
ton)

 Komunikacijski kanali

 Promocijske aktivnosti

 Merjenje

 Uredništvo

 Časovnica



Faktorji uspeha

 Dobro razumevanje 
družabnih medijev in 
posameznega kanala > 
vključite se

 Gradite odnose ali nabirate 
kontakte?

 Število fanov je le ena od 
metrik

 Integracija!

 Analiza, testiranje in 
prilagajanje



Upravljanje s kanalom naročnika



Sodelovanje z agencijo

izobraževanje 

+ 

strategija 

+ 

coaching



Gradimo odnose.



Več informacij?

 Jasna Suhadolc

 jasna@virtua.si

 www.twitter.com/jasna

 www.facebook.com/jasna

 www.virtua.si
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