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1. PREDSTAVITEV BZ ARGETA

2. STRATEGIJA BZ ARGETA V. SLOVENHI

A Analiza okolja in ocena stanja (  kje smo?)

ACilli(kam gel i mo priti ?)

A Cilinaskupina( kdo so nagi kKupci I n potrogn
A Pozicioniranje( kako se ¢gel i mo pozicionirati)

A Strategija in taktika po 4 P modelu ( kako bomo do tja p
3. MERJENJE USPHGMOSddbsegli-nalrtoc

4. DEJAVNIKI'USPEHA
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PREDSTAVITEV BZ ARGETA 1/7 :.4 L

A Bz Argeta je blagovna znamka pagte
A Bz Argeto proizvajamo ¢ge 40 |l et; t
A Drugi najmolnejga bz Droge (takoj
A Najpomembnejga izvozna bz v Drogi
A Bz Argeta postaja globalna bz in z
A BzArgetaima vodilni twv®bO del eg

A BzArgetaima vodi |l ni tr & mekatepiotigio nekdj YU

(BiH, Makedoniji in na Kosovu)
A stalnarast prodaje in ugledabz v SL Gnna Hr v a § kier vn

Evropi ( Avstrij a, Nem|ija, Gvica)
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PREDSTAVITEV BZ ARGETA
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PREDSTAVITEV BZ ARGETA T
orr HRGE

Razvojni mejniki

do 1. 2001
-povpragevanje velje od ponudbe

-proizvodnja samo kokogje pagtete

v 1. 2001

-Selitev na novo | okacijo (povelanje
-redizajn embalage in giritev asortim
-odl ol itsewtzanat i | no tr greaj et rhat eAg kgieh a
|. 2003 i 2005:

- novi izdelki: Argeta light, Argeta halal

-novi trgi: Blignji vzhod in daljni v
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PREDSTAVITEV BZ ARGETA
Prodaja
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PREDSTAVITEV BZ ARGETA

Prodaja
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PREDSTAVITEV BZ ARGETA T

Prodaja

STRUKTURA PRODAJE (vrednostno 2003)

Ostalo
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17%

Nekd. YU
68%
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PREDSTAVITEV BZ ARGETA T
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Prednosti

> > > > > > P>

IZVRSTEN OKUS

GI'ROK 'A'SORDKWAWNIN PAKIRANJ

BREZ DODANIH KONZERVANSOV
NAJMODERNHEBHEALOGIJA PREDELAVE IN PAKIRANJA
DOLGOLETNE | ZK UGNJIRA " PROI'ZVODNJII PAG"
VARNOST (ISO, HACCP)

VISOKA KAKOVOST VHODNIH SUROVIN' IN EMBALAGE

DROGA



TRGENJSKA STRATEGI

Potek

ANALIZA

TRGNE
RAZISKAVE

STRATEGIJA
_gs

SPREMLJANJE

DROGA




TRGENJSKA STRATEGI

Analiza okolja

Trgni deleg Argmritzek trgni del eg
Pozicija bz Argeta nizek ugled in prepoznavnost
El ement i k onkur|ekums] TKn8Z |
Gtevilo vodilni|ld% bz
Prednosti
— — . ¢ .
<§L?ED kakovost, okus, l ogki v 1
tradiCija, ' abz
K2 tradicija, zaupanja vredna bz,primerna za otroke
K3 tradicija, kakovost
Slabosti P— —_
(Aargeta > pozicija ih mol bz
viogki v trgno komunicirar
K2 vliogki v trgno komunicirart
K3 viogki v trgno komunicirar

Problem prepoznavnosti

Vir:  Scanning panel trgovin (Gral Iteo), TR ANR, opazovanje trga

DROGA




TRGENJSKA STRATEGI

Cilj

CILJI

DROGA



TRGENJSKA STRATEGI

Cilj
PRODAJNI

A Rast prodaje (povprelno 10% na | e
A Rast trgnega delega (do | . 2005 n

MARKEMTENGK I

A Pozicioniranje bz Argeta - graditi zavedanje o blagovni
znamki (dvig ugleda in prepoznavnosti - vrednosti bz Argeta)
A Zmanj gati razliko med KTD in VTD

A Vzpodbujanje nakupa
A Izgradnja identitete bz Argeta

FANNAMNL N |
A Zahtevana donosnost programa D&A



ags

ags

STRATEGIJA

ags

DROGA



TRGENJSKA STRATEGI

POZICIJA BZ POZICIJA BZ
ARGETA ARGETA
vdeearn a | judri
- Nizek TD Vodilni TD
Nizka prep.in ugled Pozicioniranje bz
Nizka cenovna pozicija Vi giji cenovVvnli r az
STRATEGHIIA
IZZINVALLCA
(‘bhborbaviza ovigj i TD,

pozicioniranje blizu vodilne

=y
bz, vilaganje v TK) DROGA



TRGENJSKA STRATEGI

Sestavine

1. CILINA SKUPINA
2. POZICIONIRANJE

PROIZVOD

NABAVA

@OVNA POLITIKA
PRODAJNI KANALI
pr o e

TRGNO

KOMUNICIRANJE
ogl agevanij|e
odnosi z javhostmi
pospegevanj e
é

DROGA



TRGENJSKA STRATEGI

Ciljna skupina

KUPCI

MAME ( ¢45)2i5kupujejo za drugino
GT UDE N T kuUpujein-zase

MOGK+—i{3P i kupujejo zase
NAJSTNIKI -stargi Ji1m kupijo, kar i
UPORABNIKI
:> A Sredniji razred
APretegno mestna
populacija

DROGA



TRGENJSKA STRATEGI

Pozicioniranje

Argeta Jj e bz pagtet vrhunske
|l zvrstnega okusa. | ma giroko
pakiranj. Je brez konzervansov. Najdemo jo v

vsaki trgovini.

IDENTITETA

Argeta jJe aktivna, optimistilr
enostavna blagovna znamka

POZICIJSKI'SLOGAN BZ
06dobra stran kr uhsﬁ&A



TRGENJSKA STRATEGI

4P: l1zdelek, cena, distribucija, TK

IZDELEK
A Fazal: redizajn in razgiritev palete
A Faza 2 :noviizdelki (light, skupinska pakiranja)

CENA

A Fazal: Zaletna trgna penetracija z ni

A Faza?2 : Postopno prehajanje v Vvigj.l cCe

DISTRIBUCIHJA

A Pokrivanje razlilnih trgnih segmento
in catering)

TRGNOOKOMUNILECIERANJI E
A Nova oglageval ska strategija (ATL&BT
A l1zgradnja globalne identitete bz Argeta in njene emocionalne

&Sy
vrednosti DROGA



MERJENJE USPEGNOST AIGHA

ags

ags

NADZOR,
UKREPANJE DEE%A




MERJENJE USPEGNOST LnGan

Prodaja
-
GIBANJE PRODAJE 2000-2004 - SLO :
Povprelni
600 mark.sredstev
v prihodkih je
500
10 %
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Skupna rast (04/00): 70%
100 Povprelna | d4%ma—+rhst.:
0 I I I I
2000 2001 2002 2003 2004 plan

DROGA

Vir: Interni podatki podjetja



MERJENJE USPEGNOSTI CEIA
Trgni del egi (KTD) AR/

GIBANJE KTD (2000-2003)
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Vir: Panel trgovin, Gral Iteo in AcNielsen DROGA



MERJENJE USPEGNOST LnGan

=T | del egi (KTD in VTD)

/
GIBANJE VTD in KTD bz ARGETA (2000-2004)
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Vir: Panel trgovin, Gral Iteo in AcNielsen DROGA



MERJENJE USPEGNOST EpGani

Pozicija
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VIR : Pozicija blagovne znamke Argeta (Gral - Iteo),




MERJENJE USPEGNOST LEpGHA

Pozicija
4 . o
Rast lojalnosti, priklica in nakupa (2001-2004)

45%

40%

0 === Skupni priklic
35% ==Naj pogoste]j
30% Lojalnost

DROGA

VIR : Pozicija blagovne znamke Argeta (Gral -1teo)



MERJENJE USPEGNOST LEpGHA

Pozicija

BZ ARGETA RASTE

AUgled ( n iz 10 -26%) in prepoznavnost ( niz 40-75%)
ATr gni dnd6-2460) (

POT:ROGNI KIPFFOPPEERCEPI RAJO

A Kakovostno bz

A Dobrega okusa
AGirokim asorti manom

ABol j gi mi rekl amami od konku

DROGA

VIR : Pozicija blagovne znamke Argeta (Gral -Iteo), Panel trgovin



