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Pobudnik je bil Peugeot

> Globalno razmišljanje, lokalno delovanje

> Relativna samostojnost lokalnih vodij

> Posebne serije kot taktično orodje



Kako je Peugeot iskal partnerja

> Taktične potrebe.... strateško preverjanje
> Približati se slovenskim kupcem

> Dodati več dinamičnosti in športnosti

> Skladnost – komplementarnost blagovnih znamk

> Primernost ciljnih skupin

> !! pozornost, da ne pride do neskladja vrednot

> Zaželjeno dolgoročno sodelovanje



Kaj je bilo v zanimivo za Elan

> Prisotnost v medijih

> Podobna ciljna skupina

> Zanimiv izdelek, primeren za mlade 

> Skladnost vrednot blagovnih znamk



Vrednote blagovnih znamk

PEUGEOT
> Stil

> Zanesljivost

> Dinamičnost 

ELAN
>Inovativnost

>Real - tech

>Slovenskost

>Drznost in zabava



Sodelovanje z drugimi blagovnimi znamkami

> Peugeot 
> Quiksilver

> Rolland Garros

> Eden Tark

> Ushuaia

> Elan
> Garnier

> BMW



Nekaj primerov



Prvo leto
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Drugo leto
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Tretje leto



Tretje leto



Poslovni dogovor

PEUGEOT

> ugoden paket 
>klima, ugodna cena, 30% popust za zimsko opremo

> marketinške aktivnosti 
> planiranje, oglaševanje, zakup medijev,...

> oglaševanje na TV, v tisku, na radiju

> neposredna pošta, 

> oprema prodajnih mest

>ELAN

>Doda smuči Integra 7.0



Kje vse se lahko zatika

> Odzivnost, usklajevanje
> Kako določiti vrednost udeležbe? 
> Ekskluziva?
> Dolgoročno sodelovanje?



Izkušnje obeh strani

> Učinkovito orodje za doseganje taktičnih ciljev
> Paziti na dolgoročno strategijo in na vrednote znamk
> Pomembna je vsebinska in kreativna nadgradnja

> Obe strani morata pridobiti



Ključna pridobitev

> Peugeot 
> se je želel približati slovenskim kupcem

> Elan
> je želel doseči večjo prisotnost v medijih 



Hvala
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Primer sodelovanja Quiksilver


