Mag. Janez Damjan

Znamka (ang. BRAND)

...blagovna, storitvena, trgovinska, trzna...

Upravljanje, znamcenje ali
ucenje na napakah?
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Razvoj slovenskih znamk
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CAS, DENAR, VIZIJA

So dejavniki uspesnosti!
Casa ni veé, ker se pri¢akujejo rezultati v
Istem letu.
Denarja je premalo Se za idejne projekte,
kaj sele za realizacijo, zaCetno promocijo.
Vizije izgine, ker se vodje znamke

menjavajo vsakih nekaj meseceyv, Ce so
sploh doloceni.



Pri uspesnih pozabimo napéke!

NajboljSi primer je Mobitel, kje so bila @
zagotovljena sredstva in vizija.

Od cca. 13.000 prijav znamk po letu 1992,
se Jih je uveljavilo nekaj deset (=1/1000).

Najboljse je ucenje na
lastnih napakah!


http://www.mobitel.si/slo/

