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Drustvo za marketing Slovenije
TRZENJE V KULTURI

Ljubljana, 28. 3. 2011: Ce smo zacetek marca posvetili trzenju knjige, smo mesec podobno tudi
zaklju€ili: razmisljali smo o razli¢nih podrocjih trzenja v kulturi. Povabili smo Ilvana Novaka, ¢lana
skupine Laibach in njihovega vodjo za odnose z javnostmi, BlaZza Persina (direktorja Muzeja in
galerij mesta Ljubljana), pesnico Lucijo Stupica in Marjana Geohellija, agenta pisateljice, igralke in
humoristke Dese Muck.

Pogovor z zanimivi gosti je povezoval mag. Janez Damjan, ki je uvodoma povedal, da ¢ez dva meseca
izide prva Stevilka Arts Marketing: An International Journal. Eden izmed razlogov, zakaj je ravno zdaj
pravi ¢as za takSno revijo, je dejstvo, da se v Veliki Britaniji zaradi gospodarske krize drasti¢no
zmanjsujejo proracunska sredstva za financiranje kulture in umetnosti.

Damjan je uvodoma navedel naslednje moZne pristope k trzenju v kulturi in umetnosti:

e Zvidika SirSe obravnave odnosov med umetnostjo, kulturo in trgom, potrosniki

e Zvidika podjetja, ponudnika na trgu, kot sponzorstvo umetnika oziroma kulturnega soustvarjalca

e Z vidika umetnika, kulturnega ustvarjalca kot trZzenje umetniskih del oz. upravljanje kulturnih
organizacij, Cemur je bilo sre¢anje tudi namenjeno.

Citiral je O'Reillyja, ki je navedel 17 razli¢nih zornih kotov proucevanja umetnosti:

Prevod navedenih zornih

kotov od rumene na vrhu v

smeri urnega kazalca:

1. Kreativne in kulturne
industrije

2. Kulturna politika

Umetnost in sociologija

4. Umetnostin
tehnologija

5. Konzumacija umetnosti
Podrocja umetnosti

6. Upodabljajoca
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Kaj je umetnost?

Janez Damjan je uvodoma goste prosil za
interpretacijo treh znanih slik. lvan Novak je
tolmacdil vse tri kot ideoloske. Michelangelova
Sikstinska kapela je nastala po narocilu cerkve,
torej je Cisti rezimski izdelek. Picassojeva
Guernica (na sliki je interpretacija, kot jo vidi
Matissova pravnukinja Sophia, ki jo je ustvarila
leta 2003) je dionizi¢na, ne samo protivojna.
Delana je kot ideolosko delo, kjer umetnost
sluZi politiki. Tretje delo, Warholove Juhe pa so
analiza prevladujoce ideologije. Warhol je prvi
poleg Liechtensteina, in najbolj lucidno,
definiral termin popularne umetnosti, ki je
prevladujo¢a umetnost danes. S tem je ta slika
najmanj ideoloSka in posledicno najbolj
umetniska.

Blaz PerSin je povedal, da gre za stvar
interpretacije. Detajl s Sikstinske kapele je
postal turisticni spominek. Guernico so
prebivalci baskovskega okolja zavracali, dokler
ni postala umetniska ikona, kar je svoj vrh
doseglo s postavitvijo Guggenheimovega

L,] Lﬂ “ muzeja v Bilbau. In Warhol je zavracal
— potrosnisko druzbo, na koncu pa postal sam
[ —eee— njena ikona in blagovna znamka.

Ko je umetnost poklic

Lucija Stupica je dejala, da ni pricakovala nicesar, ko je izdala prvo svojo zbirko, dobila pa nagrado za
najboljsi prvenec in nagrado Zlato ptico. Lani je prejela tudi nagrado Huberta Burde, ki jo podeljuje v
sklopu Petrarcine nagrade za evropsko literaturo. PreZivi lahko, ker je Studirala arhitekturo in se
ukvarja tudi z opremljanjem prostorov in piSe ¢lanke. LaZje je, kar je uspela v tujini, kjer se lahko
predstavi kot 'pesnica’. V tujini so nastopi najboljsih tudi honorirani, tako da umetniki lahko od tega
tudi Zivijo (v Nemciji po tisoc evrov, v Ameriki po deset tisoC dolarjev za najbolj etablirane).

Marjan Geohelli je verjetno prvi literarni agent pri nas in 7e $est let dela kot agent Dese Muck. Zeli si,
da bi jih bilo ve¢, ker bi trgovanje z umetnostjo, literaturo pomenilo, da je trg razvit. Ugotavlja, da ima
pri nas literatura v sebi dvojnost: ali je nekaj, kar je kulturni artefakt, ali pa nekaj, kar se prodaja.
Njegova klientka se je odlocila, da bo pisala tisto, kar bodo ljudje brali. Nekateri drugi piSejo zase, za
kritike in za teoretike. Oboje je pomembno, za bralce, literaturo in drzavo.

Blaz Persin vodi mestni muzej in ljubljanske galerije in se ne vidi samo
kot direktor, ampak kot posrednik na trgu kulture. V Ameriki, kjer je
drugacna davéna politika, kulturo placujejo fundacije, pri nas pa oni
sicer kar 20 % sredstev pridobijo na trgu (od oddajanja prostorov,
prodajanja kart, sponzorskih sredstev), 80 % pa od drzave. Imajo 40
zaposlenih, od tega oddelek za komuniciranje ter odnose z javnostmi

BlaZ Persin, Muzej in (5 ljudi) in oddelek za upravljanje sponzorstev (kjer pa ljudje nocejo
Galerije mesta Ljubljana biti imenovani, da jih ne bi $e drugi prosili za sredstva).
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Trienje samega sebe

Slovenije

- Persin ima kot ponudnik prostorov veliko sre¢anj z razli¢nimi umetniki
in ugotavlja, da umetnika-boema ni vec. Trg je premajhen in zahteva
trdo delo. Geohelli je povedal, da veliko razmislja v trzenjskem jeziku,
Ceprav nikoli ni delal raziskave. Zdi se mu, da je prepoznavnost Dese
Muck 85 %, vseCnost 10 do 20 % niZja. Muckova piSe za otroke,

najstnike in starejSe. Ko piSe za odrasle, mora racunati, da so jo brali
Se kot otroci. Skupaj iSceta dovolj subtilne oblike trzenjskega

Marjan Geohelli, literarni | sodelovanja, kot je bil na primer Desin nastop v oglasevalski kampanji

agent za dodatna Zivljenjska zavarovanja Zavarovalnice Triglav. Ne bi pa

pristala, da bi imela na avtu napis, da je ona tista, ki ga vozi.

Novak je povedal, da so leta 1986 izdali plos¢o za veliko neodvisno
zalozbo Mute Records, ki je zelo testirala in analizirala trg pred vsako
izdajo, hkrati pa ni nikoli vplivala nanje. Domneva, da zdaj ni vec tako.
Clani Laibach so pred 30imi leti, ko je skupina nastala, veliko razmisljali
o svojem imenu, ki je postalo prava mednarodna, provokativna
blagovna znamka. Novak sicer pravi, da so bolj sledili svoji intuiciji, kot

pa da bi racionalno iskali primerne strategije za najvecji mozen ucinek.

Ivan Novak, Laibach Meni, da postane umetnik, ko se odlo¢i, da bo del javnosti, tudi sam

javen in zavezan, da javnost uposteva. Cetudi se odlo¢i, da bo pravila krsil, tako kot Laibach, sprejme
pravila, ki veljajo v javnosti.

Sponzoriji, donatorji, meceni...
Na vpraSanje Vesne Stanic iz obcinstva o izkusnjah s sponzorstvi, ki v
tujini rastejo po 5 do 10 % na leto, je Novak povedal, da Laibach
zaenkrat ni uspel najti oz. zadovoljiti interesa podjetij, predvsem
izvoznikov. Stupica je rekla, da je do lani pripravljala festival Pranger.
Dobro pozna tudi mednarodni festival Vilenica. Posiljali so 300 do 500

prosenj za sponzorstva, a ve¢inoma brez uspeha. Pravi, da brez javnih

sredstev projekti ne bi uspeli. PerSin meni, da je donatorstvo

»lzkusnje s sponzorstvi?«

povezano z velikostjo trga in nas je pac premajhen. Hkrati pa v drzavi

vev v

ni galerijskega trziSc¢a, ni trga umetnin, ni sejmov. Slovencev je morda celo strah kulture. Stupica je
povedala, da se ukvarja z notranjo opremo in vidi, da bi kak$na stranka lahko dala tudi 10.000 evrov
za zofo znane znamke, ne bi pa pomislila na nakup umetniskega dela slovenskega avtorja.

DrZava kot trg
Stupica je komentirala, da so v Drustvu slovenskih pisateljev razmisljali
o univerzalnem temeljnem dohodku in kot primer navedla
samozavestno Svedsko, kjer izbrani pisatelji dobivajo placo. Drzava ve,
da bodo pisali, a da potrebujejo ¢as. Tudi Sloveniji bi koristilo, da bi

uporabljala svoje znamke, kot sta na primer Laibach ali Slavoj Zizek.

Pesnica Lucija Stupica
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Persin je podal primer Jana Fabreja, ki pravkar
gostuje pri_njih. Ta umetnik ima za seboj
celotno organizacijo oddelkov za vizualne
umetnosti, za performativne umetnosti..., ki
skrbi, da izdelek pride do publike in ima vec
premier po svetu istoasno. Marsikaj vec si
lahko privosci, ker je belgijski ambasador,
pravi rezimski umetnik, kraljic¢in
opremljevalec, je pojasnil Novak. Laibach
resne podpore drzave nima, tudi na zadnjem
razpisu na Ministrstvu za kulturo jim ni bilo
odobrenih 5.000 evrov podpore za pripravo
programa za koncert na odmevnem Short
Circuit Electronic Music Festival v Londonu.
Zavrnili so jih — ker s tem nastopom naj ne bi
bila izkazana zadostna 'prostorska razprsenost

projekta’.

Zakljucek
Janez Damjan je na koncu pozval gospodarstvenike v

kkkkokkkkkk

obdinstvu,

podporo.

da umetnost v vedji
Ceprav imajo kot umetniki

okoljem ter prepoznati priloZnosti za svojo promocijo.

O Drustvu za marketing Slovenija:

upostevajo kot
priloZznost za trzenje, umetnike pa, da ne ¢akajo na drzavno
svoje posebno
poslanstvo, morajo komunicirati tudi s poslovnim in SirSim

Drustvo za marketing Slovenije zdruZuje posameznike, ki delujejo na podrocju marketinga. Eden od

pomembnejsih ciljev Drustva je uveljavitev marketinga kot poslovne filozofije. Vec tu.

Vabljeni na nase naslednje dogodke:

e 6. 4. od 9h do 17.30 na Gospodarskem razstavi$¢u v Ljubljani: Studentska marketingka

konferenca Fanfara

e 18. 4. ob 18h na GZS, Mesecno srecanje DMS: 5. TrZzenjski monitor DMS (novinarska konferenca

ob 16h)

e 17.in 18. 5. 2011: 16. Slovenska marketinska konferenca: Marketing — odgovornost za dobicek

in rast
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