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Smo v Bosni in Hercegovini

4,5 miliona prebivalcev
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24,8 % nezaposlenost
BDP per capita 3.0/8,00 U v letu 2009

Ena-od najrevnejgi:h evr-opskias
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Zgodba o Violetl

Ustanovljena 2002;
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Danes ima 620 zaposlenih;

Promet v letu 2009: 90 mio U
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Linije izdelkov BZ Violeta
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Gibanje trznih delezev Violete v segmentu toaletnega papirja in papirnatih brisaé na trgu BiH
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Trzni delezi najpomembnejsih blagovnih znamk v segmentu higienskih viozkov (2006) - pred prihodu Violete Lady:

® Always Naturelle @ Carefree © Boni Molped
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Inovativen 1zdelek

Nov izdelek z inovativho dodano vrednostjo 0
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Nehna Komuni Kaci |

- Koncept totalne higiene;
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Komunikacije v kategoriji;
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Komunikacija

Violeta Lady
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Njezna strana

onih dana
Osobine higijenskih ulozaka Osobine dnevnih ulozaka NJ ez na Str a na

e nih dana

e 2 ' Osobine Higijenskih ulozaka: soft krilca, kontrola mirisa, ultratanki i fleksibilni, 3D mekani povriinski sloj,
ot *Dsvjezavajuca intimna I zastitna, anatomski oblikovana zona, osvjeZavajuca intimna vlazna maramica

- viaina maramica Postojana zadtita Optimalna prilagodijivost . . s ; :
: . » g ol Osobine Dnevnih ulozaka: lagano mirisni, postojana zastita, mekani povriinski sloj, optimalna prilagodijivost

3D mekaai
povedinsii sloj

Zadtitna, anatomski
oblikovana 2002

Ultratanki i
fleksibilni
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