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smo zeleli spremeniti upravljanje blagovne
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Razvoj spletnega mesta Bolha.com
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Kaj pomeni BZ za Bolha.com?

Brand delivery

Brand Simpl

BZ je bliznjica do nakupne odlocitve

BZ je podoba (t.i. mentalni fajl) v glavah potrosnikov
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Korak O

 Problem:???
« Cilj: Repozicioniranje BZ

« Velika pricakovanja

mMmebiana bella.com

Beyond numbers trg mnogih priloZnosti



Korak 1
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Korak 2

« Trzna raziskava

mMmebiana bella.com
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Zelimo e drugo mnenje

- Sprememba vizije, pozicije identitete zahteva natancno
poznavanje trga

- Lazje, podkrepljene in boljSe odlocCitve s pomocjo trznih
raziskav

« Z integracijo kvalitativnih in kvantitativnih raziskav do
“insighta”

mebiana beBia.com
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I. Faza
Namizno raziskovanje
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II. Faza
Spletna delavnica

mepiana
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III. Faza
Spletna raziskava

beliss.com
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S sinergijo razlicnih pristopov do resitev

 Metode iskanja informacij, kvantifikacija naCinov
 Odnos do malih oglasov, izkusnje s prodajo, nakupom ali primerjavo

* Percepcija Bolha.com, zadovoljstvo, asociacije, vseCni elementi, razlike
med segmenti

* Preglednost, funkcionalnost portala, pomembne lastnosti in moteci
elementi

e Zdruzevanje oglasov fizicnih in pravnih oseb
* Vse na enem mestu ali specializiranost

y : : y v, . 22
e Placevanje malih oglasov, na kaksen nacin, koliko i’g
* Razvoj arhitekture blagovne znamke —_—

* SPROTNO PRILAGAJANJE, KOMUNIKACUA, FLEKSIBILNOST

mebiand bella.com
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Korak 3 — ToDo

o Strategija

o Identiteta & Strategija BZ - preverjanje stanja
o Design studio, Agencije, ...

o Sodobna Bolha.com

mepiana belka.com
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Rezultat - ToBe

beli8.COMm
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Hvala

Janez Jereb
janez.jereb@mediana.si

Matej Knific
matej.knific@bolha.com
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