Kaj pocnemo, da ohranjamo vodilni trzni delez?

KAPSWLE
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NARAVNA POPOTNICA ZDRAV]U
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Vir: Ministrstvo za zdravje
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Prehranska dopolnila ?

http://www.mz.gov.si/fileadmin/mz.gov.si/pageuploads/zlozenke periodika_2008/resolucija_nac_plana/resolucija2k
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KOLOSTRUM (MLEZIVO)

prva hrana sesalcev - po sestavi bistveno
bogatejsi od mleka, vir imunskih in rastnih
faktorjev, zakladnica vitaminov, mineralov in
aminokislin

PREHRANSKO DOPOLNILO
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Prehranska dopolnila

zivila za dopolnitev obiCajne prehrane, koncentrirani viri posameznih/ kombiniranih
hranil ali drugih snovi s hranilnim ali fizioloSkim u€inkom

lahko vsebujejo aminokisline, mas¢obne kisline, vlaknine, rastline in rastlinske
izvlecke, mikroorganizme ter druge snovi s hranilnim ali fizioloSkim u¢inkom,
pod pogojem, da je njihova varnost v prehrani ljudi znanstveno utemeljena.

vitamini in minerali v odmerkih manjsih od tistih, ki so v zdravilih

Od zdravil se prehranska dopolnila razlikujejo tudi po tem, da jim ne smemo
pripisovati zdravilnih uc€inkov!

Prehransko dopolnilo ni nadomestilo za uravnotezeno in raznovrstno prehrano.
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Zakonodaja o prehranskih dopolnilih

Pravilnik o prehranskih dopolnilih — prva prijava PD

Uredba (ES) st. 1924/2006 o prehranskih in zdravstvenih trditvah na
zivilih

Evropska agencija za varno hrano (EFSA)

Zakon o medijih
Zakon o varstvu potrosnikov
Zakon o varstvu konkurence

HACCP nadzor



- RANSKA DOPOLNILA
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ZDRAVIE

stanje telesne, dusevne in socialne
blaginje

(in ne samo odsotnost bolezni)

IDEAL ?
STATUSNI SIMBOL ?
IMPERATIV sodobnega razvitega sveta?
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Primarna ciljna skupina OzavesScena potrosnica

Skrbi za svoje zdravje in zdravje svoje druzine. Verjame v moC naravnih
izdelkov in izbira predvsem tisto, kar je naravno oziroma ima minimalno
vsebnost konzervansov in umetnih sladil, barvil. Zeli razumeti in poznati
delovanje zdravil in OTC izdelkov. Je urbana, izobrazena a tudi kritiCna. Zato
informacije in nasvete, ki so povezani z zdravjem in dobrim pocCutjem poiSCe
pri svojem osebnem zdravniku in lekarnarju; pomembno je tudi mnenje
prijateljice, ki ima Ze izkusnjo z izdelkom in ji zaupa.

Vir informacij in novosti najde ob prebiranju revij, na internetu/radiu in prek
mnenjskih vodij strokovne in splosne javnosti ( word of mouth).

Cena je pomembna, a ne odlocilna pri skrbi in varnosti njene druzine, zato je
za izdelek, ki ga pojmuje kot ucinkovitega in verodostojnega, pripravljena
placati vec.

Sekundarna ciljna skupina: aktivna, urbana javnost, visji in visoki
dohodki
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Ozavescena potrosnica

aktivna urbana zenska, 25 - 54 let, visji srednji in visoki
dohodki, posameznice in matere, ki skrbijo zase in za
zdravje svoje druzine

Velikost ciljne skupine: 184.821 posameznic

Vir: medijska agencija



zdrave
vrednote

Urbana, aktivha
populacija

Pomembne so
verodostojne
informacije

Cas prezivlja z druzino,
najraje v naravi

S prijateljico
poklepeta ob kavi
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zdrave
vrednote

Uvajanje izdelka - izobrazevanje

ustvarjanje potrebe na trgu - razvoj primarnega
povprasevanja

Rast
kljucni USP-ji
krepitev blagovne znamke

kopromocija - sponzorstvo (endorsement- zdrave vrednote,
medijska zanimivost, prepoznavnost, pripravljenost, ekskluzivnost)
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EKOLOSTRUM® I
[ §IRSA JAVNOST ]

T

* oglasevanje (tisk,
radio, TV, www, zunanje

[STROKOVNA JAVNOSTJ

T

* osebni obiski
+ strokovna gradiva

(prospekti, élanki) ogl. - lokali, boks tekme)

* neposredna posta + www.ekolostrum.com

+ kongresi, strokovna + ogladevanje na prodajnih mestih
sre¢anja ... (plakati, letaki)

+ promocijska gradiva (letaki)

* odnosi z javnostmi (PR
sporocila, novinarske konfere-
nce, navezava s sponzorstvom
Dejana Zavca)

+ nagradne igre (letaki, www,
radio)

* majice

+ virtualna boks igra ...
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Ekolostrum 12MAT prodaja, Slo, koli¢ine
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LEKARNA LIUBLJIANA

Vse za zdravje in
dobro pocutje

INTERNET
Vec kot 50 spletnih

Trgovin

s prehranskimi dopolnili

Google: prehranska dopolnila
287.000 zadetkov

MEDIJI
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Siritev blagovne znamke
Zvedljive tablete Ekolostrum MUPI

HYSN EKOLOSTRUM®

UPl M PP

EKOLOSTRUM




STRATEGIJA

PodaljSevanje zivljenjske krivulje uspesnega proizvoda.
Nova oblika proizvoda, primerna za otroke.

Nov segment kupcev.

Novo ime MUPI in podoba -> diferenciacija od

obstojece konkurence na trgu
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Ciljne skupine
Mamice - skrbijo za zdravje svojih otrok

Otroci - vpliv na nakupne navade starsey, starih
starsev

Pediatri, solski zdravniki - priporocilo starsem
otrok s pogostimi prehladnimi obolenji, zascita
pri vstopu v vrtec, solo

Farmacevti - priporocilo v lekarni za starse otrok ¢
s pogostimi prehladnimi obolenji |

18
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MUPI bus MUPI slikanica

MUPI

Cestitka za rojstni dan

... SE VELIKO CUDOVITIH DNI
IN MUPIRI) BREZ VSEH SKRBI,
SPREMLJA NAJ TE
ZDRAVJE IN VESELJE,

TO SO MOJE ISKRENE ZELJE!

Mupizik,
tvoj Mupi
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PRODAJA 2009} Stevilo Skatlic

0 5000 10000 15000 20000 25000

= Super Colostrum caps 500mg W Kolostrumthl 60 x 45 mg
B Kolostrumthl 60 x 27 mg ¥ Kolostrumthl 60 x 12 mg

B Kolostrum Gelee Royale caps 30 x ® Ekolostrumthl 120 x 480 mg

W Ekolostrum paket B Ekolostrum Mupi thl 60 x
_ _ Vir: PharMis, podatki za leto 2009
M Bio-Colostrum caps 120 x M Bio Kolostrum caps 60 x 480 mg

M Bio Kolostrum caps 120 x 480 mg
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Diferenciacija.
edini pravi POLNOVREDNI kolostrum

Kvaliteta. Zaupanje. Obljuba.

kontrola kakovosti strokovni ¢lanki  pri¢evanja uporabnikov

Precis€ena kljucna sporocila in celostna podoba.
Integrirana marketinska komunikacija.

pozicioniranje+osebnost+sporocCila <= konsistentnost sinergija

Siritve blagovne znamke.
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Vprasanja?

Hvala za pozornost!

Zahvaljujem se tudi dr. Martini Brank, mag.farm. za materiale, uporabljene v tej prezentaciji.



