Dobra praksa v akciji:

Kako smo izbirali pravega partnerja ali
kako sta lahko poljski WC in tank v
komunikacijah nekaj povsem
sprejemljivega?

Primer akcije »Uredite si svet po svoje«

Natasa Hajdinjak (Helios) in Tina Cirman PopovicC (Publicis)
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1. Natecaj?

Potrebujemo novo oglasevalsko akcijo....
september 2009

2. Predstavitve treh agencij - zakaj tri, zakaj te tri

3. Kaj smo iskali in kaj nas je prepricalo?
e kreativni presezek?
e partnerja?
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1. Naloga in cilji kot izhodisce

Proces

2. Raziskava (trg, konkurenca, brand, potrosnik) v regiji
3. Brand delavnica v dveh korakih in dolocitev brand ideje
4. Kreativni brif in resitve

5. Implementacija glede na potrebe posameznega trga
Kljucno:

e medsebojno zaupanje in spostovanje

e dober/konstruktiven dialog
e vkljuCevanje Sirsega teama v kljucnih odlocitvah




) BB

Rezultat nasega skupnega dela



