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Trgovski letaki
slovenske razmere pod drobnogledom

mag. Darko Dujiļ
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Ļesa morda ġe ne vemo?

Kako naprej?

Kje smo?



17.11.2005GfK Gral - Iteo Trgovski letaki ï15. Marketinġki fokus

Katere so koristi?2

1

3

4

Ļesa morda ġe ne vemo?

Kako naprej?

Kje smo?



17.11.2005GfK Gral - Iteo mag. Darko Dujiļ Trgovski letaki ï15. Marketinġki fokus

4

Zvestoba porabnikov

Ġirina asortimana

Obvladujejo dobavitelji               Obvladujejo trgovci

Podoba izdelkov

Prodajne cene

Distribucija

Merchandising

Oglaġevanje in promocija

Pozicija moļi:

ĂBrez dvoma je dobro zame biti vedno v akciji!ñ

vļeraj danes

Ļ§st :Den:Blok: ACADEMYRETAIL1 22



17.11.2005GfK Gral - Iteo Trgovski letaki ï15. Marketinġki fokus

Katere so koristi?2

1

3

4

Ļesa morda ġe ne vemo?

Kako naprej?

Kje smo?



17.11.2005GfK Gral - Iteo mag. Darko Dujiļ Trgovski letaki ï15. Marketinġki fokus

6

Cene, promocija, cene, promocija,é

Á EDLP (every day low prices) ïvsakodnevno nizke cene (npr. TNC)

Á HiLo ïpromocijske cene (npr. brez dvoma, niģanje cen brez milosti)
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Trgovski letaki soé

Á é osnovno orodje komunikacije trgovcev s konļnimi porabniki 

in oglaġevalski prostor, ki ga trģijo dobaviteljem (trgovci ).

Á é pogost predmet diskusij o njihovi uļinkovitosti, o 

oglaġevalskih investicijah in pogojih sodelovanja s trgovci 

(dobavitelji ).

Á é zanimivi, dobrodoġli, informativni, seznanijo nas z ugodnimi 

cenami, novimi izdelki, pomagajo pri iskanju idej, vendar so 

vļasih preobseģni in nadleģni (porabniki )* .

*Vir: Trgoviniski monitor
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Odnos porabnikov do letakov v regiji
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Ali imajo letaki ġe kakġno funkcijo?

Z atraktivnimi cenami privabiti potencialne kupce v trgovino!

Dodatni cilji trgovcev :

Á hitrejġi in veļji nakup izdelkov,

Á prvi nakup (novi izdelki),

Á nagrada za zaveste kupce,

Á vzpostavljanje dolgoroļnih odnosov. 

Vendar trendi kaģejo, da letaki prevzemajo tudi funkcijoé

éizobraziti porabnika!

Kljuļna prednost letakov je velik doseg za relativno nizko ceno (do 90%)
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Dodatne vsebine letakov ïdogodki, otvoritve in praznovanja
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Dodatne vsebine letakov - veļ kot le promocijske cene
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Kako teģke so torbe slovenskih poġtarjev?

Á v prvih 10 mesecih 2005 so slovenski poġtarji prinesli v slovenske 

domove veļ kot 10 mio kg letakov. 

(v veļ kot 1350 trgovskih letakih je bilo oglaġevano preko 110.000 izdelkov!)

Vir: GfK Leaflet Monitor



17.11.2005GfK Gral - Iteo mag. Darko Dujiļ Trgovski letaki ï15. Marketinġki fokus

14

Kdo bo naj oglaġevalec leta(kov) ? 

Á EôLeclerc je najveļji oglaġevalec 

po ġtevilu oglaġevanih izdelkov.

Vir: GfK Leaflet Monitor

Á V povpreļju je bilo meseļno 

oglaġevanih 11.000 izdelkov na 

mesec.


