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A EDLP (every day low prices)i vsakodnevno nizke cene (npr. TNC)
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TrgovsKki | et aki soé
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€ osnovno orodje komuni kacije t
Il n ogl ageval ski pr ost otrgovci K. I ga
€ pogost predmet di skusij O nj i
oglageval ski h 1 nvesticijah 1 n ¢
(dobavitelji ).

€ zanimivi, dobrodogl i, | nf or me
cenami, novimi izdelki, pomagajo pri iskanju idej, vendar so

vl asi h preobsepgrabnikii)>n nadl egni (

*Vir: Trgoviniski monitor G 'F K
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Odnos porabnikov do letakov v regiji

O Ne prejemam
letakov

O Prejemam letake,
vendar jih ne
preberem

B Prejemam letake in
jih preberem

_: B Prejemam letake, z
njimi si pomagam
pri nakupovanju
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Al I |l maj o | et aki ge kakgn
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Z atraktivnimi cenami privabiti potencialne kupce v trgovino!

Dodatni cilji trgovcev

A hitrejgi in velji nakup i1 zdel kov,
A prvi nakup (novi izdelki),

A nagrada za zaveste kupce,

A vzpostavljanje dolgorolnih odnosov.

Vendar trendi kagejo, da | etaki prevzemajo t

el zobraziti porabni ka!

KI'jul na prednost | etakov |je velik dose
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Dodatne vsebine letakov T dogodki, otvoritve in praznovanja
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Kako tegke so torbe slovenskil

)
Av prvih 10 mesecih 2005 so sl o

domove Vel kot 10 mi o Kk
(v v el I6© trgodsBil5 10taltitrig lolv sgkakelvanb ertka K100 ialellboi!l

Obdobje: 1/1/2005 - 31/10/2005
Vse kategorije
parameter: [%] izdelkov

» prehrana
naredi sam (D.1.Y)
elektro
tekstil cevlji.galanterija
za gospodinjstvo
drogerija

¢ pisama

» igrace,sport.glasbeni instrumenti
nakit, optika

¢ knjige.casopis.revije

& usluge

GfK

Vir: GfK Leaflet Monitor
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Kdo bo naj oglmmgeval ec | et a

A E6Leclerc je najyv
po gtevilu ogl age

Obdobje: 1/1/2005 - 31/10/2005
Vsi izdelki - po mesecih
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