KAKO IZBOLJSATI
UCINKOVITOST OGLASEVANJA?

AD TRACKING V CASNIKU
FINANCE




ZA KAKSNO raziskavo gre?

 Raziskava med bralci tiskanih Financ, Ki
uporabljajo internet

* Projekt ad tracking:
— Panel ok. 500, reprezentativen vzorec bralcev Financ
— Internetna raziskava
— 6 x letno, od nov. 2005
— Projekt, ki ga izvajajo v Bonnier Business Press

— Razvijanje projekta v Sloveniji v sodelovanju z
Mediano

— Edini medij v Sloveniji, ki nudi to storitev
oglasevalcem




KAKO lahko z oglasom sodelujete v
raziskavi?

» Oglasi v tiskanih Financah na izbrani dan
merjenja (19.3., 185, 28.8., 11.10., 5.12.)

» Oglasevalec oz. agencija izrazi zanimanje
» Oglasi vecCjega formata




KAKSNE podatke prejmejo
oglasevalci oz. agencija?

Porocilo o oglasevani BZ
Primerjalno porocCilo vseh merjenih oglasov

Osebna predstavitev podatkov in
Interpretacija

Brezplacno za oglasevalce v Financah




KAKSNE so nase splo3ne
ugotovitve?

Bolj je opazen oglas

— Vecjega formata

— Objavljen na prvih straneh Casopisa

— Posebna kreativa

Bolj je oglas vsecen, vecC je moznosti, da bodo

bralci iskali dodatne informacije o blagovni
znamki

Bolj je oglas opazen oziroma vsecen, bolj utrjuje
imidz oglasevane blagovne znamke
Ob vecji prepoznavnosti BZ, ima ta vecje

moznosti, da bodo bralci Financ ob ponovnem
nakupu pomislili tudi nanjo.




REZULTATI In NJIHOVA
UPORABNA VREDNOST

* Ocena

1zbire medija
pozicije v mediju
Kreative oglasa




Cas branja Financ v povpreéju
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Koli¢ina prebranih Financ v povprecju
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Najmanj in najbolj opazni oglasi

* Med 36% In 83% (podprti priklic)
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Najbolj opazni oglasi manjsih
dimenzij + stran
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Ucinkovit oglas —
kreativen in prepoznaven

Rupurut® hitro in zanesljivo spravi
vas zelodec v dobro voljo.

Rwurul’ 2e v nekaj minutah odpravi
simptome zgage, neviralizira odveéno
Zetodéno kislino in zasti Zelodéno
sluznico.

DATUM 12.4.2006 < €33 Bayer HealthCare

OGLASEVALEC Bayer
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Oglas, ki je vzbudil
zanimanje — vendar ni
bil dovolj opazen
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DATUM

24.11.

OGLASEVALEC

STO

VELIKOST OGLASA

277x130, 1/3C
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Pomen velikosti oglasa — primer iste oglasevalske akcije
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Posledica oglasa — primer iste oglasevalske akcije

Iskali dodatne informacije
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Pomen velikosti oglasa

Opazenost oglasov HP
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Pomen sporocila oglasa

Oglas pozitivho vplivana mnenje o BZ
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Pomen velikosti oglasa

Opaznost oglasov
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Pomen poznane BZ

Poznana BZ
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Opazen in kreativen oglas vzbudi zanimanje, Ceprav ni
znana BZ

Boste iskali dodatne informacije?
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Povzetek ugotovitev

* Nile opaznost oglasa pomembna pri
ocenjevanju uspesnosti oglasevanja, je pa prvo
merilo

« Pomembne se druge komponente, kot je
— kreativnost oglasa - vpadljivost,vSseCnost, zanimivost
— pozicija oglasa — stran
— Izbira medija — ciljna javnost
— posledica oglasa — iskanje info, nakupna namera




|zzivi in nacrti v prihodnosti

* VecCja frekvenca merjenja — vsaj enkrat
mesecno

* Prilagoditev oglasa poslovnemu mediju

» Oglasevalec naj tovrstne podatke o
ucinkovitosti oglasevanja pricakuje od
medija oziroma od agencije




Hvala za pozornost.

Informacije:

Aleksandra Horvat, 01 3091 472,
aleksandra.horvat@finance-on.net

Barbara Hunt Vodopivec, 01 30 91 584,
barbara.hunt.vodopivec@finance-on.net
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