
KAKO IZBOLJŠATI 

UČINKOVITOST OGLAŠEVANJA?

AD TRACKING V ČASNIKU 

FINANCE



ZA KAKŠNO raziskavo gre?

• Raziskava med bralci tiskanih Financ, ki 
uporabljajo internet

• Projekt ad tracking:
– Panel ok. 500, reprezentativen vzorec bralcev Financ

– Internetna raziskava

– 6 x letno, od nov. 2005

– Projekt, ki ga izvajajo v Bonnier Business Press

– Razvijanje projekta v Sloveniji v sodelovanju z 
Mediano

– Edini medij v Sloveniji, ki nudi to storitev 
oglaševalcem



KAKO lahko z oglasom sodelujete v 

raziskavi? 

• Oglasi v tiskanih Financah na izbrani dan 

merjenja (19.3., 18.5., 28.8., 11.10., 5.12.)

• Oglaševalec oz. agencija izrazi zanimanje

• Oglasi večjega formata



KAKŠNE podatke prejmejo 

oglaševalci oz. agencija?

• Poročilo o oglaševani BZ

• Primerjalno poročilo vseh merjenih oglasov

• Osebna predstavitev podatkov in 

interpretacija

• Brezplačno za oglaševalce v Financah



KAKŠNE so naše splošne 

ugotovitve?
• Bolj je opazen oglas

– Večjega formata

– Objavljen na prvih straneh časopisa

– Posebna kreativa   

• Bolj je oglas všečen, več je možnosti, da bodo 
bralci iskali dodatne informacije o blagovni 
znamki

• Bolj je oglas opazen oziroma všečen, bolj utrjuje 
imidž oglaševane blagovne znamke

• Ob večji prepoznavnosti BZ, ima ta večje 
možnosti, da bodo bralci Financ ob ponovnem 
nakupu pomislili tudi nanjo.



REZULTATI in NJIHOVA 

UPORABNA VREDNOST 

• Ocena 

izbire medija

pozicije v mediju 

kreative oglasa



Čas branja Financ v povprečju
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Količina prebranih Financ v povprečju
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Najmanj in najbolj opazni oglasi

• Med 36% in 83% (podprti priklic)

• Povprečje 60%



Najbolj opazni merjeni oglasi + stran
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Najbolj opazni oglasi manjših 

dimenzij + stran

Opaznost: 70,5%

Velikost: 277x60

Stran: 7
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DATUM 12.4.2006

OGLAŠEVALEC Bayer

VELIKOST OGLASA 277x130, 1/3C

STRAN 9

POZICIJA desno

Učinkovit oglas –

kreativen in prepoznaven



DATUM 24.11.

OGLAŠEVALEC STO

VELIKOST OGLASA 277x130, 1/3C

STRAN

26, oglasna 

priloga go SLOw

POZICIJA levo

Oglas, ki je vzbudil 

zanimanje – vendar ni 

bil dovolj opazen

Slovenska turistična agencija
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Opaznost oglasov
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Pomen velikosti oglasa – primer iste oglaševalske akcije



Iskali dodatne informacije
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Opaženost oglasov HP
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Oglas pozitivno vpliva na mnenje o BZ
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Opaznost oglasov
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Poznana BZ
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Boste iskali dodatne informacije?

23%

8%

13%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

Chevrolet, 230x160 Citroen, 1/1M BMW, 183x130

Opazen in kreativen oglas vzbudi zanimanje, čeprav ni 

znana BZ



Povzetek ugotovitev

• Ni le opaznost oglasa pomembna pri 

ocenjevanju uspešnosti oglaševanja, je pa prvo 

merilo

• Pomembne še druge komponente, kot je

– kreativnost oglasa - vpadljivost,všečnost, zanimivost

– pozicija oglasa – stran

– izbira medija – ciljna javnost

– posledica oglasa – iskanje info, nakupna namera



Izzivi in načrti v prihodnosti

• Večja frekvenca merjenja – vsaj enkrat 

mesečno 

• Prilagoditev oglasa poslovnemu mediju 

• Oglaševalec naj tovrstne podatke o 

učinkovitosti oglaševanja pričakuje od 

medija oziroma od agencije



Hvala za pozornost.

Informacije:

Aleksandra Horvat, 01 30 91 472, 
aleksandra.horvat@finance-on.net

Barbara Hunt Vodopivec, 01 30 91 584, 
barbara.hunt.vodopivec@finance-on.net
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