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Raziskovalni izziv

Katere lastnosti 

gradbenega materiala ïBRAND 1 

komunicirati investitorjem in projektantom, 

da bo gradbeni material ïBRAND 1 

percepiran kot primeren material za gradnjo 

stanovanjskih hiġ?
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Raziskava

Metoda zbiranja podatkov:osebno anketiranje na osnovi 
telefonskega dogovora

Ciljne javnosti:

ÅSploġna javnost ïgraditelji stanovanjskih hiġ (N = 250)

ÅStrokovna javnost ïprojektanti (N = 50)

Vzorļenje:kombinacija kvotnega in sistematiļno-
nakljuļnega vzorca
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Osnovne ugotovitve raziskave

ÅVeļ kot 80% graditeljev se je/bo odloļilo za klasiļni naļin 

gradnje stanovanjske hiġe

ÅPolovica graditeljev je/bo izbrala individualni projekt, dodatnih 

30% pa tipski projekt z doloļenimi spremembami

ÅPomemben razlog za izbiro individualnega projekta je tudi 

moģnost izbire boljġih gradbenih materialov

ÅPoleg sorodnikov, prijateljev in znancev so najpomembnejġi vir 

informacij pri izbiri gradbenih materialov arhitekti/projektanti

ÅProjektanti pri izbiri gradbenega materiala v najveļji meri sledijo 

ģeljam investitorja, investitorju pa po ģelji tudi svetujejo
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Projektanti:Percepcija primernosti gradbenih materialov za 

gradnjo razliļnih vrst objektov
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Axis1 - Explained variance =55,8% 
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Projektanti:Percepcija gradbenih materialov glede na 

posamezne lastnosti
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Graditelji:Percepcija gradbenih materialov glede na 

posamezne lastnosti
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Projektanti:Pomembnost dejavnikov, ki vplivajo na izbiro 

gradbenih materialov za gradnjo stanovanjskih hiġ
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Graditelji:Pomembnost dejavnikov, ki vplivajo na izbiro 

gradbenih materialov pri gradnji stanovanjske hiġe
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Projektanti:Vpliv lastnosti na percepcijo primernosti 

gradbenih materialov za gradnjo enostanovanjske hiġe
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Graditelji:Vpliv lastnosti gradbenih materialov na izbiro 

gradbenega materiala za gradnjo stanovanjske hiġe

0

0,02

0,04

0,06

0,08

0,1

0,12

0,14

Tradicija uporabe Ujemanje z

drugimi materiali

Visoka kakovost

- zmerna cena

Omogoļa hitro

gradnjo

Dober toplotni

izolator

R
e
g
re

s
ijs

k
i 
k
o
e
fi
c
ie

n
t



Darja IvanuĢa:Repozicioniranje blagovne znamke na osnovi trģne raziskave12

Analiza ugotovitev

DEJANSKE 

PREDNOSTI 

BRAND 1:

- toplotni izolator

-protipoģarna 

zaġļita

- nosilnost

- potresna varnost

-zvoļni izolator

- odpornost na vlago 

in mraz

-ekoloġkost

- enostavna 

obdelava

PROJEKTANTI ð

PERCEPCIJA 

BRAND 1:

- vedno bolj 

priljubljen

- odporen na 

poġkodbe

-omogoļa izdelavo 

tanjġih zidov

-dober zvoļni 

izolator

- ohrani dobre 

lastnosti na dolgi 

rok

GRADITELJI ð

PERCEPCIJA 

BRAND 1:

- tradicija uporabe 

- prihranki pri drugih  

materialih

- dobre lastnosti na 

dolgi rok

-omogoļa izdelavo 

tanjġih zidov

- se zlahka obdeluje

- vedno visoke 

kakovosti

- odporen na 

poġkodbe

PROJEKTANTI ð

VPLIVNE 

LASTNOSTI:

- vedno visoke 

kakovosti

- prihranki pri drugih 

materialih

- dobra bivalna 

klima

- dober toplotni 

izolator

GRADITELJI ð

VPLIVNE 

LASTNOSTI:

- tradicija uporabe 

- ujemanje z drugimi 

materiali

- visoka kakovost ï

zmerna cena

-omogoļa hitro 

gradnjo

- dober toplotni 

izolator
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Povzetek ugotovitev

ÅDelno pokrivanje percepcije z ģeleno percepcijo blagovne 

znamke

ÅRazliļna percepcija blagovne znamke med ciljnima 

skupinama

ÅRazliļne vplivne lastnosti za izbiro gradbenega materiala za 

gradnjo stanovanjske hiġe med ciljnima skupinama

ÅEdina vplivna lastnost, ki je skupna obema ciljnima 

skupinama, hkrati pa jo doslej nobena ġe ne povezuje 

posebej z BRAND 1, ļeprav je to tudi dejanska prednost 

tega materiala, je DOBRA TOPLOTNA IZOLATIVNOST.


