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Raziskovalnrizziv

Katere lastnosti
gradbenega materiaBRAND 1
komunicirati investitorjem in projektantom,
da bo gradbeni matérRAND 1
percepiran kot primeren material za gradnjc
stanovanj ski h h
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Raziskava

Metoda zbiranja podatksgbno anketiranje na osn
telefonskega dogovora

Ciljne Javnosti:
ASpl ognagr adintosltj i st a
A Strokovna javnogtrojektanti (N = 50)

Vzorkempenacija kv-0t ne
nakl julnega vzor ca
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Osnovne ugotovitve-raziskave

AVel kot 80% graditeljev s
gradnje stanovanj)jske hige

A Polovica graditeljev je/bo izbrala individualni projekt, dod:
30% pa tipski projekt z di
A Pomemben razlog za izbiro individualnega projekta je tuc
mognost izbire boljgih gr:
APol eg sorodni kov, prijatel
informacij pri izbiri gradbenih materialov arhitekti/projekta

AProjektanti pri izbiri gr :
gel jam investitorja, 1 nve:
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ProjektantPercepcija primernosti ' gradbenih-matel
griadnjposimwazdl i I nih vrst

Explained variance (2-
axisinertia) = 97,0%
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Axis1 - Explained variance =55,8%

KOMEKMADarja RepozuiGaioni ranje blagovne znamk® n

SKUPINA



ProjektantPercepcija gradbenih-materialov glede
posamezne:lastnosti

Explained variance (2-
axis inertia) = 93,2%

Omogol a hit©
BRAND 4 | Prihranki pri drugih
BRANDS @ ) materialih Vedno visoke kakovosti
3 ()
= BRAND 3 @ BrANDO
N Dog  tholotni izolator © Tradicija uporabe
L BRAND® 56 71ahka obd uje ef tppiofnt iz0alo
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s opgateriali Dober zvol '
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(0}
Ohrani dobre lastnosti
na dolgi rok
BRAND 7

AXxisl - Explained variance =68,1%
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GraditeljPercepcija gradbeninc-materialoviglede r
posamezne:lastnosti

Explained variance (2-
axis inertia) = 91%

Vedno bolj pr
©

iliylien
D7
BRAND 10

ODober zvol

1) Dobra bivalna klima
Di menzijs © © Se zlahka obdeluje O0|I000|r en na
BRAND 6

Prihranki pri drugih
emategalih

Visoka kakovost -
zmerna cena

BRAND 1
Dober toplotni izolator BRAND 8‘ (©)
Ujemanije z drugimi Tradicija uporabe

o
materiali “Prihranekcgen arja @mogol a i

anj gi h ©Dobre lastnosti na dolgi
® ‘ rok
BRAND 5 BRAND 4 BRAND 9

o O Vedno visoke kakovosti
Omogol a hi't

BRAND 2

Axis2 - Explained variance =25,4%

AXisl - Explained variance =65,6%
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Projektanttomembnost dejavnikov; ki vplivajona

griand beendy v orma ticeorancallhiov 7
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GraditelPomembnost dejavnikov, ki vplivajona |

giriand beenidh omatoerninaliov g

00 ﬂ‘ 6\
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ProjektantVplivlastnosti na percepcijo primernos

gaiand beenldy v omma theirnbvadiconve 2

3
0,25 1
02+

0,15 r

Regresijski koeficient

0,05 r

Vedno visoke Prihranki pri drugin  Dobra bivalna klima Dober toplotni izolator
kakovosti materialih
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Graditel)Wplivlastnosti-gradbenih materialovina i
griadbenega-matemnicalca 2
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Tradicija uporabe Ujemanje z Visoka kakovost Omo g o | a IDoberrtoplotni
drugimi materiali - zmerna cena gradnjo izolator
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Analiza ugotovitev

DEJANSKE PROJEKTAN®I
PREDNOSTI PERCEPCIJA
BRAND 1: BRAND 1:

-Aoplotni izolator
“prot ipog

zaglita
- nosilnost

gotresna varos
- @ = :

S /

GRADITEL@
PERCEPCIJA
BRAND 1:

<tradicija uporabe

zoi nWloogvo | a

PROJEKTAN®I
VPLIVNE
LASTNOSTI:

- vedno visoke
ih kakovosti

- prihranki pri drug
A materialih
- dobra bivalna

GRADITEL
VPLIVNE
LASTNOSTI:

<tradicija uporabe
- ujemanje z drugi
ihmateriali
- visoka kakovast
zmerna cena

-omogol a

- otl anrij g i h |dobargplotni gradnjo
w Iuje izolate -dober toplotni
-e k g -vedno visoke izolator
-enostavna i| kakovosti
shdelava - gdporen na
tonmaasa D@ T jra ReponuiGaioni ranj e blagovne znamid n

SKUPINA



Povzetek ugotovitev

ADel no pokrivanje percepoc
znamke

ARazlilna percepcija bl ag
skupinama
ARazl il ne vplivne | astnos

gradnj o stanovanjske hiog
A Edina vplivna lastnost, ki je skupna obema ciljnima

skupl nama, hkrat | pa | o
posebe,] z BRAND 1, | epr &
tega materiala, je DOBRA TOPLOTNA IZOLATIVNO
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