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Predstavitev situacije

 3.1.2005 – nastanek nove zavarovalnice - SLOVENICA 
ŢIVLJENJE, z razdruţitvijo od SLOVENICE

 Nepoznana BZ specializirane ţivljenjske zavarovalnice z 
prepoznavno blagovno znamko produkta –
FONDPOLICA (prvo naloţbeno ţivljenjsko zavarovanje v Sloveniji)

 Omejen marketinški budget 

 KAKO ZAČETI/nadaljevati?
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Rešitev/odločitev

 Nadaljevanje komuniciranja s poudarkom na produktu 
– FONDPOLICA

 graditev korporativne blagovne znamke nove 
zavarovalnice s pomočjo sodelovanja s kulturno 
ustanovo 

 Vzpostavitev strateškega in dolgoročnega partnerstva 
z LUTKOVNIM GLEDALIŠČEM LJUBLJANA

 presega klasične sponzorske oblike, saj je obogatena s 
socialno-humanitarnim donatorstvom
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• Korporativni slogan sodelovanja
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 v slovenskem okolju je edinstven primer 

tvornega soţitja različnosti v kulturnem in 

humanem poslanstvu, za obliko sodelovanja 

in doseganja skupnih ciljev subjektov s 

področij gospodarstva, socialnega varstva, 

zdravstva in kulture. 
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Zakaj Lutkovno gledališče 

Ljubljana?

Lutke so prvi pristen stik otroka z gledališčem. Prva 
izkušnja, ki mora biti prijetna in hkrati izobraţevalna. 

Lutke - pomemben »subjekt« procesov socializacije, 
ki pomagajo bogatiti mlade s pozitivnimi vrednotami, ki 
vzpodbujajo njihovo ustvarjalnost, kreativnost, izvirnost, 
ki torej soustvarjajo kulturno identiteto nekega naroda, 
hkrati pa zabavajo, sproščajo in razveseljujejo.

Lutke na otroških obrazih vedno pričarajo nasmeh, 
iskrive poglede in zadovoljstvo. 
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Slogan 
sodelovanja 

– povezava na 
produkt
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Druţbeno odgovoren projekt

 Partnerstvo je prednostno namenjeno sooblikovanju 
človekove osebnosti v najzgodnejši dobi, bogatitvi 
njegovega kulturne oziroma duhovne biti. 

 Pritegnili še:

– Zvezo prijateljev mladine Slovenije, z 
namenom odpirati še tiste poti, ki vodijo do 
socialno ali kako drugače »ogroţenih« segmentov 
mlade in najmlajše publike. 
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– Klinični center Ljubljana pribliţati lutkovne 

predstave obolelim v bolnicah in njim sorodnih 

ustanov, v katerih so otroci in mladi ljudje 

primorani ţiveti za daljši čas, včasih tudi celo 

ţivljenje. 
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Aktivnosti

Dnevnik, vsak četrtek

Jana, 19.04.2005
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Jana, 10.05.2005
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Aktivnosti

Jana, 26.04.2005
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Jana, 31.05.2005
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Jana, 23.08.2005
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Vzporedne aktivnosti –

natečaj za  NAJ 

OTROŠKI NASMEH

Jana, 24.05.2005
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Vzporedne aktivnosti –

natečaj za  NAJ OTROŠKI 

NASMEH

Jana, 14.06.2005
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Jana, 10.01.2006
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Donatorske aktivnosti

Do danes:

 odigranih 150 predstav

 gostovali v 51-ih krajih (mnogo takšnih, ki jih 

marsikdo mogoče niti ne najde na zemljevidu: 

Bakovci, Benedikt, Krmelj, Makole, Nova vas, 

Prevoje, Stara cerkev, Unec, Verţej…)
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Nekaj citatov iz zahvalnih 

pisem
ZAVOD HRASTOVEC – TRATE

To je največji socialno varstveni zavod v Sloveniji, v katerem biva 630 ljudi s 
posebnimi potrebami. LUTKOVNI VARIETE si je ogledalo več kot 100 
oskrbovancev, ki so bili najprej prijetno presenečeni potem pa navdušeni.

KLINIČNI CENTER LJUBLJANA

Klinični oddelek za otroško kirurgijo in intenzivno terapijo

Vaše predstave so nekakšen socializacijski most med otroki, starši, osebjem 
in vzgojitelji. Pred predstavami se skupaj pripravljamo na dogodek, potem pa 
ga skupaj doţivljamo in še dolgo tudi podoţivljamo. Otroci hitijo pripovedovati 
staršem, obiskovalcem, osebju ter vsem drugim, kaj so videli in kaj jim je bilo 
všeč. Z lutkami se zelo identificirajo, premagujejo strahove ter hkrati 
pozabljajo na bolečine in slabosti.

VRTEC LEDINA

Predstava je navdušila otroke in odrasle. Skupaj smo se smejali in uţivali, na 
koncu pa še poigrali z lutkami.
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CENTER ZA ZDRAVLJENJE BOLEZNI OTROK ŠENTVID PRI STIČNI

S predstavo ste nam pomagali pri premagovanju razdalj in socializaciji otrok. Za 
nekatere otroke je bil to prvi stik z lutko oziroma to vrsto umetnosti. Hvaleţni smo vam 
tudi terapevti, saj je bila to hkrati terapevtska ura, ki je prinesla otrokom sprostitev in 
razbremenitev.

PSIHIATRIČNA KLINIKA LJUBLJANA

Takšna predstava je bila pri nas prvič uprizorjena. Navdušenje je še dolgo odmevalo 
med bolniki. Dvorana je bila nabito polna – več kot 160 ljudi.

CENTER ZA USPOSABLJANJE, DELO IN VARSTVO ČRNA NA KOROŠKEM

Z lutkovno predstavo ste nas več kot razveselili. Hvala!

OSNOVNA ŠOLA HELENE PUHAR KRANJ

Hvala za zabavno in enkratno lutkovno predstavo. Hvala zavarovalnici SLOVENICA 
ŢIVLJENJE za enkratno gesto.

INŠTITUT RS ZA REHABILITACIJO

Predstavo so si ogledali otroci skupaj s starši in se je bodo še dolgo spominjali. 

Nekaj citatov iz zahvalnih 

pisem
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Sodelovanje z vrtci: 
“VSESLOVENSKA AKCIJA 
“NARIŠI LUTKO”

Prispelo - 6.500 risbic
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Na hrbtni strani vstopnic nagradno vprašanje

Ostale aktivnosti z Lutkovnim 

gledališčem
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• ZLATI MM za najlepši koledar 2006

Ostale aktivnosti z 

Lutkovnim gledališčem
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Skupni promocijski material – tarok karte

Ostale aktivnosti z 

Lutkovnim gledališčem
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Skupna lutkovna predstava 

“NAREDI MI LUTKO“
 NAREDI MI LUTKO - z glavnim junakom FONDKO -

je lutka angelček, prijatelj vseh otrok, ki s svojimi 
dogodivščinami razveseljuje najmlajše

 Predstava predlagana s strani Ministrstva za šolstvo 
in Ministrstva za šport in kulturo

 Projekt je poučen in gledališko privlačen. 

 LUTKA – LIK – PREDSTAVA. Interaktivna postavitev 
na preprost in zabaven način spregovori o 
sestavljanju lutke in najpomembnejših principih 
animacije.
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..v nastajanju “Klub FONDKO”

Klub FONDKO se ustanavlja z namenom nadaljnje graditve 
blagovne znamke SLOVENICA ŢIVLJENJE v sodelovanju z 
Lutkovnim gledališčem Ljubljana in ostalimi partnerji.

Cilj je podajanje izobraţevalnih vsebin otrokom in njihovim 
staršem, članom kluba nuditi dostop do brezplačnih risanih in 
animiranih spletnih vsebin na spletnem portalu www.fondko.si 
ter dodatne ugodnosti SLOVENICE ŢIVLJENJE,, LGL in Revije 
BONI.

Nosilec kluba je SLOVENICA ŢIVLJENJE, ki ţeli kot druţbeno 
odgovorno podjetje, mlade druţine ţe od rojstva otroka
spremljati in jih osveščati o pomenu socialne varnosti. Z 
osrednjim likom FONDKOM (lutka angelček) se prvi stik začne 
ţe v porodnišnici (v paketu, ki ga prejmejo mamice) ter spremlja 
otroka skozi celotno odraščanje (v vrtcu, osnovni šoli, pri 
obšolskih dejavnostih –lutkovne predstave, revije, ….). 

Začetek november 2006
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Portal: www.fondko.si

Dostop do bogatih otroških vsebin (igrice, 

pravljice, pesmice, risanke, filmi,…)

Zbiranje članstva (pogoj, da vpiše osebne 

podatke)

Izobraţevalna komponenta (staršev, otrok)
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Klub FONDKO
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SLABOSTI

 Mediji nenaklonjeni tovrstnim sodelovanjem (ne 

poročajo o aktivnostih, se ne udeleţujejo novinarskih 

konferenc,..).

 Potreben dodaten finančen vloţek za povečanje 

prepoznavnosti tovrstnih sodelovanj – opcija je 

medijsko pokroviteljstvo.

 Ker gre za javno kulturno institucijo, je potrebno paziti 

na ton komunikacij.
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PREDNOSTI

 Gradnja blagovne znamke ter sočasno pospeševanje 
prodaje

 Omogoča dostop do prave ciljne skupine

 Izvirni pristop na slovenskem trgu

 Posluh s strani vodstva LGL

 Druţbeno odgovoren projekt

 Dolgoročno sodelovanje odpira nove moţnosti
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Marjan Gabrijelčič, 

direktor Lutkovnega gledališča 

Ljubljana:

“SLOVENICA ŽIVLJENJE je sponzor nove dobe. V 

dobrem letu smo z njimi razvili poslovno sodelovanje, ki 

daleč presega klasične oblike sponzoriranja ali doniranja 

v smeri gospodarstvo – kultura. Razširili smo namreč 

področje delovanja, povečali število predstav in 

obiskovalcev, predvsem pa pritegnili v družbo lutk mnogo 

otrok, ki doslej takšne priložnosti še niso imeli.” 
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Rezultati

Finance, 

16.11.2006
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Kako naprej…

 Našo zgodbo nadaljujemo…

 Septembra 2006 postali “Prijatelji in podporniki 

SIMFONIČNEGA ORKESTRA RTV SLOVENIJE”

 Prvi gen. sponzor v vsej njihovi 51 letni zgodovini
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Vprašanja….

Hvala za pozornost in varno ţivljenjsko pot. 

Vabljeni na lutkovne predstave.

…dodatne informacije: bostjan.jenko@slovenica-zivljenje.si


