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Pisanje prijave
EFFIE Slovenija 2002

Primer:
LCA jogurti Zelene doline
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Struktura prijave

Trgna prilognost
. Cilji komuniciranja in strategija

. Opredelitev ciljne skupine

. Kreativna strategija in izvedba akcije

. Druge komunikacijske aktivnosti

. Strategija medijev

. Rezultati in evalvacija
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Primeri:

- Panel trgovin Gral Iteo
- TGI Mediana

- primer LCA
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Ciljl komuniciranja In strategija
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Opredelitev ciljne skupine

Ciljna skupina Jje |1 zbrani | se
del egni kov, kateri m Jj e namen
Opredeljena je na podlagi analiz in virov podjetja ali
ponudnika nasploh, s katerimi lahko ta najbolje
zadovolji potrebe, gelje, | inr
V rubri ko nOpredelitev cil jn
natan|lna opredelitev skupi ne
(nasl ovni kov) , K1 J i1 m |J e nan

komunikacijske akcije.



Strategija medijev

Strategija medijev opisuje r
posredovanja sporol il akcil | €
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Pri mer LCA: pri prava nalr

Slka:Ul 1 nkovitost pretekl eg

Ciljna skupina: populacija 20-59 let| N=2916
GORENJEH KONKURENT

Gtevilo objlav?Q 7
Doseg (%) 32,06 52,44
Doseg (000) 361.750 591.610
Povprelna frgkw88ncja 3,37
CNT (sit) 8.431,00 9.753,00
GRP 60,13 176,94
Celotni str og¥x6/75000 I507y0.000
Doseg 2+ 18,02 46,4
Doseg 3+ 5,73 38,73
Doseg 4+ 2,59 22,75
Doseg 5+ 1,08 12,9

Vir: TGI 2000




Rezultatl akcije

Rezultati akcije pokagej o, ¢
zastavl |jene cil|je o0z. al 1 | ] €
V rubri ko nRezultat. akci]ec

- navedba podrobnih kvantitativnih in kvalitativnih
rezultatov akcije

- komentar in argumentacija dobljenih rezultatov akcije
-l asovni okvir merjenja uliln
- Viri podatkov



Brimer LCA: rezultati akcije
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Primer LCA: rezultati akcije
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Analiza preteklih zmagovalcev EFFIE
In primera LCA jogurtov Zelene doline



Analiza preteklih zmagovalcev EFFIE

Prispeva k:

Abol jgemu razumevanj u
ciljev komuniciranja ter

Abol j gi uporabi meril
rezultatov z njimi.



