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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN

GORENJE V PANOGI
BELE TEHNIKE
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GORENJE T OSEBNA [ZKAZNICA

17. Mar ket i ngk

ASkupino Gorenje sesGomne, ddainge ov n
47 podjetij: 12 v Sloveniji ter 35 v tujini.

AGt evi |l o z1®p66s!| eni h:

AOsnovna dejavnost je proizvodnja in prodaja bele tehnike.
AProdaja znaga 3,4 mio velikih a
Alzvoz predstavlja 90% celotne prodaje;

ATrgni del edn v Evropi =
APrisotnostv60dr gav ah

AProdaja pod lastnimi znamkami = 72%
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GORENJE 1T STANJE V PANOGI
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APanoga bele tehnike je zrela ir

AKoncentracija proizvajalcev in distribucije

ANi velikih, razvojno tehnol ogki
APr evl adujejo nadomestni nakupi
ACena ge vedno med odlolilnejgin
potrogni k dobi za vlIiogeni denar
ADoba proizvoda v uporabi se kra
ARazl|l i kovalnost med proizvodi r a

AUtrjevanje oz izgradnja podobe BZ je nuja
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GORENJET POLOGAJ ZNAMKE V
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Razlilen pologaj znotraj Evr
Vel i ka trgigla; molna domal a i n
globalnih znamk; razvita distribucija; dobra prepoznavnost BZ

gorenje s strani di stri buci | e I

del eg do 5%

Po obsegu manjga trgigla; domal
prisotnost vseh globalnih znamk; razvita distribucija; dobra

prepoznavnost BZ gorenje s stra
strani uporabnikov; trgni del eg

Trgi gla, kjer je Gorenje trgni
globalne znamke; distribucija v tranziciji; dobra prepoznavnost
BZ gorenje s strani uporabni kov
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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN

CILJIl, ORGANIZACIJA IN
TEHNIKA
KOMUNICIRANJA

wWww.gorenje.com gorenje



GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN
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CILJI IN ORGANIZACIJA
Ciji :
APoenotenje podobe BZ gorenj

AOptimiranje investicije (2,5 do 3% od prihodkov od prodaje)

Organizacija : centralizirana ali decentralizirana ?

Matil|l na+est—ue4124 podjetiij iln

gorenje
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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN
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ORGANIZIRANOST

AV matici skrbi za podrolije p
10 sodelavcey, ki so organizirani po aktivnostih.

AV podjetjih v tujini imajo v
sodelavca, ki pokriva tudi komunikacijske aktivnosti.
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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN
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ORGANIZIRANOST
MATICA : PET (poslovne enote v tujini)

AMati |l na slugba TK pripravlj a
verzije v slovenskem i n angl
Izvedbeno

APET so odgovorne za adaptacijo na lokalni jezik; izbor
ustreznih orodij; medijsko planiranje in zakup

Planiranje aktivnosti na lethem nivoju se pripravija v
matici v sodelovanju s PET  -I.
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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN
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MATICA : PET (poslovne enote v

tujini)
AKat al ogiimadicaogur e

ATi skovine specifili®Br | okal nega
APOS elementii mati ca (tiskani del pret

ASejmi, razstavei skupnega pomena matica; lokalno PET
Al zobr agev anijPET (bazng podlage matica)

APromocijske akcijei matica (do masters verzije) i vsa orodja,
vkl jul no s promocij ski mi dar i | |

Al nternet (gl avni port al Il n prig
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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN
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TEHNIKE KOMUNICIRANJA
S PET-1i I n PRI POMOL KI

AMar ketingkaijuipnf er enc a
AMar k et i nidiaitaine v e t
AlLetni plan i september

ABilateralni sestankiiv Vel enju ali na sede

ADnevno komuniciranje (telefon,

AUpor aba fiT®OhL BOX
Al nterna, on |line baza AMABAGORC¢
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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN

17. Mar ket i ngk

NTOOL BOXOo

Orodje za predstavitev
Komuni kacl ] ski h
lokalno adaptacijo
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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LEMU JE NAMENJENA?

AARTOOL BOXO0 poimenujemo zbir kol
vezane na nek dol ol en komuni kac
posl ovne enote v tujilni dobi | o

vsi printi ter zapisi na DVD (visoka resolucija) oz. CD (nizka
resolucija).

APo potrjenih regi tteppdredgemsyt r an i
Gorenjeva podjetja v tujini, za potrebe lokalnega adaptiranja.
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NTOOL BOXOo

TOOL BOXT mapa Pininfarina

TOOLBOX
GORENJE
PINTNFARINA I

wWww.gorenje.com

KOMUNI KACI

J

17. Marketingk

COMPLETE OVERVIEW

PART |

Hi-res documents layout, pictures, text manus & €D
1. IMAGE CATALOGUE

I3 versions: FS, Bl glassceramic, Bl gas)

Product insert

2. MINI IMAGE BROCHURE

3. DIRECT MAIL

* Envelope

4. PRINT ADS

» Print,ad dauble page - 3 versians

* Print ad one page vertical - 1 version

* Print'ad ane page horizontal - 3 versions
* Print ad banner horizontal « 2 versions
5. OUTBOOR

* Billboard basic

« Billboasrd Kitchen

s Billboard construction

o Citylight

6. TV AD

7. PICTURE BANK - HIRES + LORES

PART I1
Lo-res documents layout, pictures, text manus & CD

8. ALL MATERIALS AND MANUSCRIPTS !
*Image catalogue {PDF & word) « 3 versions

* Product insent (PDF & word)

* Mini image brochure (POF = word) | |
o Direet Mail (PDF + word) i
¢ Peint ads (PDF + word)
+» Billboards (PDF + word)
e City light (PDF + ward)

PICTURE BANK - LORES (JPG’S) ;
bl | ‘E',Q.ll‘;,‘ )
'j J : | |:n ‘|.

ik: “ll,




NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J

17. Marketingk

TOOL BOX'7T katalog

DESIGN THAT LASTS
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOX1T katalog

| i '

FRIODCE TTREEZER

L

COOKER / OVEN-

www.gc;r-énje.com gorenje



NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOX'T oglasi

L BLSIGN THAT LASTS
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOX'T gigant

gorenje

Mm

 PISIGN TIIAT TASTS

i |
T
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOX'T gigant

F

- —
A | =
%l : =
1 W, R
: SGaw
DESIGN THAT LASTS S e
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOLBOXTdi rektna pogt a

INSILAD,

SELL OUR
BEAUTIFUI
DESIGN

gorenje

P oo lomin

PN JUSI
SLLL QUR
WHITF GOODS
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOX i vabilo

Dwar iz / Ma
X

Caxvn s i proasd
winmpuoa

WORLD
PREMIERE
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOXT PR fotografije

DESIGN PHOTO
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOXT PR fotografije

DESIGN PHOTO
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOX T promo darila - izbor
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NTOOL BOXOo KOMUNI KACI J
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TOOL BOX1 POS
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GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN
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TOOL BOX'T www.gorenjepininfarina.com

A Gorenje Pininfarina - Microsoft Internet Explorer

Datoteks Uretsrge  Pogled  Priblens  Oroda  Pomod
x| & o ) ke Priptiens &)

‘ ] bt jivwew, gorenisprinf arna comd_sigorenne, htrl N Pojd

www.gorer

€] tobordans ® Imwnet



GORENJET TRGNO KOMUNI CI RAN
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ON LINE BAZA
MABAGOR
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ON LINE BAZA MABAGOR
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VSEBINA in UPORABNIKI

AVsebinopr edstavl jajo komuni kaci
pripravljene v matici ali na PET-Ih.

AUporabniki sointerni-s odel av ci na podr c
Marketinga v Gorenjevih poslovnih enotah v tujini
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ON LINE BAZA MABAGOR
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OSNOVNI NAMEN

Azagotoviti sprotno obvegl anj
Komuni kaci | ski mi regil tvami i
Ai zbol jgati preglednost nad v
vsebinami

Aomogol iti najenostavnejgo do
I vse na enem mestu

Apredstaviti idejne r eigkirtovee,n j

il dej tudi med trgigld.

Alnteraktivha komunikacija i tematski forum, za

uli nkovitejge regevanje dil e
wWww.gorenje.com gorenje



ON LINE BAZA MABAGOR

MABAGOR, Gorenje d.d. - Microsoft Internet Explorer

17.

Datoteka  Urejanje  Pogled  Priljubliene  Orodja  Pomod

emaza] - \ﬂ @ ;j /_J Iskanje \‘;".\_:(Priljubljem {‘} [\

S - L3

Tasloy |€| http:ffmabagor, av-studio, sijhome, aspa

v| Pojdi

Picture bank | Selling catalogue Promotional campaigns | POS displays | Fairs & Exhibitions

Design manual | Presentations for dealers | Usefull www links | Forum

gorenje

QIQAITE| X || 7?0

=

Welcome to MABAGOR - Gorenje's marketing database

‘We present the MABAGOR base as an effective and easy to use tool in order ta reach all existed or new communication solutions and
other marketing infarmations. Gorenje Marketing people should have an opportunity ko reach all important data as quickly as possible.
Besides that, MABAGOR also represents an internal, on line meeting point, where all basic or markets ideas will meet and could be
discussed.

This tool should make us constantly informed and should always give the best possible overview on what is going on in Marketing,
within Gorenje and broader, It will also save some time in surching relevant inkernal informations which could be more efficiently used
for strateqgic and operative work on the markets and in mother compary,

Gorenje Marketing

gorenje === kdrting

WHAT'S UP MUM!

Latest novelties

Latest materials

Dresign manual - SOREMIE

Dresign manual - KORTIMNG

(01.03,2008)

(28.02.2008)

Copyright € 2005 Gorenje

AW studio

&

® Internet
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ON LINE BAZA MABAGOR
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