UPORABA PRIKLICA KO
ORODJA ZA OPTIMIZACIJ
PLANIRANJA AKCIJ

Joze Kovaé, direktor raziskav in analiz

Metropolis Media d.o.o.
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MERJENJE UCINKOVITOSTI
PLAKATNE AKCIJE

Pricakovani priklic je dobljen na osnovi vec€ kot
150 predhodnih raziskav.

Je priklic, ki ga lahko pricakujemo glede na
stevilo plakatov in Cas trajanja oglasne akcije.
Rezultat je izrazen v % in predstavlja delez vseh
vprasanih v starosti med 10 in 75 let, ki so
prepoznali plakat po opisu.

1% predstavlja priblizno 17.000 ljudi.




PRIMER PLANIRANJA OGLAS
AKCIJE ZA KURILNO OLJE
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MEDIA BRIEF

Strategija, taktika in cilj oglasne akcije?
Kdo je ciljna publika?

Ozemlje, ki ga je potrebno pokriti z
oglasno akcijo.

Medijski mix ZUNANJIH MEDIJEV.

Metropolis Media
Podjetje za marketing do.o., Ljubljana
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NACRTOVANJE AKCIJE

™ MmediaPlan - [Podatki o povrsinah]

L PovrSina Planiranje kampanj Poizvedba/lzpis Mastavitve Okno Pomod (F1) - 8
MediaflP L AnN,
@ Poerine@ Kampanje . .» Izpis d Iskanje % Izbridi @ Pomof .

Vnos in priprava podatkov o povriinah
Row: 17 < 14 ) < In o # o ofl4

= Obrazec ]

p|o|_j IS oo @

—Osnovni podatki

Situacija povriine:

Stevilka povrSine: |14

i Zemljevidi :
Datum postavitve: 01.01.2004
o LIUBLJANA
—Lastnosh povriine MARIBOR

italna mapa Jesenice :: - Microsoft Internet Explorer

Kategonja: Smer:
|A ~  |IZCENTRA

demakamer

Tip: Opis lokacijs = s
|ENOSTRANSKI ~  |CENTERME

Stran: Orientacija:
|DESHA ~  |POSEWVNON

—Wnos podatkov o lokaciji

Izberi kraj:

w
Cas konta roomezaan

2.4

Koordinata X:
[111000

Koordinata Y- Stevilo vod

|200000

® Internet

Lastnik povriine:
[MLE ~

Cpomba:

PaovrSina je v zelo dobrem stanju.




REGIJSKA RAZDELITEV
POVRSIN — AKCIJA SEPTEMBER

Regijska razdelitev plakatnih mest akcije KURILNO OLJE - september

4%

7%

45%

5% 7%

O Osrednja Slowvenija

B Vzhodna Stajerska

O Savinjska

O Gorenjska regija

B GoriSka / Obalno - Notranjska
O Dolenjska

B Prekmurje




IZMERJENI REZULTATI
SEPTEMBERSKE AKCIJE
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KURILNO OLJE
1.9. — 30.9.20035

priklic po skupinah

Prikaz: vrsti¢ ni odstotki
priKicp lakatap o opisu -OM Istrabenz

ne, niop ail/

“dohodek

Goriska/Obalno - Notranjsk

oznal ene z barvami: pozitivne

METROBOLIS

W24 ur na dan

* (,0802332)

OMV ISTRABENZ

odstopanja od ejanskeg priklica oglasa
52%

spol‘

s puiéico so oznaéene statis w ne razlike



ANALIZA AKCIJE IN
OPTIMIZACIJA MEDIJSKEG
PLANA
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ANALIZA AKCIJE
STATISTICNO ZNACILNE RAZLIKE

ekstra lahko, .
") _

= (0802332 |E2IE ni
=8 "y
Starost / + 18 - 27 let
Starost / - 50 — 65 let
Dohodek / + brez dohodka
Dohodek / - Od 140.000 do 210.000
Regija/ + Savinjska
Regija / - Gorenjska

, '/Vedn v OSPre
/: / < w

1K

V!

Metropolis Media
Podjetje marketing d.o.oc., Ljubljana
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KOREKCIJE V MEDIJSKEM PLANU

Regija % Kvaliteta povrsin
Osrednja Slovenija ! =
Vzhodna Stajerska 0 =
Savinjska ! !
Gorenjska regija ! !
Goriska / Obalno-Notranjska 1 1
Dolenjska = l
Prekmurje ! !

% odstotek povrsin v posamezni regiji glede na obseg oglasne akcije
Kvaliteta povrrsine glede na kategorizacijo (Stevilo potnikov, ¢as vidnosti)
T povecanje Stevila oziroma kvalitete oglasnih povrsin

| zmanjSanje Stevila oglasnih povrsin

= nespremenjeno stanje glede na prejsSnje rezultate raziskave

| Zelja naroénika ne glede na rezultate raziskave




OPTIMIZACIJA POVRSIN -
AKCIJA OKTOBER

Regijska razdelitev plakatnih mest akcije KURILNO OLJE - oktober

7%

O Osrednja Slovenija
B Vzhodna Stajerska
O Savinjska

17%

O Gorenjska regija
B Goriska / Obalno - Notranjska
O Dolenjska

B Prekmurje

4% 14%




IZMERJENI REZULTATI
OKTOBERSKE AKCIJE
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KURILNO OLJE
1.10.-31.10.2003

priklic po skupinah

Prikaz: vrsti¢ni odstotki

Pripraviyeni na zimo 7

priklic plakata po opisu - Omv Istrabenz

ne, niopazl
s% da, opazl Inevem

odstopanja od ejanskeg priklica oglasa
44%

opaznost - opaznost +

100 2.7 57.2

moski 528 426 573

Zenske 471 429 57

100 42.8 57.1

10do 17 let 8.1 392 60.7

18do 27 let 159 381 6138

28do 35let 144 52 48

36 do 49 let 234 419 58

50do 65 let 26 477

66 do 75 let 118 31.7

100 42.9

brez dohodkov 3 66.6

do 70.000 sit 385

nad 70.000 do 140.000 sit 437

nad 140.000do210.000 sit 492

nad210.000sit 32.6

2.7

osrednja Slov enija

vzhodno Sijerska

Savinjska

Gorenjska

Gori§ ka/Obalno - Notranjska

Dolenjska

Prek murje

CATIDCO

METODA: Telefonska anketa, n=345

OPOMBE: razlike so oznalene z barvami: pozitivne
barva vel| razlike

METROBOLIS

sp_ol

-4%

ico so oznacene statistiéno znaéiine razlike

24 rnadan)

kurilno oljef 0802332



ANALIZA I1ZVEDENIH AKCIJ
STATISTICNO ZNACILNE RAZLIKE

ekstra lahko, || Termin September Oktober
kurilno olje - . . . .
. Akcija Kurilno olje Kurilno olje
,080 VXE7JM | Spol / + ni ni
st | S0 / - ni ni
Starost / + 18 - 27 let 28 — 35 let
_7 Starost / - 50 — 65 let 66 — 75 let
“ | Dohodek / + | brez dohodka brez dohodka
Dohodek / - | Od 140.000 do 210.000 | Nad 210.000
Regija / + Savinjska VVzhodna Stajerska
Regija / - Gorenjska Dolenjska

Metropolis Media
Podjetje za marketing do.o., Ljubljana
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KOREKCIJE V MEDIJSKEM PLANU

Regija % Kvaliteta povrsin

Osrednja Slovenija

Vzhodna Stajerska

Savinjska

Gorenjska regija

Goriska / Obalno-Notranjska

Dolenjska

m|—

— |—

Prekmurje

% odstotek povrsin v posamezni regiji glede na obseg oglasne akcije
Kvaliteta povrrsine glede na kategorizacijo (Stevilo potnikov, ¢as vidnosti)
T povecanje Stevila oziroma kvalitete oglasnih povrsin

| zmanjSanje Stevila oziroma kvalitete oglasnih povrsin

= nespremenjeno stanje glede na prejsSnje rezultate raziskave

| Zelja naroénika ne glede na rezultate raziskave




OPTIMIZACIJA POVRSIN -
AKCIJA NOVEMBER

Regijska razdelitev plakatnih mest akcije KURILNO OLJE - november

12%

38% O Osrednja Slowvenija

B Vzhodna Stajerska

O Savinjska

O Gorenjska regija

B GoriSka / Obalno - Notranjska
O Dolenjska

B Prekmurje

0% 6% 11%




IZMERJENI REZULTATI
NOVEMBERSKE AKCIJE
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Zelimo vam tople praznike!

KURILNO OLJE
1.11.-30.11.2003

priklic po skupinah

24 ur na dan

kurilno olje 080 2332

Prikaz: vrsticni odst otki -
odstopanja o dejanske, 2 priklica oglasa
49%

priklic plakat a po opis u- Omv Istrabenz

ne, niopazl/ opa t-
nevem
51.1
mo$ ki

Zenske

10do 17 let
18do 27 let
28do35let
36do49let
50do 65 let
66do 75 let

brez dohodk ov

do 70.000 sit

nad 70.000 do 140.000 sit
nad 140.000 do 210.000 sit
nad 210.000 sit

osrednja Slov enija

vzhodno Sajerska

Savinjska

Gorenjska

Goriska/Obalno - Notranjska
Dolenjska

Prek murje

CATIDCO

METODA:Telefonska anketa, n=317

OPOMBE: razlike so oznalene z barvami: pozitivne z mo
barva, velje so razlike

s puséico so SEmacene staydlicno znaciine razlike




ZAKAJ UPORABLJAMO RAZISKAVE PRI
NACRTOVANJU AKCIJ?

* Moznost naCrtnega planiranja glede na
strategije in cilje oglasne akcije.

« Spremljamo uspesnost izvedenih akcij.

» Evaluacija samega medija in primerljivost
z drugimi mediji (TV, Radio, Tisk,...).

g d.o.o., Ljubljana
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HVALA ZA VASO POZORNOST
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