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primer Mulino Bianco

Majda Kuzma
Magistrat International

Andraž Zorko
CATI

16. Marketinški Fokus, 19.1.2006



2

Okrepitev BZ Mulino Bianco sep. 05

Problem: izbor primernega slogana!

Izvorno: 1. Scopri un mondo genuino

2.  Mangia sano, vivi meglio

3.  Mangia sano, scopri la natura

Marketinška orodja:

- Komuniciranje

- Pospeševanje prodaje

Izhodiščni slogani:

1. Izvirno jej, naravno se imej 

Izvirno jej, dobro se imej

1. Zdravo jej, dobro se imej

Naravno jej, dobro se imej
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Izhodišča:

Dodatni predlogi slogana:

1. Jej zdravo, odkrij naravo

2. Jej naravno, živi zdravo

Segmentacija:

- Primorska/Ljubljana

- Uporabniki Mulino Bianco
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OBIČAJNI TEST

Različne inačice slogana

Test na določenem vzorcu

Izbira slogana glede na rezultat



5

CREATIVE LAB TEST

Različne inačice slogana

Test na določenem vzorcu

Izbira slogana glede na rezultat

Evaluacija glede na izhodišča

in alternativni predlogi

Analiza rezultatov

in alternativni predlogi / inačice

Ponoven test na istem IN 

svežem vzorcu anketirancev
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IZVEDBA

 CATI intervju z interaktivno vpletenostjo 

anketiranca.

 Kombinacija metod: kvanti-kvali.

 Vzorec je odvisen od ciljne skupine in drugih 

pričakovanj.

 Relativno majhen vzorec (npr. 2 x n=50).
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Test 1

 Očitni zmagovalec, ki pa ni popoln.

 Pri odprtih odgovorih navajajo v glavnem asociacije 

na prvi del slogana (Jej zdravo), drugi del ni 

poudarjen (odkrij naravo).

TEST 1

najbolj 

všeč

rangiranje 

- 1.mesto

najbolj 

primeren

najmanj 

všeč

IZKUSI PRAVO NARAVO 6 8 14 25

JEJ ZDRAVO-ODKRIJ NARAVO 36 34 23 4

IZVIRNI SVET NARAVE 6 5 8 17

PRAVA NARAVA JE ZDRAVA 7 8 9 9

vzorec n= 55 55 55 55
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CATI: Test 2

 Novi anketiranci se precej bolj navdušujejo nad inačico 
z “okusi” naravo.

 Pri odprtih odgovorih se poudarja primernost besede 
“okus” v kombinaciji z “naravo”.

Jej zdravo, 

OKUSI naravo

Izvirni okus 

narave

Jej zdravo, 

OKUSI naravo

Izvirni okus 

narave

bolj všeč 14:11 10:15 25:10 14:21

bolj primeren 15:10 8:17 31:3 15:20

nagovor k nakupu 5:10 5:10 6:18 6:10

Jej zdravo, odkrij naravo

Novi anketiranci (n=35)Anketiranci prvega testa (n=25)



9

Končni izbor

Oglas  Mini knjižica  
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1. Ureditev  polic

2. Promocijska  

stojala 

3. Degustacije v 

trgovinah

Pospeševanje prodaje

102

152
150

163

161

100

110

120

130

140

150

160

170

avg sep okt nov dec

indeks povečanja prodaje 05 / 04
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PGM: Piškoti Slovenija 

2004 / JESEN

2005 / JESEN

+ 3


