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Zgodovina skupine Orka

1991

2003
2005
2006

2006
2007

2007

Ustanovitev podjetja Orka d.o.o, danes vodilnega
slovenskega podjetja pri uvozu in distribuciji proizvodov
bazi ne in specialne kemije, plasti nih granulatov,
hladilno mazalnih sredstev in ol,.

Ustanovitev podjetja na Hrvaskem, Orka Zagreb d.o.o.
Ustanovitev podjetja v Srbiji, Orka-Hemija d.o.o.

Nakup podjetja Teol d.d., proizvajalca kemikalij za
proizvodnjo detergentov in kozmetike, tehni nih olj in
kon nih izdelkov (pralni praski, meh alci, istila..).

Odprtje predstavnitva na Kitajskem, Orka Sanghaj.

Nakup podjetja Hipol a.d. v Srbiji, ki proizvaja
polipropilen in kon ne izdelke iz njega.

Pripojitev podjetja Teol d.d..



|zzIvi podjetja Orka d.o.0. na
podro ju pralnih in istinih sredstev (2007)

Opcije:

o all nadaljevati z obstoje im programom
Siroke potrosnje

o ali ukiniti ta program

Odlo itev, da nadaljujemo s svojimi:
o znanji in izkusnjami
o surovinami



Presek slovenskega trga

Slovenski trg izdelkov pralnih in istilnih sredstev je zrel
In odprt za novosti.

Visoki budgeti za tr no komuniciranje (predvsem za
oglasevanje).



Najve |i oglasevalci v letu 2007 Eur)

7.369.625

6.07/2.235
4.985.895

Reckitt Henkel P&G

Benckiser Slovenija
vir: Mediana IBO, 2008



Meh alci

Pejo
trading
21% Henkel
Slovenija
35%

P&G

449 vir: Mediana 1BO, 2008



Pralni praski

Henkel
Slovenija
39%

Reckitt vir: Mediana IBO, 2008
Benckiser
18%
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Cilji:
o ustvariti novo blagovno znamko
o uresni iti zgodbo o uspehu

# 1z obi ajnega, vsakodnevnega izdelka narediti vSe en
In poseben priozvod, dostopen vsakomur

o Ditl ponosni in u ivati v tem, kar delamo
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elje .
% narediti prepoznaven, izstopajo izdelek

# ustvariti nov trend skozi embala o, vsebino in
tr no komunikacijo
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LUNA splet

|1zdelek:
# VISOko kakovosten izdelek
# ekolosko osveS en izdelek

Cena:
o Nna nivoju najve jih, najboljSih
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Tr ne poti: drogeriie  ostalo . ™Male trgovine

2% 1% / 2%

% VsStop na police prvih treh
(Mercator, Spar, Tus)

& Specializirane trgovine
% Spletna trgovina

supermarketi
26%

hipermarketi
52%

marketi
17%

Tr no komuniciranje:

# o0glasevanje
(TV, tiskani mediji, splet, zunanje oglasevanj)

& pospesevanje prodaje — na prodajnih mestih
% 0dNnOsI z javnostjo

vir: Panel trgovin, 2008
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Za uspeh moras biti:

# edinstven, druga en

% odgovoren (do okolja in porabnika)

& zanesljiv (v kvaliteti, distribuciji, poprodajnih storitvah)
# Iskren (to kar delas in sporo as mora biti res)

o zaupanja vreden (porabnik ti zaupa)
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LUNA OBLJUBA

Manj #loveku gkodljivih snovi

Vi izdelki vsebujejo izbrane kakovostne sestavine — nekatere izdelane po izvimi
provansalski recepturi.

Manj okolju skedljivih snovi

Pisana paleta pripomockov zagotavlja popolno Cistoco brez kakrsnih koli slabih
wplivow na Zdravie in okalje.

EmbalaZa, primerna za reciklaZo

Prvi€ sta vrhunsko oblikovanje in skrb za okolje zdruZena, dostopna vsem.

Brez preizkusov na Zivalih

LUNA je rezultat tradicije, vedenja in znanja domacih strokovnjakov na podrocju
razvoja cistil, embalaZ in blagovnih znamk.
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Uspelo nam je!
4 ve anje mest na obstoje ih policah

& Siritev tr nih poti

Rast tr nega dele a

Rezultat: Vsi smo za LUNO!
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LUNA je rezultat medsebojnega
sodelovanja Orke in Studia Luks.
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LUNA pralni prasek
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LUNA teko 1 detergent
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LUNA meh alec
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LUNA teko e milo

LUNA JlILUNA] LUNA

TEKOCE MILO TEROCE MILO TEROCE MILO

FIGA &

VRTMICA PARADLSTR
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LUNA
DETERGENT
A PO 'II':'U

LUNA detergent za posodo

DI TERGENT [l DETERGENT [ESED
2 1OSODO N ZAPOSODO |

LUNA
DETERGENT
ZA POSODO
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LUNA tablete za posodo

-
TABLETE ZA P{‘,!E_SDDD
OPEREJO IN OSVEZIO
g SEDEMKRATNIM UCINKOM
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Posebni paket Zore Stan |
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Dru ina Luna
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Rad vidim,
da je ¢rno

res Crno.
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Datoteka Urgjanje  Pogled Zgodoving  Zaznamki  Crodja  Pomod

‘<'”_Z| 7 - @ ﬁ |_| hiktp: v lunasveti comf v [} 'SGDD[;lle 4\

# NASVETI & O

Pomivanja posode $e vedno
ne maram, ampak z Luno
to pocnem po svoje

NASVETI PO KUUENIH BESEDAH NASVET DNEVA NOVOSTI
# Pranje + Pomivanje « Umivanje Kje se kupijo izdelki Luna? POSEBNA IZDAJA OB RAZSTAVI
* o # Barva + Belo lzvohala sem, da imajo promocije in 5 te . ZORE STANCIC
g o L L u T
& Sisto # Detergent
# Eteritnoolie # lzdelki #
W Koia & &

@ 2008 Orka  «f LUNA za medije  « Nacrtstrani s« Avtorji s Pravnoobvestilo



“¢Ne nosi me
Luna — jaz
nosim njo.yy

+# Cisto zame

[LuNa

WWW. LUNASVETL.COM
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Pomembno pri lansiranju nove blagovne znamke

PREDEN si na trgu:
# 1zdelek - vedno te kaj preseneti

o tr ne poti - e te ni na polici, ti oglasevanje ni ne
pomaga

Ko si E na trgu:
& spremljati odzive

# ves as bhitl aktiven in inovativen
(akcije, novi izdelki...)

POSEBNA IZDAJA OB RAZSTAVI

ZORE STANCIC
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