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1991 Ustanovitev podjetja Orka d.o.o, danes vodilnega 
slovenskega podjetja pri uvozu in distribuciji proizvodov 
bazi� ne in specialne kemije, plasti� nih granulatov, 
hladilno mazalnih sredstev in olj.

2003 Ustanovitev podjetja na Hrvaškem, Orka Zagreb d.o.o.

2005 Ustanovitev podjetja v Srbiji, Orka-Hemija d.o.o.

2006 Nakup podjetja Teol d.d., proizvajalca kemikalij za 
proizvodnjo detergentov in kozmetike, tehni� nih olj in 
kon� nih izdelkov (pralni praški, meh� alci, � istila..).

2006 Odprtje predstavništva na Kitajskem, Orka Šanghaj.

2007 Nakup podjetja Hipol a.d. v Srbiji, ki proizvaja 
polipropilen in kon� ne izdelke iz njega.

2007 Pripojitev podjetja Teol d.d..

Zgodovina skupine Orka
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Izzivi podjetja Orka d.o.o. na
podro� ju pralnih in � istilnih sredstev (2007)

Opcije:
ali nadaljevati z obstoje� im programom 
široke potrošnje
ali ukiniti ta program

Odlo� itev, da nadaljujemo s svojimi:
znanji in izkušnjami
surovinami
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Presek slovenskega trga

Slovenski trg izdelkov pralnih in � istilnih sredstev je zrel 
in odprt za novosti.

Visoki budgeti za tr�no komuniciranje (predvsem za 
oglaševanje).
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Najve� ji oglaševalci v letu 2007 (v EUR)

7.369.625

6.072.235
4.985.895

Reckitt
Benckiser

Henkel
Slovenija

P&G
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Meh� alci

 Henkel 
Slovenija 

35%

 P&G
44%

Pejo 
trading 

21%
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Pralni praški

Henkel 
Slovenija

39%

Reckitt 
Benckiser

18%

P&G
43%
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Cilji:
ustvariti novo blagovno znamko
uresni� iti zgodbo o uspehu
iz obi� ajnega, vsakodnevnega izdelka narediti vše� en 
in poseben priozvod, dostopen vsakomur
biti ponosni in u�ivati v tem, kar delamo
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�elje :
narediti prepoznaven, izstopajo� izdelek 

ustvariti nov trend skozi embala�o, vsebino in 
tr�no komunikacijo
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Izdelek:
visoko kakovosten izdelek

ekološko osveš� en izdelek 

Cena:
na nivoju najve� jih, najboljših

LUNA splet
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Tr�ne poti:
vstop na police prvih treh 
(Mercator, Spar, Tuš)

specializirane trgovine

spletna trgovina

Tr�no komuniciranje:
oglaševanje 
(TV, tiskani mediji, splet, zunanje oglaševanj)

pospeševanje prodaje – na prodajnih mestih

odnosi z javnostjo                                 

marketi
17%

hipermarketi
52%

ostalo
1%

supermarketi
26%

male trgovine
2%

drogerije
2%
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Za uspeh moraš biti:
edinstven, druga� en
odgovoren (do okolja in porabnika)
zanesljiv (v kvaliteti, distribuciji, poprodajnih storitvah)
iskren (to kar delaš in sporo� aš mora biti res)
zaupanja vreden (porabnik ti zaupa)
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Uspelo nam je!

ve� anje mest na obstoje� ih policah
širitev tr�nih poti

Rast tr�nega dele�a

Rezultat: Vsi smo za LUNO!
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LUNA je rezultat medsebojnega
sodelovanja Orke in Studia Luks.
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LUNA pralni prašek
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LUNA teko� i detergent
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LUNA meh� alec
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LUNA teko� e milo
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LUNA detergent za posodo

22



LUNA tablete za posodo
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Posebni paket Zore Stan� i�
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Dru�ina Luna
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Pomembno pri lansiranju nove blagovne znamke

PREDEN si na trgu:
izdelek - vedno te kaj preseneti

tr�ne poti - � e te ni na polici, ti oglaševanje ni� ne 
pomaga

Ko si �E na trgu:
spremljati odzive 

ves � as biti aktiven in inovativen 
(akcije, novi izdelki…)




