Vojin Dordevié

predsednik SI&SI| group

“Sa inovacijom i dizajnom do medunarodno
uspeine robne marke - na primeru brenda VODAVODA"
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23. septambar 2008., Ljubljana
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"Da biste opstalii borili se - treba da razumete emocionalne
poruke koje vam 3alju vasi potrosacli - objasnjava Mark
Gobe. | znatiZzeljno pita: Koliko kos5ta ? Dobivsi
odgovor, kao da je Zeleo da posavetuje proizvodaca, odmah
je rekao da je cena niska. - To nije samo voda. To je dusa,
elegancija, vitalnost. Osim 3to nosi genericko ime, ona je
nesvakidasnje lepa. Znate, ljudi od jednog proizvoda ne
ocekuju samo prazna obecanja. Vi, dakle, ne kupujete samo

vodu...jer, zaboga, ima toliko "voda". Kupujete estetiku,

Cistotu pakovanja, nadarenost dizajnera. TrZiSna utakmica

izmedu vasih voda... to Vam je kao borba izmedu
Mercedes-a i BMW-a.

A ko ce pobediti...

07.03.2006. god., Politika,"l potrosac¢ ima dusu”




"Svi proizvodi koji su bolji i drugagiji imaju 3ansu u svetu.

Uskoro neée biti vazno $to je proizvod iz Srbije, ali nova

Srbija je ve¢ dobila neke svoje prepoznatljive artikle

poput
/asto se vise uspednih kompanija ne bi udruzilo i
zajednicki nastupalo u razvijenim zemljama, kréeéi put

za nove proizvode i stvarajuéi drugagiji imidz."

Piter Fisk 23.02.2007.
















