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FOKUS RAZMI GL J/

+

A
SPREMEMBE VEDENJA
PRED IN V KRIZNIH RAZMERAH

B
VPLIV SPREMEMB VEDENJA
NA MARKETING



l ODZIV LJUDI, ODZIV LJUDI,
KI SE OBNAGAXD SE OBNACG
POTROGNI GKO ODGOVORNO

OBNAGAJO SE MGHINAPREJ B
POTROGNI GKO, K BBGOVORNI

NI VEL POGOJEV ZAa
POTROGNI GTVO 5550 MANJ

AKUMULIRALI

guling




ODZIV PRED DEJANSKO
KRIZO

+ PERCEPCIJA KRIZE IN MEDIJI
A MEDIJI SO EDEN OD POMEMBNIH
VIROV INFORMACIJ, KI JIH
UPORABLJAMO PRI ODL

A VPLIVAJO NA PERCEPCIJO
SEDANJEGA STANJA

A VPLIVAJO NA ANTICIPACIJO
PRIHODNJEGA STANJA



KAJ NAREDI M DANES,
BOM IMEL JUTRI MANJ DENARJA?

+

ODzI VI SE KAGEJO V¢
RAVNEH

A RAVEN AKUMULACIJE
A RAVEN UPORABE PRIHODKOV
ARAVEN ZADOLGEVANJA



RAVEN AKUMULACIJE

‘ TENDENCA = OHRANJANJE ZALOG
POSLEDICE

A NI INVESTIRANJA
A NI VELIKIH NAKUPOV
A NE KUPIM STANOVANJA
A NE PRENOVIM KOPALNICE
A NE ZAMENJAM AVTOMOBILA
KORISTI BANKE ali PROIZVAJALCI?



RAVEN ZADOLGEV/

+

TENDENCA = RAST ZADO

POSLEDICE

AJEMANJE KREDI TOV ZA OL

> >

KREDITOV IN NE ZA NAKUP DOBRIN
" REKOMERNO ZADOLGEVANJ

Z/GUBA PREMOGENJA
KORISTI BANKE ali PROIZVAJALCI?



RAVEN UPORABE
PRIHODKOV

TENDENCA = ZNI GEVA
PRIHODKOV

POSLEDICE

A RACIONALNA RABA PRIHODKOV
ITA) ZNI GEVANJE U/ PORATE
iB) UPORABA CENEJGI H |
I C) ISKANJE UGODNIH DOBAVITELJEV
iD) OPUGLANJE | ZDEL KO\

+



OSNOVNO VPRAG!/

+

LEMU SE BODO LJU
NAJPREJ ODREKLI

OZIROMA

LEMU SE NE BODO O



ODGOVOR JE V
VREDNOTAH

+

A IZDELKOM VEZANI NA VISOKO
POZICIONIRANE VREDNOTE SE BOMO
ODREKLI KASNEJE

A |IZDELKOM VEZANIM NA NIZKO
POZICIONIRANE VREDNOTE SE BOMO
ODREKLI PREJ



