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2Metodologija

Podati so pridobljeni z raziskavo MEDIANA IBO:
Vsak objavljen oglas je ovrednoten po ceni, navedeni v 
uradnem ceniku medijske enote, veljavni v tekočem 
mesecu; agencijski / količinski popusti niso upoštevani,

Evidentirana objavljena oglasna sporočila so zdruţena 
na skupni imenovalec – BRUTO VREDNOST,
izraţeno v EUR

Vsakodnevno evidentiranje, snemanje in analiziranje 
medijev (tv, tisk, plakati, kino, internet, mobilni 
marketing)

Mesečno se v raziskavi Mediana IBO v vseh medijih 
evidentira preko 51.000 objav, oziroma zbrani so 
natančni podatki o oglaševanju preko 10.000 
blagovnih znamk in 220 medijih
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KAJ SE JE 

DOGAJALO V 

PRETEKLOSTI?



4Primerjava oglaševanja
1994 in 2008

Leto, 1994 Leto, 2008

42%

27%

28%

3%

T V DNEVNIKI REVIJE PLAKAT I

57%

11%

6%

10%

4%
7% 0% 4% 1%

0%

TELEVIZIJA D NEVNIK I PR ILO GE R EVIJE

Č ASO PIS I PLAKATI K INO INTER NET

VLO ŢENKE MO BILNI MAKETING

Bruto vrednost: 58 mio Eur Bruto vrednost: 522,5 mio Eur

Vključenih 68 medijev Vključenih 220 medijev



5Gibanje bruto vrednosti oglaševanja
1994 - 2008
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KAJ PA LETOS?



7Napovedi

SVETOVALNA-REVIZIJSKA HIŠA DELOITTE:

SLABI ČASI ZA TISK, BOLJŠI ZA TELEVIZIJO

MEDIJSKA AGENCIJA ZENITHOPTIMEDIA:

V SLOVENIJI 5,4% MANJ OGLAŠEVANJA KOT LANI

MANJ OGLAŠEVANJA V TISKU IN MEDIJIH NA PROSTEM, VEČ NA 

INTERNETU, RADIU IN TV

MEDIA POOL:

TELEVIZIJA BO OHRANILA PRIMAT, MOČNEJE V KOLAČU BO 

ZRASEL INTERNET, TISK BO PADEL Z IZJEMO REVIJ

MEDIA PUBLIKUM:

UPAM TISKANIH MEDIJEV OD 25-30%, TV OD 15-20%, ZUNANJEGA 

OGLAŠEVANJA OD 20-30%. INTERNET BO DOŢIVEL ZMERNO 

RAST



8Gibanje bruto vrednosti skupaj

1997 - 2009
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9Podatki o bruto vrednosti oglaševanja
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Č ASO PIS I PLAKATI K INO INTER NET
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Bruto vrednost: 113 mio Eur 
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10Primerjava bruto vrednosti oglaševanja
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11Oglaševanje v na televiziji in v tisku 

Letos 1514 objav oglasov na dan – 93 več kot lani!

Televizija

Tiskani mediji

15 % rast BVO

Rast: Kanalu A (24 %), Pop tv (20 %), TV Slo 1 (16 %)

Padec: TV 3 (12 %), TV Slo 2 (5 %)

Interno oglaševanje: v letu 08 0,3 %, v letu 09 2 % - PRO 

PLUS

Letos za 1 uro več oglasov na dan (lani 7 ur, letos 8 ur na dan)

5 % manj BVO

Rast: revije - več edicij, MM,L&Z. Manj BVO Šport, National 

Geographic

Padec: dnevniki: Primorske novice, Finance. Več BVO le 

Ţurnal24 in Indirekt

Interno oglaševanje: v letu 08 11 %, v letu 09 12 %

Letos za 34 m² manj oglasov (lani 632 m², letos 598 m²)



12Oglaševanje skupin

TOP 20 SKUPIN

JAN – MAR, 2009

SK U PIN E R AST  %

VLAD N I ZBO R N IČ N I PR O JEKT I 222

D EO D O R AN T I 203

IZD ELKI IN  ST O R IT VE ZA Ţ IVALI 195

ŢVEČ ILN I G U M IJI 195

SALO N I PO H IŠT VA 141

IN T ER N ET 132

PIŠKO T I / PEC IVO  / T O R T E 103

PAR FU M I 91

N EG A KO ŢE 90

IZD ELKI IZ  M LEKAR N 78

KO PALN E SO LI / KO PELI / M ILA 77

M AŠČ O BE / O LJE / M ASLO  / M AR G AR IN A 71

D EKO R AT IVN A KO ZM ET IKA 71

Č IST ILA ZA PO SO D O 67

D R U ŢBE ZA U PR AVLJ. Z  N EPR EM IČ . 57

SK U PIN E PAD EC  %

M ED IC IN SKI / T EH N IČ N I AR T IKLI -6

Č IST ILA ZA G O SPO D IN JST VO -7

ZALO ŢN IŠT VO -12

BR EZALKO H O LN E P IJAČ E -17

R IBJE KO N ZER VE -22

VR T N AR ST VO -23

SO C IALN E U ST AN O VE / AKC IJE -27

ELEKT R O  G O SP.AP./AVD IO  V ID EO  APAR AT-29

IG R ALN IC E IN  LO T ER IJE -30

O BLAČ ILA -33

AU D IO   V ID EO  PO ST AJE -34

FIN AN C E -35

BO N BO N I -39

KO ZM ET IKA ZA O T R O KE -55

R AČ U N ALN IŠT VO -56
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USTNA  KOZ METIKA

ČISTILA  Z A  POSODO
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A UDIO  V IDEO POSTA JE
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NEGA  KOŢ E

IZ OBRA Ţ EV A NJE

0 0 0  Eu r



13Največji oglaševalci
Jan – Mar, 2009
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14Največji oglaševalci
Jan – Mar, 2008
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15Rast / padec oglaševanja največjih oglaševalcev
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16Tuji oglaševalci

Največji oglaševalci so preteţno tujci,  predvsem 

z oglaševanjem kozmetike, čistil, mlečnih 

izdelkov, cola pijač.

Multinacionalke se vračajo na televizijo 

povečujejo BVO

http://www.reckittbenckiser.com/site/RKBR/Templates/Home.aspx?pageid=1
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.enjoyfrance.com/images/stories/france/news/logo_l_oreal.jpg&imgrefurl=http://www.enjoyfrance.com/content/view/1253/36/&usg=__L4B2g_snkLl0O0EK3oUACsD1RQ4=&h=472&w=2008&sz=75&hl=sl&start=1&sig2=vsIwmsIatCRMR2niLjJrAg&um=1&tbnid=JgekR3nM68kRRM:&tbnh=35&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dl%2527oreal%26hl%3Dsl%26sa%3DN%26um%3D1&ei=ud3qSczvNoiK_QawiOXLAw
http://www.gsk.com/index.htm
http://www.scjohnson.com/../


17Domači oglaševalci

Rast BVO beleţimo pri:

trgovcih

mobilnih operaterjih

in

http://www.scjohnson.com/../
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.poslovni-utrip.si/wp-content/uploads/2008/05/tus.bmp&imgrefurl=http://www.poslovni-utrip.si/%3Fp%3D966&usg=__STH8tXAbNbwExDMMHg085-wL-BI=&h=375&w=400&sz=148&hl=sl&start=1&sig2=WLoW_4FBAkB60cFeATSR8A&um=1&tbnid=hcgj4PPJhhrS-M:&tbnh=116&tbnw=124&prev=/images%3Fq%3Dtu%25C5%25A1%26hl%3Dsl%26sa%3DN%26um%3D1&ei=s_DqScnQOoTF_Qbsp_nMAw
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www2.arnes.si/~osmbgo1s/images/FilmskiFEST08/Mercator.jpg&imgrefurl=http://www2.arnes.si/~osmbgo1s/filmski_festival.htm&usg=__H9DCgVrudMzywFn5OmbrGalZUi4=&h=674&w=1660&sz=151&hl=sl&start=1&sig2=ZFkiDreTBGOalzZf8XfTlQ&um=1&tbnid=OiI2mXNsUhsszM:&tbnh=61&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dmercator%26ndsp%3D20%26hl%3Dsl%26sa%3DN%26um%3D1&ei=ffHqSbihL4eS_QbOneHrAw
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://seonet.ljse.si/logos/5_727_logo.jpg&imgrefurl=http://seonet.ljse.si/view.asp%3Fdocument_id%3D35207&usg=__qxAuy1KyZrNagMaYrecypjMOtns=&h=75&w=300&sz=5&hl=sl&start=16&sig2=NyXFVv73FXPA22Y-a8lKfA&um=1&tbnid=jr_QNNPJpA8oTM:&tbnh=29&tbnw=116&prev=/images%3Fq%3Dlesnina%26hl%3Dsl%26sa%3DG%26um%3D1&ei=pPHqSeeeLoS5_AaU4tHbAw
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.precekiraj.si/uploaded/slike/simobil.jpg&imgrefurl=http://www.precekiraj.si/placilne-moznosti_clanek_13.html&usg=__s_YJwZBsvL0Lh0Kt-KnU8avaxgA=&h=296&w=700&sz=78&hl=sl&start=1&sig2=LtbxJC03RgXspk281BOqMA&um=1&tbnid=5lYJmO-f-yX6dM:&tbnh=59&tbnw=140&prev=/images%3Fq%3Dsimobil%26hl%3Dsl%26sa%3DN%26um%3D1&ei=nvLqSc-mJ8WW_Aa4pOXiAw
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://media.uni-mb.si/2009/aimv19/images/stories/mobitel.jpg&imgrefurl=http://media.uni-mb.si/2009/aimv19/index.php%3Foption%3Dcom_content%26view%3Darticle%26id%3D58:tehnologije-v-mobilni-telefoniji-%26catid%3D59:mobilna-tehnologija%26Itemid%3D87&usg=__DvOvsLyk2rrQRSSJF4vFrNiUVCA=&h=698&w=637&sz=52&hl=sl&start=1&sig2=pjrf0qdfsZdHoNonRzNuOA&um=1&tbnid=0Bw4ow53O8fcDM:&tbnh=139&tbnw=127&prev=/images%3Fq%3Dmobitel%26hl%3Dsl%26um%3D1&ei=sfLqSZ7cFYS7_AbJn9DkAw
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.designis.si/skp/wp-content/uploads/2008/03/z_ljubljanske_mlekarne.jpg&imgrefurl=http://www.designis.si/skp/category/arhiv/&usg=__4QPCDOpnneT_jqKSeA0us41uc-g=&h=405&w=427&sz=63&hl=sl&start=1&sig2=LNbruipVNvTweWCQfoBtag&um=1&tbnid=h3DI5pPSGsnHjM:&tbnh=120&tbnw=126&prev=/images%3Fq%3Dljubljanske%2Bmlekarne%26hl%3Dsl%26um%3D1&ei=OfPqSb-NO8WF_QbzvPTWAw
http://www.hit.si/index_s.php
http://www.orka.si/


18Domači oglaševalci

Padec BVO beleţimo pri:
farmacevtih

financah

igrah na srečo

in

http://www.scjohnson.com/../
http://www.krka.si/si/
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.drustvo-vozel.com/burundi/wp-content/uploads/2008/07/lek-slo-021.jpg&imgrefurl=http://www.drustvo-vozel.com/burundi/2008/06/zahvale/&usg=__d-5msithnCp2F7Sg0Uscm0srtiw=&h=665&w=1355&sz=297&hl=sl&start=1&sig2=dLM_fG_SDYgN8taJbxElqw&tbnid=pcKwqSEZmS6sXM:&tbnh=74&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3Dlek%26gbv%3D2%26hl%3Dsl%26sa%3DG&ei=VvXqSZrGDpm3_AafsczfAw
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.brandsoftheworld.com/brands/0016/0449/brand.gif&imgrefurl=http://www.brandsoftheworld.com/countries/si/160449.html&usg=__lZVx3Utrbcm2Uvs6uvTiKHuzthQ=&h=200&w=200&sz=2&hl=sl&start=7&sig2=9a66y9ysFa38vF8ox4pFIg&tbnid=zMZ-OtggfuwVMM:&tbnh=104&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dnova%2Bljubljanska%2Bbanka%26gbv%3D2%26hl%3Dsl&ei=q_XqSYa0GoS7_AbJn9DkAw
http://www.mdss-ms-drustvo.si/slike/bilten6.jpg
http://triglav.hokej.si/ostalo/sponzorji/logo_primarna_konfigur.GIF
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.kontrabant.org/snov/images/nova_kbm.jpg&imgrefurl=http://www.kontrabant.org/snov/gpo1.htm&usg=__W7RK6I80Ro7uP5uKU9w3XacZyeE=&h=71&w=220&sz=11&hl=sl&start=3&sig2=ysDqhU9ahmrg8Y8olOcoLw&tbnid=rEbESEgh2Ev5ZM:&tbnh=35&tbnw=107&prev=/images%3Fq%3Dnova%2Bkbm%26gbv%3D2%26hl%3Dsl&ei=SP_qSYBxi5D9Bsuy9fAD
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.sloski.si/pic/sponzorji/zveza/sportna_loterija_logo.gif&imgrefurl=http://www.sloski.si/Smucarska-zveza/Sponzorji&usg=__4Hne4cdI6AbhQruMZwb1ccyAKY8=&h=78&w=114&sz=7&hl=sl&start=1&sig2=VPNgfQURFSj5yKW4VaYcRA&tbnid=avTAzpSlW2pk9M:&tbnh=60&tbnw=87&prev=/images%3Fq%3D%25C5%25A1portna%2Bloterija%26gbv%3D2%26hl%3Dsl&ei=wP_qSZmMNo6M_QbIgeX8Aw
http://www.tusmobil.si/index.php
http://www.tusmobil.si/index.php
http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.swpower.si/datoteke/novice/2007/1189614169_2283.jpg&imgrefurl=http://www.swpower.si/novice/q/prikazi/987&usg=__Foe4SLBOw4oV_Y8MwckZMS4EPKM=&h=119&w=246&sz=9&hl=sl&start=5&sig2=i-rk14FYtMNku1BdMFg9RA&um=1&tbnid=eadzPkI_3rOXFM:&tbnh=53&tbnw=110&prev=/images%3Fq%3Dtu%25C5%25A1mobil%26hl%3Dsl%26sa%3DN%26um%3D1&ei=oAHrSfLIG8KX_AaJ9MTXAw
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DEJANSKA SLIKA 

OGLAŠEVANJA



20Ocenjena neto vrednost
Jan – Mar, 2009

BRUTO VREDNOST:

113 MIO EUR

OCENA NETO VREDNOSTI:

50 MIO EUR         manjša rast 
oglaševanja



21Namesto zaključka

ALI JE MOGOČE, DA NEKATERI 
MEDIJI OBJAVLJAJO VEČ, ZA 

MANJ DENARJA



Hvala za pozornost!

www.mediana.si

E mediana@mediana.si


