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Vpogled v secesijo na slovenskem

Andraz Zorko, partner



Recesija je cas za pogled v zrcalo ... in morda
odmik od tradicionalnih pristopov v trzenju
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Najprej smo izpeljali dve fokusni skupini in ugotovili, da
se recesija zaznava bolj eksterno kot osebno...
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Zato smo uporabili Se eno najstarejsih metod
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AR Glavne ugotovitve

Mnenja o prisotnosti krize so deljena; vseeno veC udelezencev meni, da
je kriza le medijski konstrukt in ne realnost.

= QO krizi ljudje pogosto govorijo, ponavadi o tem kar so slisali iz
medijev. V pogovorih ne omenjajo vpliva krize na njih, ampak na
osebe iz okolice.

= Udelezenci v svoji okolici opazajo nekatere ucinke krize, ki pa za njih
osebno niso vedno negativni (dodatne ugodnosti in akcije).

= V primeru, da se bo kriza Se bolj poglobila, bodo ljudje poskusali na
razlicne nacCine omiliti njene posledice. Predvsem bodo zaceli varcevati
pri manj nujnih dobrinah. Najmanj so pripravljeni varCevati pri_ hrani.

= Kriza ima bolj psiholoski u€inek, ki povzroca napetost in
nezadovoljstvo. V finanCnem smislu ga bolj obCutijo tisti izven vecjih
mest.




Za DMS smo izvedli meritev med potrosniki, ki pa kaze
na vecjo prisotnost recesije v vsakdanjem zivljenju...
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Ali vi osebno Cutite vpliv gospodarske recesije na vase vsakdanje Zivijenje?
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DMS Trzenjski monitor DMS - rezultati > www.dmslo.si .
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Ocena
finan€nega
stanja

Ocena
obsega
potrosnje

Ocena (pricakovanega) poslabsanja financhega

stanja je relativno nizja od ocene trosenja...

povpreéna vrednost: 2,4

Kaksna so vasa
pri¢akovanja, kot
posledica

recesije, glede 23% 29% 37%
vasega
finanénega stanja
na splosno?
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Ali bi zase lahko
rekli, da ste ze
spremenili obseg 48% 17%
potrosnje v

zadnjih mesecih?
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2 pri¢akujem, da se bo moje finanéno stanje
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9% 1% Xl ;
1 3 ne pri€akujem nobenih sprememb glede
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4 pri¢akujem, da se bo mojo finan¢no stanje
izbolj$alo
B 5 moje finanéno stanje se je celo izboljSalo

80% 100% ne vem/zavrnil

1 Ze sedaj troS§im manj
2 mislim, da bom v prihodnjih mesecih troSil manj
33% 19 (,)5% 3 ne pri¢akujem nobenih sprememb
4 trosil bom vec kot prej
W 5 Ze troSim vec kot prej
ne vem/zavrnil
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Trzenjski monitor DMS - rezultati - www.dmslo.si



Posledica uvedbe evra so slovenski potrosniki doziveli
€| vALicon tik pred zacetkom krize — je torej kriza le nadaljevanje
padca kupne moci po uvedbi evra?




G| VALICON Ali pa so jih zgolj prekomerno prestrasili?




Se ena napoved, ki se k sreéi ni uresniéila ... ali zgol;
pomlad, ki Sele pride?
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Kriza spomladi *
z leiiml Eekam




€| vALicon Zakaj ne bi smeli krciti marketinskih budzetov?

= Marketing spodbuja ljudi, da trosijo. Da kupujejo vec,
kot rabijo. Da kupujejo, Cesar v resnici ne rabijo.

= Pretekle krize kazejo, da so kot zmagovalci izsli tisti, ki
so v casu krize v marketing vlagali enako ali celo ve¢.

W “The consumer is sitting at the bottom of a
*  bunker with his head in his hands, wondering
_ ifit’s safe to come out. It’s up to us to

' stimulate demand in the marketplace again”

Jez Frampton, global CEO at Interbrand



€| vaticon Kriza kot priloznost ... priloznost za slovenski marketing

= Marketing je marketing je marketing

Miljon podatkov,
Ki jih nihCe ne
obdeluje




Prerazporeditev vilaganj — ilustracija percepcije, pozicije,
vrednotenja ali merljivosti ucinkov aktivnosti?
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VLAGANJE V POSAMEZNE TRZENJSKE AKTIVNOSTI

Koliko boste vlagali v naslednje trzenjske aktivnosti?

manj enako vel
Up_ravljanje o_dno_sov S 6% 45% 49%
kupci/strankami/odjemalci
Razvoj trznih poti 16% 45% 40%
Razvoj izdelkov, storitev, 19% 49% 39%
znamk
Izvajanje trzenjskih 36% 49% 16%

raziskav
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Prerazporeditev vilaganj — ilustracija percepcije, pozicije,
vrednotenja ali merljivosti ucinkov aktivnosti?
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VLAGANJA V TRZENJSKE KOMUNIKACIJE
Koliko boste viagali v naslednje trzenjske aktivnosti?
manj enako vel
Spletno komuniciranje | 8% 41% 51%
Direktni marketing 14% 44% 42%
PR/publiciteta 19% 47% 34%
Organizacija dogodkov 35% 45% 20%
Pospesevanje prodaje 37% 44% 19%
OglaSevanje v netradicionalnih medijih 42% 41% 16%
OglaSevanje v tradicionalnih medijih 52% 38% 10%
66% 30% 4%
64% 33% 4%
70% 80% 90% 100%
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Cheers!

andraz.zorko@valicon.net
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