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Rezultati

Napovedi

Sprememba poslovne strategije

- Trgi

- Proizvodi

- Kupci

-Trgne komuni kacije

Zakljul ek
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Rezultati

Prihodki
30.6.2009: | e @50 million ali 17% manj glede na enako lansko
obdobje

Prodaja
75 % prodaje tuji trgi

Glavni trgi
Nem| i ] a, Rusi | a, Hr vagka, Vel i ka

' 12%

B Engineering

® Roofs and
facades

m Steel
structure

Modular
units
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Source: World Construction 2008, KHL
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Source: World Construction 2008, KHL



1.TrgiTna trgu J e ge vedno
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Delovanje na mikro nivoju glede na situacijo na
trgu

A ENERGIJA

A FARMACEVTSKA INDUSTRIJA
A KONGRESNI IN POSLOVNI TURIZEM
A LETALSKA INDUSTRIJA

A TRGOVINA

A LOGISTIKA

A JAVNE INVESTICIJE

A PREHRAMBENA INDUSTRIJA
A UN,NATO é .

Fokus: veliki kupci - multinacionalke
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2. ProizvodiT Kk upci bodo ge Dbol
Iskali vrednost (V/M)
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Portfolio -trenutna situacija

Stregni paneli
Trimoterm Jeklene konstrukcije
Fasadni paneli
Trimoterm : .
Modularni fasadni sistem
Zgradbe MG O
kontejnerji
: : Trimo
Trimo Eco paneli EcoSolar PV

Pirofix Akripol proizvodi

‘

Tinde proizvodi

Str eqgneTrikkafornt 1 n e
Gradbene p. vy \,g
Trimoval
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Trenutna situacija

Znani kot BZTRIMO

Trimo TERM
Trimo Val

Trimo Form
Trimo Raster *hgdz2ze Ay Nb
Akripol

Trenutna situacija je, da so V3

proizvodi na trgu znani poc

korporativno blagovno znamka
Trimo.

Trimo VRS
CNA Y2 a-~h

Trimo Zgradbe 1 R E -
S .| %3ANI R6S Ay

Arhitektura BZ je enonivojska
+SE6AYLF AYSY.

Izjema je pri strehah in fasada

Pirofix )
Akripol b prodaja

kontejner;ji
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Tripaoter Jeklene konstrukcije

N\

Fasadni paneli

Trimoterm : .
Modularni fasadni sistem
Zgradbe MG O
kontejner;ji
Trimo Eco paneli Trimo EcoSolar PV

VRS : - -
Pt Akripol proizvodi

\ Strec eTrikkafornt | n e
Grmoa/Kb ne [piovygy
Trimoval

‘

Tinde proizvodi

2 Trimo


http://images.google.si/imgres?imgurl=http://www.ezdiyelectricity.com/images/icons/question-mark3a.jpg&imgrefurl=http://www.ezdiyelectricity.com/?p=657&usg=__T3E97hggmRYCsH4Im6uq0sXhrwE=&h=375&w=300&sz=9&hl=sl&start=40&tbnid=RcKEWbm16NCR_M:&tbnh=122&tbnw=98&prev=/images?q=question+mark&start=20&gbv=2&ndsp=20&hl=sl&sa=N

|ZzZIV

proizvod storitev Cilj je, da se Trimo uveljavi VIM
segment
Cilj Situacija
P premium ABZ Trimdkorporativno&

produktno) je zaznana kot B
brand

ATrimo nima jasnega

Value for

VIM money y razlikovanja med

/ korporativno in produktno BZ
7 PP (vsejed ¢ NRA Y2 £ 0
\ -,
[ ) ATtimo nima posebne

storitvene B4tudi drugi v
panogi né

Trenutna
situacija

Samo na
nekaterih
trgih
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Goal will be achieved hyew V/IM

brand (both product and service) brand signed by Trimboth

I Trimo remains budget brand
0ySSRa
into service brand

T New brand to be launched in VIM

segment (both product and
service)

2 Trimo

Arhitektura BZ

by Trimo

Goal will be achieved yew V/IM

4 2 ypbsitidnedii 2 TGN W& Y SSR&E AR )

product and service)

from product brands
I Trimo(Term) need to be rebranded

I Trimo(Term) needs to be +e
positioned to service brand

I New brand to be launched in VIM
segment and signed by Trimo (bath
product and service)

by T_rimo

Goal will be achieved byew V/IM
brands signed by Trim@ne for

|3 S1TSARRASY 2

product and one for service)

YySSR&a a0
from product brands

I Trimo(Term) need to be rebrand

I New product brand to be launchg

in V/M segment and signed by
Trimo

T New service brand to be launche
in all segments
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Vizija, poslanstvo, vrednote

> ldentiteta
= korpo BZ
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E Identiteta
- glavnih BZ
N
Pozicioniranje
z 5
) Q)
~ © S 3
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Cilji
Kontrola
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Cilj: Kupec mora

| ez 4P i n v
procese zaznati
identiteto BZ



ldentiteta korporativhe bz Trimo

inovatiypn
RNHzOF 6 Sy
R dzGtras)

Ovoj za zgradbe

Odgovornost

Zaupanja
vredrt)en J i Trajnostni razvoj
- = | — & Zaupanje
Proativen | * = pan
oschen |2l dd IFIAD 2| owrost
Podpora = 3 Nekonvencionalnost
T Globahost
o
2l UAalsS2 £ = S Y 2 a Uk, 9afPZpametna izbira

hitro in estetsko
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IDENTITETA BZ Trimoterm

LINJ | §updrebeh
El2Yy2YAG6SY
Univerzaenl ¢ Adam,
Iznajdljiv prilagodljiv

Zanesljiy A . Trajno_stni razvoj
oseoni |5 Trimoterm | movatvnost
pristop, — E Varnost
Pod < : | zZaupanje
e % Yyy by Trlmo o | Globahost

o

A

Y o

720 NI OA 2y, : 8e¥h Pacionalna izbira

enostavno in hitro
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Organizacija z vidika BZ

Trimo B4 B2Bovoj zgradb

Skupinalrimo

A SkupinaTrimo

Krovna organizacija, ki upravlja z BZ in
podjetji v skupini

Trimo

(ovoj by trimg A Trimo

Kontejnerji Glavna BZ je pozicionirana kot BZ

ovoja zgradb+ { f 2dz6 dz2S @2
povezane z ovojem

A Ostale BZ

/" Trimo Ovoj zgradp@ | f & dz6 dz2 $ Xa S

s Lr st Y Proizyofi inBg, ki ne spadajo v

OVoj, Se uvrstijo v druge

- TrimoRaster- rebranding Organizacijske enote
- Trimoterm - rebranding

LINEAT @2RS Ay NBOAI

Vsi proizvodi povezani z ovojem se
\_ brendirajo v 3 glavne BZ J
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