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Rezultati

Prihodki
30.6.2009: ļezú50 million ali 17% manj glede na enako lansko
obdobje

Prodaja
75 % prodaje tuji trgi

Glavni trgi
Nemļija, Rusija, Hrvaġka, Velika Britanjia, Nizozemska in Slovenija.

20%

58%

10%

12%
Engineering

Roofs and 
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structure

Modular 
units



Napoved rasti svetovnega gradbeniġtva

Source: World Construction 2008, KHL

Rast po panogah

Source: World Construction 2008, KHL

Rast po regijah do leta 2016



Sprememba poslovne strategije

1.Trgi ïna trgu je ġe vedno dovolj denarja



Delovanje na mikro nivoju glede na situacijo na 

trgu

ÅENERGIJA

ÅFARMACEVTSKA INDUSTRIJA

ÅKONGRESNI IN POSLOVNI TURIZEM

ÅLETALSKA INDUSTRIJA

ÅTRGOVINA

ÅLOGISTIKA

ÅJAVNE INVESTICIJE

ÅPREHRAMBENA INDUSTRIJA

ÅUN,NATOé..

Fokus: veliki kupci - multinacionalke



e

HEATHROW London - Terminal 3, Velika Britanija



Letaliġļe Yerevan, Armenija



Modularni vrtec, Slovenija



Modularni športni objekt, Slovenija



Sprememba poslovne strategije

2. Proizvodi ïkupci bodo ġe bolj kot kdajkoli 

iskali vrednost (V/M) 



Portfolio -trenutna situacija

Fasadni paneli 

Trimoterm

VRS

MĠO

Pirofix
Akripol proizvodi

Tinde proizvodi

Modularni fasadni sistem

Zgradbe

Trimo 

EcoSolar PV
Trimo Eco paneli

Streġni paneli 

Trimoterm

Gradbene ploġļe 

Trimoval

kontejnerji

Jeklene konstrukcije

Streġne kritine Trimoform
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Trenutna situacija

½ƎǊŀŘōŜ ƛƴ ǊŜǑƛǘǾŜ

hǾƻƧ ƛƴ ǊŜǑƛǘǾŜ

prodaja

kontejnerji

Trimo TERM

Trimo Val

Trimo Form

Trimo Raster

Akripol

ECO: Trimo Solar PV

Trimo VRS

¢ǊƛƳƻ a~h

Trimo Zgradbe

Trimo JK

Pirofix

Akripol

ECO: Trimo ECO solutions

ECO: Trimo ECO panels

Trenutna situacija je, da so vsi 
proizvodi na trgu znani pod 

korporativno blagovno znamko 
Trimo.

Arhitektura BZ je enonivojska. 
±Ŝőƛƴŀ ƛƳŜƴ ƧŜ ƎŜƴŜǊƛőƴƛƘ.

Izjema je pri strehah in fasadah. 

Znani kot BZ: TRIMO



Izziv

Fasadni paneli 

Trimoterm

VRS

MĠO

Pirofix
Akripol proizvodi

Tinde proizvodi

Modularni fasadni sistem

Zgradbe

Trimo EcoSolar PVTrimo Eco paneli

{ǘǊŜǑƴƛ ǇŀƴŜƭƛ 
Trimoterm

Gradbene ploġļe 

Trimoval

kontejnerji

Jeklene konstrukcije

Streġne kritine Trimoform
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Izziv

B

V/M

P

proizvod storitev

TRIMO

Cilj je, da se Trimo uveljavi v V/M 
segmentu

Situacija

ÁBZ Trimo(korporativno& 
produktno) je zaznana kot B
brand

ÁTrimo nima jasnega 
razlikovanja med 
korporativno in produktno BZ
(vse jeά¢ǊƛƳƻέύ

ÁTrimo nima posebne 
storitvene BZ(tudi drugi v 
panogi ne)

Samo na 
nekaterih 
trgih

Trenutna 
situacija

Cilj

premium

Value for 
money

budget



Arhitektura BZ
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Goal will be achieved by new V/M 
brand(both product and service)

ïTrimo remains budget brand 
όƴŜŜŘǎ άƻƴƭȅέ ǘƻ ōŜ ǊŜ-positioned 
into service brand

ïNew brand to be launched in V/M 
segment (both product and 
service)

Goal will be achieved by new V/M 
brand signed by Trimo(both 
product and service)

ï¢ǊƛƳƻ ƴŜŜŘǎ ǘƻ ōŜ άŘŜ-ŀǎǎƻŎƛŀǘŜŘέ 
from product brands 

ïTrimo(Term) need to be rebranded 

ïTrimo(Term) needs to be re-
positioned to service brand

ïNew brand to be launched in V/M 
segment and signed by Trimo (both 
product and service)

Goal will be achieved by new V/M 
brands signed by Trimo(one for 
product and one for service)

ï¢ǊƛƳƻ ƴŜŜŘǎ ǘƻ ōŜ άŘŜ-ŀǎǎƻŎƛŀǘŜŘέ 
from product brands 

ïTrimo(Term) need to be rebranded 

ïNew product brand to be launched 
in V/M segment and signed by 
Trimo

ïNew service brand to be launched 
in all segments



Pomen arhitekture in identitete BZ
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Vizija, poslanstvo, vrednote

xxx

TRIMO

Pozicioniranje

Identiteta 
korpo BZ

Identiteta 
glavnih BZ
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Cilj: Kupec mora 

ļez 4P in vse 

procese zaznati 

identiteto BZ



Identiteta korporativne bz Trimo

Ovoj za zgradbe
inovativen
ŘǊǳȌŀōŜƴ
ŘǳǑŀ(strast)

Odgovornost
Trajnostni razvoj
Zaupanje
Odprtost, 
Nekonvencionalnost,
Globalnost

Zaupanja 
vreden
Proaktiven
Oseben
Podpora

Jaz sem pametna izbira½ŀ ǘƛǎǘŜΣ ƪƛ ȌŜƭƛƧƻ ŜƴƻǎǘŀǾƴƻΣ 
hitro in estetsko



IDENTITETA BZ Trimoterm

Trimoterm
Yyy by Trimo

Budget/industrijski ovoj

ǇǊŀƪǘƛőŜƴςuporaben
EƪƻƴƻƳƛőŜƴ
Univerzaenl ςAdam,
Iznajdljiv, prilagodljiv

Zanesljiv,
Osebni 
pristop,
Podpora

Trajnostni razvoj,
Inovativnost,
Varnost, 
Zaupanje,
Globalnost

Sem racionalna izbira½ŀ ǊŀŎƛƻƴŀƭƴŜΣ ǇǊŀƪǘƛőƴŜ, 
enostavno in hitro



Organizacija z vidika BZ

Trimo BZςB2B ovoj zgradb

Trimo 
(ovoj by trimo)

Construct

Skupina Trimo 

Kontejnerji

Trimo (Ovoj zgradb) ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǾǎŜ 
ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ƛƴ ǊŜǑƛǘǾŜ ǇƻǾŜȊŀƴŜ Ȋ ƻǾƻƧŜƳ

- TrimoRaster - rebranding
- Trimoterm - rebranding

Vsi proizvodi povezani z ovojem se 
brendirajo v 3 glavne BZ.

Á Skupina Trimo 

Á Krovna organizacija, ki upravlja z BZ in 
podjetji v skupini. 

Á Trimo

Á Glavna BZ je pozicionirana kot BZ 
ovoja zgradb. ±ƪƭƧǳőǳƧŜ ǾǎŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜΣ 
povezane z ovojem.

Á Ostale BZ

Á Vsi proizvodi in BZ, ki ne spadajo v 
ovoj, se uvrstijo v druge 
organizacijske enote.

...



Lansiranje novega proizvoda v V/M razredu


