
KAKO SPREMLJATI 
UČINKOVITOST ISKALNIKOV IN 

SPLETNIH STRANI ZA 
OPTIMALEN POSLOVNI UČINEK

PRAKTIČNE IZKUŠNJE

Citroën Slovenija



SPLETNA STRAN: DA ali NE?



KAM GRE KOMUNIKACIJA





IZBOR KLJUČNIH BESED



KLJUČNE BESEDE
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www.citroen.si



NARAVNE POZICIJE NA ISKALNIKIH
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POVEČANJE OBISKA

obisk na www.citroen.si
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POVEČANJE PRODAJE?

obisk konfiguratorja
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rabljena.citroen.si



PODPORNA SPLETNA MESTA



NARAVNE POZICIJE NA ISKALNIKIH
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POVEČANJE OBISKA

Maj - Jul

Avg - Okt

+94%



AGENCIJA ALI PODJETJE?





HVALA

CRÉATIVE TECHNOLOGIE


