Za doseg vodilnega trznega deleza ni
vedno odlocCilno oglasevanje —
izkusnje Barcaffe Freeze

Freeze

coffee



BARCAFFE

¢ Najmocnej$a blagovna znamka v
Slovenijil*
2% Njen trzni delez v Sloveniji
presega 60%
4¥ Je sinonim za vrhunsko kakovost
“¥ Kupci jo visoko cenijo in so ji zvesti
4w Vendar percipirana kot
tradicionalna, malce staromodna
4% Negujemo tradicijo, vendarne e b W b
star_fqmodnosti WIACORS T SANTANARRAER i o CAFEE

i - .
*po PGM raziskavi podjetja Valicon; med domacimi in tujimi blagovnimi znamkami .
KTD — Nielsnov panel maloprodaje, Slovenija . A DROGAKQLINSKA



Gradimo sodobno BARCAFFE
w harcaffe

4w Kot vodilna blagovna znamka N
moramo spremljati trende in
Siriti ponudbo — moramo biti tudi
trendsetter

harcaffe

“» Pomembna nam je sodobnost —
v podobi izdelka, v komunikacij,
v ponudbi

e N ‘ « harcafie

~# Zelimo biti kava za vsako S Eppeenss
priloznost in okus ‘ =

DROGAKQLINSKA



BARCAFFE — Siritev portfolia

4y Leta 2005 smo vstopili v segment t.i. white cup-u
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g harcaffé

Cappuccino
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wy harcaffé

Cappuccino
CHOCOL ATE

S cappuccino

VANILLA
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BARCAFFE - &iritev portfolia

2% Leta 2008 smo kapuc¢inom dodali Se instant meSanice

DROGAKQLINSKA



Barcaffé Freeze

osvezilni instant kavni napitek — ledena kava
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bogata pena
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pripravlja se z mrzlo vodo ali mlekom
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ledeni napitek (lahko dodamo led)
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odlicen tudi kot nadomestilo za klasiéno poletno sladico —sladoled
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sezonski proizvod
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Barcaffé Freeze — pomlad 2009

Kje smo?

¥ Modna konkurenca
¥ Relativno nov izdelek
4w Budget, ki ni omogocal ATL in BTL aktivnosti

kat WHITE CUP - VREDNOSTI TRZNI DELEZ

9,4 9,4

15 ; FM 2008 “AM 2008 JJ2008 AS2008 ON.2008 DJ2009 FM 2009 AM 2009
Vir: - : ) W BARCAFFE * MJACOBS M NESCAFE  © GRANDOS \ :
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Barcaffé Freeze — pomlad 2009

Kam zelimo?
2w lzboljsati sledilni trzni polozaj v segmentu white cup
4¢ Dvigniti prodajo
‘% Zadrzati ugled ob spremembah v pozicioniranju

“» Pomladiti blagovno znamko

DROGAKOQLINSKA



Barcaffe Freeze — pomlad 2009

Kako?
2w Investirati izkljuCno v BTL
2w Prednosti nasega izdelka predstavljamo preko izdelka samega

¢ Komunikacije so usmerjene v potroSnika — zanima ga le to, kar se ga
dotakne

4% Ne'hiti konvencionalen

DROGAKOQLINSKA



Brrrrrrcaffe = odlicna Barcaffé ohladitev

¢ “Brrrrrr” — ohladitev
“¢ “Krrriza?” — seveda, ¢e ni Freeza

‘% Zabava - asocijacija na ohladitev in obéutek ledene kave na zanimiv,
zabaven in inovativen nacin

DROGAKOQLINSKA



Vzpodbuditi pozorrrrnost

4w lzdelek je v centru pozornosti - key visual je fokusiran na izdelek in
ledeni obCutek

2% In-store in Out of store promocije

DROGAKOQLINSKA



Branding je del vsake komunikacije




Cilji

¢ spodbuditi poskus

4y povecati lojalnost obstojecih potrosnikov & jih nagraditi
4w spodbuditi nakup

Ay Sirti trg

DROGAKOQLINSKA



Orodja

Ay cenovne promocije
2w “sempling” — vzorcenje
¢ oprema prodajnega mesta

2¥ nagrajevanje / vzpodbujanje nakupa

DROGAKOQLINSKA



In-store promocije

Brrrrecaffe ....Osvezilno presenecenje

% |CE ROOM dogodki
% Pospesevanje prodaje

TARNA Cepp =




Out of store promocije

VrocCe in dolgo poletje — Brrrrcaffe te ohladi

% na plazah, dogodkih in vrocCih prireditvah

% Vv Horeca segmentu



Promocija Freeze v stevilkah

% In-store promocije: 130

% out of store promocije: 100

% razdeljeni vzorci: 20.000

% Stevilo degustacij: 10.000

L poveéanje prodaje: +15 % (obdobje maj-september 2008 / 2009)

DROGAKOLINSKA



Barcaffé — jesen 2009

+ 3 odstotne tocke

kat WHITE CUP - KOLICINSKI TRZNI DELEZ

AS 2008 ON 2008 DJ 2009 FM 2009 AM 2009 | JJ 2009

B BARCAFFE = M JACOBS M NESCAFE | IGR%\NDOS ‘

ohranitev vodilne pozicije
+ 2,5 odstotni tocki

Vir: - d
KTD — Nielsnov panel maloprodaje, Slovenija
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Barcaffe — jesen 2009
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Fom A B ' ’ + 1,5 odstotna toCka
KTD — Nielsnov panel maloprodaje, Slovenija
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