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DIGITALNA REALNOST

1. Kompleksnost spleta narašča

2. Mnoţica novih/nišnihtehnologij

3. Zahtevnost oglaševalcev narašča

4. Potreba po celovitih in integriranih rešitvah

GLAVNI IZZIV?

Učinkovita  

uporaba 

spleta!!!

Zmanjšanje

“waste”

oglaševanja



CILJANJE UPORABNIKOV

Moģnosti za oglaġevalca:

o klasično planiranje –vsebinsko, kategorije

o časovno ciljanje (dan, ura, teden…)

o upravljanje s frekvenco

o geografsko targetiranje

o “vsebinsko ciljanje”

o IP, brskalnik, povezava, itd…

oKontekstualno ciljanje

oVedenjsko ciljanje 

oVedenjsko ciljanje s predvidevanjem

o starost in spol, interesi, ostali demografski podatki



KONTEKSTUALNO CILJANJE

Prikaz oglasa na straneh, 

kjer se vsebina ujema z 

izbranimi ključnimi 

besedami ali frazami 

oglaševalca.

Oglaševalcu zagotavlja 

dolgoročno prisotnost na 

vsebinsko pomembnih 

straneh.

Contextual video



VEDENJSKO CILJANJE S 

PREDVIDEVANJEM

Prepozna se in doseţe specifiļne 

skupine uporabnikov glede na njihove 

vedenjske vzorce na spletu.

Prednosti za oglaševalca:

1.Zmanjġanje ñwasteò oglaševanja

2.Poveļanje dosega znotraj ciljne 

skupine

3.Poveļanje uļinkovitosti oglasa

4. Upravljanje s frekvenco na ravni akcije

5. Neposreden doseg ciljnih skupin

Metoda pridobivanja podatkov:



Ciljanje 
profila

Spol

Interes

Starost

Izobrazba

Dohodek

Velikost 
gospodinjstva

MOŢNOSTI CILJANJA



ORODJE ZA CILJANJE



PRIMER CILJANJA

Izbrani parametri:

1. Moški spol 20-39 let

2. Povprečen dohodek

3. Interes za “zabavna elektronika”



ŠTUDIJE 

PRIMEROV



NAROČNIK GM

AKCIJA: OPEL INSIGNA

Cilji: Promocija modela ter pospeševanje prodaje

Predlagani kriteriji ciljanja: 

moškiin ţenske30-49 let;

interes: finance, športin avtomobili

Rezultati:

Prikazi: 200.000

CTR: 0,39%

Doseg: 42.086 (75% ciljne skupine)

Frekvenca: 4,65

www.kulinarika.net



NAROČNIK:  SPAR AKCIJA:TRAVEL

CILJl: promocija programa potovanja 

ter prodaja

Predlagani kriteriji ciljanja:

20-50 starost, 

Interes za počitnice, ponudbe “last minute”,

podaljšani vikendi

Rezultati:

Prikazi: 159.603

CTR: 0,39%

Doseg: 19.368 (35% ciljne skupine)



NAROČNIK:GENI-I

AKCIJA: POCENI ELEKTRIKA

Cilj: povečati prodajo, spodbuditi zamenjavo ponudnika elektrike

Predlagani kriteriji ciljanja:

Odgovorni v gospodinjstvu

Rezultati:

Prikazi: 250.000

CTR: 0,12%

Doseg: 59.086 (20% ciljne skupine)

www.vecer.si

www.mladina.si



UPORABA 

FACEBOOKA



Demografski podatki
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NAROČNIKLJUBLJANSKE MLEKARNE

AKCIJA SMUTHIE

Cilji akcije:

Vzpostaviti interakcijo (vpletenost uporabnikov s Smutko Meri) z BZ

Gradnja skupnosti (vsaj 3.000 “prijateljev”  BZ)

Povečati zavedanje o novem produktu sMUthie

Predlagana rešitev:

Facebook - izbor medijskega kanala, kjer je preko 85% rednih mesečnih 

uporabnikov starih do 34 let.

Oglasno mesto na vstopni strani.

Oglas z “engagement” elementom Postani oboţevalec.





ENGAGEMENT AD - FB

PASICE

REZULTATI

1.215.000 prikazov oglasov na vstopni strani

doseg: 260.000 UU

5.240 klikov na oglas

3.574 novih oboţevalcev (58% vseh oboţevalcev)

558 komentarjev

0,77% engagement rate



ZAPOSLILI SMO 

SLONA –POLI

BY INNOVATIF -

HTTPOOL



NAROČNIKPERUTNINA PTUJ

AKCIJA POLI PATE

Cilji akcije:

Doseči ciljno skupino 14-30 let v Sloveniji, na Hrvaškem in v Bosni

Spodbuditi interakcijo (vpletenost uporabnikov preko igranja igrice)

Vzpostaviti zavedanje o novem produktu Poli Pate 

Predlagana rešitev:

Windows Live Messenger –353.000 rednih 

mesečnih uporabnikov.

Netlog - izbor medijskega kanala, kjer je 

preko 80% rednih mesečnih uporabnikov 

starih med 13 in 28 let.





TAB –WINDOWS LIVE

REZULTATI (za 3 drģave)

22.350.000 prikazov Tab-ov

91.800 klikov na Tab

31.500 obiskov na spletnem mestu



NETLOG

300.000 MESEČNIH UPORABNIKOV

CENA



NETLOG - BRAND PROFIL 

Cilji akcije:

Poveļati interakcijo (vpletenost uporabnikov 

v pogovor z BZ) z mladimi

Gradnja skupnosti (vsaj 3.000 “prijateljev”  BZ)

Gradnja popularnosti Brand profila

Povečati zavedanje o novem produktu Poli Pate 

Spodbuditi uporabnike k igranju nagradne igre

Rešitev:

Netlog - preko 80% rednih meseļnih uporabnikov starih med 13 in 28 let.

Vzpostavite Brand profila za Poli Pate in 

promocija le-tega znotraj socialnega omreţja z ozadji, povabili za 

prijateljstvo,spletnimi pasicami





ZAMENJAVA OZADJE +  PASICA

7.400 novih “prijateljev” Poli Pate

11.500 obiskovalcev Poli Pate profila

100 komentarjev

165.500 prikazov ozadij Poli Pate

550 uporabnikov je na svoje profile prevzelo Poli 

Pate ozadje

3.300.000 prikazov spletnih pasic (CTR 0,16%)



NOKIA 

CONVERGENCE 

N97







IZZIVI

1. POVEČATI PREPOZNAVNOST?

2. UČINKOVIT DOSEG CILJNE SKUPINE?

3. POVEČATI KONVERZIJO PRENOSOV?

4. SPODBUDITI  VPLETENOST?



CILJNA SKUPINA

MEDIJSKA 

STRATEGIJA

KREATIVA

18-40, dohodek?

Ljubitelji tehnologij, aktivni uporabniki 

spleta 

“image”, brandi

Uporabniki spleta preko mobilnika

Pasica na specializiranih straneh

Socialni mediji (WML, FB, Netlog)

Kontekstualna mreţa

Kontekstualno ciljanje

Ciljanje po spolu in starosti

Napredni oglasi

Razširljivi oglasi (300x600)

Lebdeči oglasi (500x500)

Posebni, prilagojeni oglasni formati



CTR 

6,5%



HOTMAIL

Ciljanje 18-40





MTV.COM



BRANDIRANA STRAN IN 

ISKALNO POLJE



BRANDIRANO DNO 

STRANI



SOCIALNI MEDIJI

- FACEBOOK

- WINDOWS LIVE

- NETLOG



MESSENGER

300.000 prikazov

48% stopnja 

interaktivnosti

ciljanje18-40

Doseg: 127.000



NETLOG - OZADJE



REZULTATI…



FACEBOOK –ENGAGEMENT ADS

Stopnja interaktivnosti 0,76%



RESULTS
Socialni Mediji

Facebook

Prikazi: 1.050.000

Doseg: 256.000

Messenger

Prikazi: 300.000

Stopnja interaktivnosti: 48%

Doseg: 127.000

Netlog

Prikazi: 410.000

Doseg: 185.000

CTR: 0,40%

Pregled:

Standardne pasice:

Skupaj prikazi: preko 4,4 m

Skupaj kliki: 31.556

Skupna stopnja klikov: 0,71%  4% 

(unikatni kliki)

Doseg:  474.875 

Kontekstualno ciljanje

Standardne pasice: CTR 0,42%



Timotej Gala

Managing Director EMEA

Httpool Online Advertising
gala@httpool.com

www.httpool.com


