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Uporabniski trendi

= Medijska potrosnja je danes rekordna
= Internet je postal resen konkurent TV
predvsem pri mlajsi generaciji, s tem da:

= TV gledajo na vseh
terminalih > Za hteva po % uporabnikov ki bi radi gledali TV na Pcjih (2009) in na

mobilnih aparatih (2009) po drzavah

personalizaciji uporabe
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= Uporaba medija se spreminja




Potrosnja TV in ostalih medijev
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NVER I IVAE

= Integracija televizije z drugimi vrstami
zabave na razlicnih platformah in napravah

= Nova televizija kot storitev ne le na klasicnih
TV napravah

= 3 oshovne vrste storitev —linearna TV, VOD in
Inovativne TV storitve

= Novo televizijo sestavljajo:

= Broadcasterji
= Telekomi
= Internetna podjetja



TV eko-sistem

= Sestavljen iz vec tehnicnih platform, vecC nacinov
distribucije vsebin in novih poslovnih modelov
= Velikost TV trga v Evropi, 2008
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oprema 57

TV
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Trendi na platformah

= Tv gre proti spletu

= TV gre na mobilce

= SpletgrenaTV

= Proizvajalci TV se povezujejo s spletom
= NaTV prihaja spletno oglasevanije!

Globalna uporaba internetnega videa na TV aparatih (do 2012)
Petabytes per month CAGR (2007-2012} In ! - . Yﬂum
= 33% MEA vuze
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Nove priloznosti za svet digitala

= NovTV je gotovo motec (disruptive) poslovni model,

Ki spreminja logiko objavljanja in oglasevanja

= Kontekstualno oglasevanje prihajanaTV

= PovezovanjeTV in radijskih postajin gledalcev

= TVin radii postajajo dostopniistocasno preko TV
aparatov, racunalnikov in mobilcev

= Tudi SME in SOHO segment lahko ustvarja svoj
TV/radio

= Video ni vec brezplacen




V praksi: Strategija 3 zaslonov in 2
anten
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= Vsebinaiz dveh virov

= Dostop preko vseh terminalov

= Skupnost

= EPGv2 e

= QOglasevanje ( [

= Medijska platforma za agencije . ‘

in ostala podjetja



SIOL 10 —spletna TV
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= TV postaje na spletu 7

= Zajamcena video
distribucija

= Brezplacniin
premivm kanali R
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10 Pro — poslovna TV

Video CMS je zasnovan z naslednjimi smernicami:

= Dostopnost preko spleta.
= Enostavna uporaba in hitra objava vsebine.

= Plasiranje video vsebine na vec medijev (IP TV, WEB, mobile).

= Vzpostavitev kontekstualnega oglasevanija

= Vzpostavitev placljivih poslovnih modelov za video
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Primer objave vsebin za TV

1. Video se nalozi iz
racunalnika uporabnika.

Zbirka posnetkov

Vsi posnetki

Sistem Za nalaganje podpira Seznami predvajanja
v T Predvajalniki

vec formatov, Ki jih

transkodira v format za NaloZeni posnetk

NaloZi...

predvajanje na izbranem
mediju (web, TV)

2. Ko je video nalozen, ga
uporabnik Se opremi z
osnovhimi podatki.

3. Opremljen video je
pripravljen za objavo in
uporabnik ga lahko
enostavno umesti v
seznam predvajanja

Embed Code Generator

4. Video se lahko preko embed

kode umesti na katerokoli
spletno stran




Video se
lahko
obracuna
€€€

Ustvarjanj€
medijev
postaja

dostopno za

ves poslovni
trg

Spletno
oglasevanje

prihajanaTV

in mobilce

Il Kaj je torej novega?

Uporaba
medijev se
spreminja

Nastaja
nova
televizija

Ustvarja se
povezava med
uporabniki /
oglasevalciin
mediji v
realnem casu




