
Kako postaviti dolgoročno 

strategijo digitalnega marketinga?
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Zoran Savin, rekreativni smučar

Svetoval pri digitalnih strategijah za Citroen, Gorenje, 

Unicredit, Wrigley, Orbico, Simobil in drugih..

četrtek, 28.01.20103



četrtek, 28.01.20104



četrtek, 28.01.20105



četrtek, 28.01.20106



četrtek, 28.01.20107

COMMANDERS INTENT
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Spremembe v …

• Organizaciji

– Organizacija spletnih uredništev

– Enota za hitre odzive

• Poslovnem modelu

– Nov prodajni kanal

– Integracija v obstoječe

• Kadrih

– Novi kadri

– Novo razmišljanje

• Delovnem času

– 24/7

• Komunikaciji
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ANALIZA



Analiza in RAZUMEVANJE
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NI LAHKO!



četrtek, 28.01.2010

17

DataCRM ERP
y
o

u
r

a
s
s
e

ts
c
o

lla
b

o
ra

ti
v
e

o
th

e
r



četrtek, 28.01.201018

Oglaševanje Facebook

Skupnosti

Iskalniki Igre

zunanja spletna mesta

rabljena.citroen.si

saloni.citroen.si
servis.citroen.si

Mini spletna mesta
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STVARI BODO ŠLE NAROBE!



Tipping point
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Vir: Wikipedia



• Kako postaviti dolgoročno strategijo 

digitalnega marketinga – praktične izkušnje 

ponudnikov B2C in B2B



Torej..

• Commanders intent

• Pripravljenost na spremembe

• Opravite dobro analizo okolja

• Kompleksnost vs simplifikacija

• Nič ni od danes na jutri!

• Spremljanje in hitre reakcije

• Uporabite vse svoje vire
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