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€ ad hoc raziskave
€€ kontinuirano spremijanje gibanja
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€ odzivanje na povprasevanje narocnikov
€€ vzpostavljanje odnosa z narocnikom, ki omogoca kontinuiteto
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€ ohcasna parciaina narocila podatkov iz kontinuiranih raziskav

€€ narocanje podatkov z mednarodno primerljivimi uporabniskimi
softveri
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€ mednarodno primerljive “tracking studies” uveljavljenih
blagovnih znamk / kontinuirane raziskave na velikih vzorcih
€€ mednarodno primerljivi, licencni uporabniski softveri
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€ nreverjanje velikosti in strukture vzorcev kvantitativnih raziskav

€€ dopuscanje optimaine kombinacije kvantitativnih in kvalitativnih
raziskav
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€ kvantitativne raziskave temeljijo na reprezentativnih podatkih, z
ustrezno stopnjo responsa za ¢im boljso oceno dejanskega
stanja

€€ uvajanje projekcijskih tehnik za Cim bolj celovito razumevanje
potrosnikovih pricakovanij
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€ razumevanje in obviadovanje hranja raziskovainih porocil
€€ pricakovanje napotkov
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€ analiza in interpretacija podatkov v raziskovalnih porocilih
€€ snovanje smernic
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€ narocanje raziskovainih storitev

€€ narocanje uporabnih napotkov iz raziskav za sprejemanje poslovnih
odlocCitev
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€ ponujanje raziskovalnih metod in stopenj v raziskovalnem
procesu

€€ ponudba uporabnih rezultatov in napotkov iz raziskav




MeDI a na Trzno raziskovanje in svetovanje InStitut za raziskovanje trga in medijev, Mediana
Market Research and Consultancy Institute for Market and Media Research, Mediana

€ ugotavljanje pozicije hlagovne znamke

€€ pouprasevanje po preverjanju novih idej za uvedbo nove hlagovne
Znamke

A A A A A A
1 n | i | I I | T .
1 I | I I | | | 1 1
I I | | | | | | I I
I I | | | | | | I I
I I | | | | | | 1 I
I I | | | | | 1 I

€ zagotavljanje aktualnih podatkov in trendov o poziciji blagovne
znamke

€€ analiticna priporocila za (ne)uvajanje novih blagovnih znamk
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€ iskanje odgovorov na opis stanja

Trzno raziskovanje in svetovanje
Market Research and Consultancy
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€€ iskanje napovedi za prihodnjo situacijo
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€ sposobnost analiticnega razmis
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€€ sposobnost strokovno utemeljenega predvidevanja
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€ analiza tock razlikovanja s konkurencnimi izdelki / storitvami
€€ analiza tock razlikovanja v nacinu in izvedbi komuniciranja
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€ raziskava tehnoloskih lastnosti izdelkov / storitev in predlogi za
doseganje konkurencnih prednosti - razum

€€ raziskava razumevanja potrosnikov in predlogi za doseganje

konkurencnih prednosti pri nacinu in izvedbi komuniciranja -
custva
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€ raziskava po konc¢ani komunikacijski akciji

€€ raziskava pred izvedho komunikacijske akcije, da hi se izognili
napakam, izgubi ¢casa in denarja
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€ celowta ra2|skava uspesnosti in ucinkovitosti po koncani akciji
komuniciranja

€€ snovanje smernic za ton komuniciranja_ in izbiro
komunikacijskih kanalov za ucinkovito doseganije ciljne skupine
obstojecih in potencialno novih uporabnikov
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€ veliavni in mednarodno primerijivi podatki
€€ izhodiSca za strategije in predvidevanja
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€ znanje in mednarodne izkusnje

€€ kreativnost in inovativnost

bl [t ]t ]
|
I

e
e
_—— - —
—— — -
—_——— -



MeDI a na Trzno raziskovanje in svetovanje InStitut za raziskovanje trga in medijev, Mediana
Market Research and Consultancy Institute for Market and Media Research, Mediana

€ slovenski narocniki za Slovenijo

€€ slovenski narocniki za Slovenijo, hivso Jugoslavijo, EU, ostale tuje
trge in tuji narocniki za Slovenijo in tuje trge
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€ slovenski raziskovalci / svetovalci za Slovenijo in druge trge

€€ slovenski in tuji raziskovalci / svetovalci za Slovenijo in druge
tuje trge
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-Znizevanje strosSkov zhiranja podatkov (re-contacts, self completion,
weh)

-hiter dostop do informacij ki so natancne in povsem prilagojene
njihovim potrebam (kombinacija kvantitativnih in kvalitativnih]
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-temelj so kontinuirane mednarodno primerljive kvantitative
raziskave v kombinaciji s kvalitativnimi

-sposobnost analiticnega in kreativhega razmisljanja, poguma in
profesionalne drznosti

-zadovoljevanje interesov narocnikov-in vzbujanje potreb po
nasvetih, celovito resevanje problemov
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- - - - b4 - - -

-temelj so kontinuirane mednarodno primerljive kvantitative
raziskave v kombinaciji s kvalitativnimi

-Znizevanje strosSkov zhiranja podatkov (re-contacts, self completion,
weh)

-sposobnost analiticnega in kreativnega razmisljanja, poguma in
profesionalne drznosti

-hiter dostop do informacij ki so natancne in povsem prilagojene
njihovim potreham (kombinacija kvantitativnih in kvalitativnih)

-zadovoljevanje interesov narocnikov in vzbujanje potreb po
nasvetih
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Skrivnost uspeha jé v...

Hvala za pozornost!
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