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Ciljl odnosov z investitor|i

AKI asi Lni | 1 ber al ni ar
Amaksi mi ziranj| e -lagtoikoy L k a

A Mehkej] GI kontili nent al

AupoGtevanje vseh del eH
| N

|
zaposl eni h, kupceyv 1

A Slovenski pristop:
Amal o meGano € po onaGe.



Slovenija

ALastni Gka struktur a [
nedefinirana

AMal o prevzemov S Str

A Malo managerskih prevzemov

AMoLan vpliv dr Have ir
podjetjih

A Nizka prepoznavnost pomena kapitalskega trc

alh



Zaka] odnosi z investitor)i?

A Zbiranje novega kapitala za hitro rast podjeti
(dokapi talil zacli ] e, n

APovelevan]je vrednost |
delnice

PREDPOGQOJ!

Obj] ektil vno, poGteno |
o vseh vaHnih pos]l



Osnovne napake

A Podcenjevanje lastnikov podjetja s strani upra

APodcenjevan]je mal il h
ANamer no zavajJanje 1 n\
o0z. VI Ganja vrednost.
bodolLi h nakupov al. [
A Nevednost pri poznavanju osnovnih elemento
fir nanlLni h analil z 1 n

A Trgovanje na podlagi notranjih informacij



Primer dobrega komuniciranja

AKRKA v obdobju JoHet ¢

Al ntenzi vnli odnos.I Z |1 n:
javnostmi tako doma kot v tujini (roadshowi)

Apovelanje deleHa tujih
A rast cene delnice iz 80.000 SIT na 150.000 SIT

A rast ugleda in prepoznavnosti podjetja ter njegovir
blagovnih znamk

Al zrazito zmanj] Ganj e mo



Svetla prihodnost

A V primeru hitrega razvoja slovenskih podjetij je

pri Lakovat.l nadome GL ¢
projektov s strani b &
Izdajami delnic

APosl edi Lno hitro povVe
Investitorjev

A Sprejemanje mednarodnih standardiziranih
vzorcev porolLanj a

ARast vrednost | podj] et



