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Cilji odnosov z investitorji 

ÂKlasiĽni liberalni anglosaksonski pristop:

Âmaksimiziranje dobiĽka investitorjev-lastnikov

Â MehkejĢi kontinentalno evropski pristop

ÂupoĢtevanje vseh deleĤnikov, poleg investitorjev tudi 
zaposlenih, kupcev in dobaviteljev, ter ĢirĢega okolja

ÂSlovenski pristop: 

Âmalo meĢano é po ònaĢeó 



Slovenija

ÂLastniĢka struktura podjetij v veĽjem delu Ģe 

nedefinirana

ÂMalo prevzemov s strani strateĢkih partnerjev

ÂMalo managerskih prevzemov

ÂMoĽan vpliv drĤave in politike v najveĽjih 

podjetjih

ÂNizka prepoznavnost pomena kapitalskega trga



Zakaj odnosi z investitorji?

ÂZbiranje novega kapitala za hitro rast podjetij

(dokapitalizacije,nove javne izdaje delnic,é)

ÂPoveĽevanje vrednosti podjetja skozi rast cene 

delnice

PREDPOGOJ!

Objektivno, poĢteno in pravoĽasno poroĽanje 

o vseh vaĤnih poslovnih dogodkih. 



Osnovne napake

ÂPodcenjevanje lastnikov podjetja s strani uprave 

ÂPodcenjevanje malih delniĽarjev 

ÂNamerno zavajanje investitorjev zaradi niĤanja 

oz. viĢanja vrednosti podjetja v odvisnosti od 

bodoĽih nakupov ali prodaj deleĤev 

ÂNevednost pri poznavanju osnovnih elementov 

finanĽnih analiz in gibanja teĽajev delnic 

ÂTrgovanje na podlagi notranjih informacij 



Primer dobrega komuniciranja 

ÂKRKA v obdobju JoĤeta ColariĽa 

Âintenzivni odnosi z investitorji in ostalimi finanĽnimi 

javnostmi tako doma kot v tujini (roadshowi) 

Â poveĽanje deleĤa tujih investitorjev iz 2 % na 9 % 

Â rast cene delnice iz 80.000 SIT na 150.000 SIT 

Â rast ugleda in prepoznavnosti podjetja ter njegovih 

blagovnih znamk 

Âizrazito zmanjĢanje moĤnosti sovraĤnega prevzema  



Svetla prihodnost

ÂV primeru hitrega razvoja slovenskih podjetij je 
priĽakovati nadomeĢĽanje financiranja novih 
projektov s strani banĽnih kreditov z novimi 
izdajami delnic 

ÂPoslediĽno hitro poveĽevanje deleĤa tujih 
investitorjev 

ÂSprejemanje mednarodnih standardiziranih 
vzorcev poroĽanja 

ÂRast vrednosti podjetij in premoĤenja lastnikov   


