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Lansiranje novega modela MB CLS v letu 2004
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GfK Target positioningT™ u |l I n k| I n kombi nac

Ogl agevanje in internet
naslavljanje bolj vpletenih ciljnih skupin (vozniki MB in
konkuren|lni huazsnamk) anj e
radovednosti in zanimanja.

Ulinek CRMja je
Nadomegla internet
skupin. Manj

Ogl agevanje je odlolilno
tehnilne znal il nost i zavedanje mig
girgem oblinstvu in uspeh
smiselno podpreti z internetom (z vsebinskimi
informacijami).
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Sejmi so zaletna tolka komuni

glavno idejo o novem modelu in njegovem lansiranju na

trg. Imajo najnigji doseg-a Po

(I lanki v tisku).
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|zbor komunikacijskih orodij @

Mercedes-Benz

Kombi nacija vseh orodi | dosega naj bolj
uspegnost . i n v doseganju dol ol ene cil jn
ulinek na percepcijo |l ansiranega avtomob
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RCINTERCAR, doe

Baragova 3, Ljubljana, www.mercedes-benz.si

Emisija COp: 241 g/km, povpreéna poraba goriva 10 100 km. Vkljufen paket storitev

Simblo E3

Mercedes Benz - hlagovna znamka skupine DaimlerChrysler

Modna muha ali zapeljiva strast?

» Predstavljajte si harmonijo dveh

svetov. Iz njiju vzemite le najboljse.
Atraktivnost in dinamiko kupeja
zdruzite z udobjem in eleganco vrhun-

ske limuzine. Vsz je enkrat prvic.

» Ekskluziven in zapeljiv avtomobil,
ki ponuja e veliko veé kot edinstven ob-
likovalski trend; inovativno tehnologijo,
ekstavagantno opremo, izjemno varnost

s sistemi SBC za nadzor tudi v kritiénih

situacijah, ki pomaga sistemom ESP,
ASR, ABS in BAS.

» Bitje srca pospesijo vznemirljivi
motorji V6 v CLS 330, V8 v CLS 500
in kompresorski V8 v CLS 55 AMG ter

dinamiéna menjalnika 7-stopenjski

7G-TRONIC in 5-stopenjski SPEED-

SHIFT AMG.

» 7e cutite pospesen sréni utrip? Mercedes-Benz

To je zapeljiva strast. Novi razred CLS. Prihodnost avtomobila
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Mercedes-Benz

Spostovani gospod g. Tone BoZi¢

Pozabite na vse, kar ste do zdaj vedeli o zapeljevanju. Pustite se
zapeljati udobju, razkosju in ¢utnosti.

Vabimo vas da z nami doZivite dan preseZkov, ekskluzivnega zado-
voljstva za brbonéice, o¢i in usesa in se nam pridruZite na gradu
Strmol, od 10.11.2004.

Razred CLS

Zivljenje je Eudovito.

AC-INTERCAR AUTO d.o.0. RC Koper
Vlado Bew&i&
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Zakaj merjenje ulinkov? Mercoio Beny
VKakgne Si nergi j.es dgsega I nt eig|r s
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V barv
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Metodologija

Mercedes-Benz
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Preplet komunikacijskih orodi Mercedes-Benz

=
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Kwdhnmatmmpgqammppmmmmm Mmimjelledﬁi kenmdkaa;skagmkplelp;kega spleta.

M Da, informacije o novem CLS sem dobil tudi preko drugih virov.
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Prepoznavanje komunikacije Mercedes Benz
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Prepoznavanje slogana in barve

Mercedes-Benz

Z nekajiziermamirso anketixanotpnipisovalisaravilenisiogam skozi celetnozfazel lansiranjeoin
prnavecbane:

prepoznavanje
slogana:
UMETNOST
ZAPELJEVANJA

69%

prepoznavanje

0,
bar ve: R S
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Razmerje med prepoznavanjem in, s$7T 0
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GfK Target positioning @
1. Koraki Kakgno |Jj e stanje? (pozi ci jMacedeBe

Na kakeahl seopmidh ss gotaplimijo achaves EZ? Ipjo jo alehejslalosti vipeig@aive s IBZirekep?elies 00
jesstosnadkprivgraie kiensv e priznierjael s m@ahyregq@? v pr i mer | a vfl S

Vzonee: :vozaikilin potencialni vozniki tegai segmenta

Redni kupec 18% 18% X%

-17% -14% X%

Obl asni kupec 22% 21% x%

-62% -56% X%

BZ je v izboru 56% 48% X%
Izguba kljub

-37% -49% | visokemu x%
poznavanju!

Stopnja poznavanja

-11% -6% X%

Prepoznavanje 100% 100% 100%

GfK Brand stairway BZ A BZ B Trgno povprelije
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GfK Target positioning
2.Korakit Kateri so kljulni dejavni Kkiguedesgeyg

Katdriedeiji éiesp @ovnannbkii sroteqxo meimdnina zZa stratel@gko pozi

1. Dimenzije Imagea 2.Mer jenje mol i
Brand Potential Index

Dimenzija Q]
S <§>@ Pripravljen )
@ Nakupna \o s t Ip I/ akhkavost @
namera Ve
Dimenzija ' @
Prepoznavanje 59
BZ

Pri poroll

Dimenzija :
P | |deoti§

Index Edinstvenost

Dimenzija

Dimenzija ﬁ@m

Dimenzija

3. Analiza dimenzij, ki gradijo preferenco Dimenzija A
Dimenzija B

Dimenzia C
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3.KorakT Kakgen | e

Kak&no jeprepoznayanje posanieznega orodja (ha celotnent vzercudn na paduzoreih)? Katerecso

Okval

teteod

posameznega
orodj a i

Ogl agevan

Sejmi

Direktna p

Dogodki

Sponzorstvo

Internet
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