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OLIMPIJSKI KOMITE SLOVENIJE
ZDRUŢENJE ŠPORTNIH ZVEZ

krovna športna nevladna organizacija v Sloveniji

združuje vse slovenske športne zveze, ki izpolnjujejo pogoje za članstvo

CILJI in NALOGE OKS

zagotoviti optimalne pogoje za pripravo in tekmovanja olimpijske 
reprezentance na vseh tekmovanjih pod okriljem MOK

pomagati svojim članicam, športnim zvezam

pripraviti in voditi dolgoročen marketinški program, ki zagotavlja neodvisnost 

financiranja krovne organizacije, poslovnim partnerjem pa zagotavlja vračanje 

vložka neposredno s sistemom bonitet in posredno z dvigovanjem imagea



POSLOVNI PARTNERJI OKS-ZSZ

POKROVITELJ olimpijske reprezentance
ü glavni pokrovitelj
ümedijski pokrovitelj
üdobavitelj
ü opremljevalec

PARTNER OKS
ü zlati
ü srebrni
ü bronasti

DONATOR projekta
ü zlati
ü srebrni
ü bronasti



POSLOVNI PARTNERJI OKS-ZSZ



STRUKTURA PRIHODKOV OKS V LETU 2003
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LETO 2004

olimpijsko leto (Olimpijske igre Atene 2004, 13.-29. avgust)
leto vstopa Slovenije v EU (1. maj)

PRILOŢNOSTI

projekt “Dva milijona razglednic”

šport kot promotor države v svetu

uveljavljanje vrednot Olimpijskega gibanja

OKS – NOSILEC PROJEKTA:

dopolnjevanje ideje Olimpijskega gibanja in ideje o Združeni Evropi

identifikacija s športniki je najmočnejša (75%) 



IDEJA

pripovedujejo o Sloveniji s številnimi turističnimi, športnimi, 

umetniškimi in drugimi motivi, o lepoti in zanimivosti dežele, ki 

vstopa v EU

ponuja se komplet petih razglednic, izmed katerih je ena razglednica 

nagradna

ob vstopu v EU Slovenci v Evropo pošljejo dva milijona razglednic

RAZGLEDNICE



IZHODIŠČA

ob državni in gospodarski podpori pridobiti tudi podporo končnega potrošnika, 
vseh državljanov Slovenije –ljubiteljev športa

navdušenju nad športnimi uspehi z nagradno igro dodatno stimulirati dvig 
nacionalnega ponosa in visoke identifikacije z zmagovalci

CILJI

zagotoviti dodatna sredstva namenjena mladim perspektivnim športnikom 
in športnikom invalidom

povečati prepoznavnost Slovenije v državah članicah EU

dvigniti nacionalno zavest Slovencev ter vzbuditi pozitivna čustva kot so 
samozavedanje in optimizem v prebivalcih Slovenije



Idejo je mogoče realizirati le ob sodelovanju s ključnimi institucijami, 

vključenimi v projekt.

Idejo so že podprli nekateri strateški partnerji projekta:

ü Slovenska turistična organizacija

ü Pošta Slovenije

ü Športna loterija

ü Urad vlade za informiranje

ü Mediji

ü oblikovalska agencija

Potrditev ideje smo preverili z raziskavo “Mnenje Slovencev o nagradni igri” 

–Inštitut za raziskovanje trga in medijev, Mediana, partner OKS.



Ključna vprašanja, na katera smo s pomočjo raziskave iskali odgovore:

ü povezava med športom in prepoznavnostjo Slovenije

ü pripravljenost sodelovanja v nagradni igri ter prispevati k 

prepoznavnosti Slovenije in podpori slovenskega športa

ü pomembnost projekta - podpora s strani vseh medijev

- pozdrav projekta s strani predsednika

države



METODOLOGIJA

1. TEL raziskava (N=1040, 18 -75 let)

ü prepoznavnost Slovenije v Evropski Uniji

ü mnenje o novi nagradni igri 

ü sodelovanje v nagradni igri

ü november 2003

2. Analiza igralcev nagradnih iger (vir:TGI, N=4781, 15 -75 let)

ü igralci nagradnih iger(vsaj enkrat letno)

ü pogosti igralci nagradnih iger(vsaj enkrat na teden)

ü januar - junij 2003



Rezultati -TEL

Seznanjenost z datumom vstopa v EU
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Rezultati - TEL

Strinjanje s trditvami o prepoznavnosti Slovenije
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Rezultati - TEL

60 % vprašanih podpira idejo o nagradni igri ob vstopu

v EU
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Rezultati - TEL

65 % bi jih v opisani igri najverjetneje ali zagotovo 

sodelovalo
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Rezultati - TEL
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OCENA POTENCIALA

~

od 690.000 do 750.000 udeleţencev



Rezultati - TGI

Igralci nagradnih iger

ü 55% odrasle populacije (15-75 let)

ü se ukvarjajo  s športom (kolesarjenje, plavanje, nogomet)

ü pogosti udeleženci športnih prireditev

ü zanimajo se za aktualne dogodke, zdravje, rekreacijo, šport

ü berejo Slovenske novice, Delo, Nedeljski dnevnik, Lady

ü gledajo nacionalne TV programe

ü prevladujejo moški

ü nadpovprečno v kinu in na internetu



OCENA POTENCIALA

~

od 855.000 do 826.000 igralcev nagradnih iger v 

starosti od 15 do 75 let



Rezultati - TEL

Strinjanje s trditvami o nagradni igri
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ZAKLJUČEK

Projekt “2 milijona razglednic”, je dobil sicer široko začetno 

podporo tako obstoječih poslovnih partnerjev OKS pa tudi 

potencialnih partnerjev projekta, rezultati raziskave pa so 

bili odločilni za nadaljevanje  priprave, aktivacijo 

profesionalnega jedra delovne skupine in začetnih investicij.



Hvala za pozornost!
9.marketinški fokus

www.mediana-irm.si                                     www.olympic.si


