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£ Kkrovna Sportna nevladna organi z
2 zdruzuje vse slovenske Sportne

CILJI in NALOGE OKS

» Zagotoviti optimalne pogoje za pripravo in tekmovanja olimpijske
reprezentance na vseh tekmovanjinh pod okriljlem MOK

“pomagati svojim clanicam, Sportn
“pripraviti ‘en maricetinfiki program, ki zagciazlja neodyEsig
financiranja krovne organizaci | e
vlI ozka neposredno s sistemom bon
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POSLOVNI PARTNERJI OKS-Z5Z

POKROVITELJ olimpijske reprezentance
U glavni pokrovitel
U medijski pokrovitel]
U dobavitel]
U opremljevalec

PARTNER OKS
u zlati
U srebrni
U bronasti

DONATOR projekta
u zlati
U srebrni
U bronasti
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PARTNERJI OLIMPIISKEGA KOMITEJA SLOVENIJE

ZLAT PARTMERII
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STRUKTURA PRIHODKOV OKS V LETU 2003
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LETO 2004

» olimpijsko leto (Olimpijske igre Atene 2004, 139. avgust)
# |eto vstopa Slovenije v EU (1. maj)

PRILOZNOSTI
2 uveljavljanje vrednot Olimpijskega gibanja
aSport kot promotor drzave VvV SV
“projekt “Dva mililjona razgl edn

OKS — NOSILEC PROJEKTA:
#dopolnjevanje 1 deje OlI mpij]ske
#» |1 denti fi kaci ja s sportni ki | e
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o oJstoyu-7 ELSiovvenci v Eviopo pesliejo ava miliioria razzledi=e" N go N

RAZGLEDNICE

" pri povedujejo o Sloveniji s S
- umetni Ski mi I n drugi mi mot i vi
vstopa v EU

21 ponuja se komplet petih razglednic, izmed katerih je ena razgledr
nagradna
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CILJI
 povecati prepoznavnost Sloveni]j e
M dvigniti nacionalno zavest Sl oven

samozavedanje in optimizem v prebivalcin Slovenije

n zagotoviti dodatna sredstva namen
" in Sportnikom invalidom
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KI'jucna vprasanja, nha katera smo

U povezava med SsSportom i n prep
U pripravljenost sodelovanja v nagradni igri ter prispevati k

prepoznavnost.i Sl ovenije 1n
U pomembnost projekta - podpora s strani vseh medijev

- pozdrav projekta s strani predsednika
dr zave
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METODOLOGIJA

1. TEL raziskava (N=1040, 1875 let)
U prepoznavnost Slovenije v Evropski Uniji
U mnenje o novi hagradni igri
U sodelovanje v nagradni igri
U november 2003

2. Analiza igralcev nagradnih iger (vir:TGI, N=4781, 1575 let)
U igralcinagradnih igefvsaj enkrat letno)
U pogostiigralcinagradnih igefvsaj enkrat na teden)
U januar- junij 2003
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Rezultati -TEL

Seznanjenost z datumom vstopa v EU

Anketiranec
ve odgovor
75%

Anketiranec
ne ve odgovora
25%

mebiana #Slovenija @



Rezultati - TEL

Strinjanje s trditvami o prepoznavnosti Slovenije

69,4

20,8
9’8 .
Slovenija je v Evropski Uniji  Vsi drzavljani bi si morali Prebivalci drzav EU
vedno bolj prepoznavna prizadevati za Slovenijo preveckrat
prepoznavnost Slovenije v povezujejo z drzavami
EU Vzhodne Evrope

B se ne strinjan® niti - niti ® se strinjam
(R} # o0 Q
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Rezultati - TEL

60 % vprasSani h podpira i1idejo
v EU
41,5
20,8 21,6
9,7
I B =

idejo povsem idejo podpiram ne vem - ne
podpiram morem se
odloditi
@ [ X ]
Mmebpiana #Slovenija

ideje ne
podpiram

ideje sploh ne
podpiram
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Rezultati - TEL

65 % bi jih v opisani igri najverjetneje ali zagotovo

sodelovalo
41,8
25,5
12,9
7,6
zagotovo bi najverjetneje ne vem (nisem najverjetneje zagotovo ne bi
sodeloval bi sodeloval odlocen) ne bi sodeloval sodeloval
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Rezultati - TEL

[ zagotovo bi najverjetneje
= sodeloval bi sodeloval
L. idejo povsem podpiram XXX XXX
=] J P : podp

O idejo podpiram XXX XXX

%‘ ne vem XXX XXX

Q. ideje ne podpiram XXX XXX

S ideje sploh ne podpiram XXX XXX

" Slovenija

ne vem

XXX
XXX
XXX
XXX
XXX

% sodelovanje v nagradni igri

najverjetneje
ne bi
sodeloval
XXX
XXX
XXX
XXX
XXX

zagotovo
ne bi

sodeloval
XXX
XXX
XXX
XXX
XXX
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OCENA POTENCIALA

~

od 690.000 do 750.000 udelezencev
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Rezultati - TGI

Igralci nagradnih iger

cC. C.C- s

55% odrasle populacije (155 let)

se ukvarjajo S Sportom (kol es
pogosti udelezenci Sportnih pr
zani majo se za aktwualne dogodk
berejo Slovenske novice, Delo, Nedeljski dnevnik, Lady

gledajo nacionalne TV programe

prevliaduj ej o mosKk.i

nadpovpreno v kinu in na internetu
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OCENA POTENCIALA

~

od 855.000 do 826.000 igralcev nagradnih iger v
starosti od 15 do 75 let
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Rezultatl - TEL

Strinjanje s trditvami o nagradni igri

51,9
44,8
30,3 30,4
24,9
17,6 16,5
I I 14 | 12 8

takSna akcija bi pripomogla  Slovenija bi s tako akcijo ~ Dobro bi bilo, da bi tako  tako akcijo bi moral prek
k povezanosti in soglasnosti  pritegnila pozornost pri promocijo Slovenije medijev poraviti tudi
Slovencev ob vstopu v EU evropskih naslovnikih vsestransko podprli predsednik Slovenije
slovenski mediji

B se ne strinjan® niti - niti ® se strinjam
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ZAKLJUCEK

Projekt “2 milijona razglednic”, je dobil sicer Siroko zacetno
podporo tako obstojecih poslovnih partnerjev OKS pa tudi
potencialnih partnerjev projekta, rezultati raziskave pa so

bili odlocilni za nadaljevanje priprave, aktivacijo
profesionalnega jedra delovne skupine in zacCetnih investicij.
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Hvala za pozornost!

9.marketinski fokus

www.mediana-irm.si www.olympic.si
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