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OLIMPIJSKI KOMITE SLOVENIJE
ZDRUĢENJE ĠPORTNIH ZVEZ

krovna ġportna nevladna organizacija v Sloveniji

zdruģuje vse slovenske ġportne zveze, ki izpolnjujejo pogoje za ļlanstvo

CILJI in NALOGE OKS

zagotoviti optimalne pogoje za pripravo in tekmovanja olimpijske 
reprezentance na vseh tekmovanjih pod okriljem MOK

pomagati svojim ļlanicam, ġportnim zvezam

pripraviti in voditi dolgoroļen marketinġki program, ki zagotavlja neodvisnost 

financiranja krovne organizacije, poslovnim partnerjem pa zagotavlja vraļanje 

vloģka neposredno s sistemom bonitet in posredno z dvigovanjem imagea



POSLOVNI PARTNERJI OKS -ZSZ

POKROVITELJ olimpijske reprezentance
ü glavni pokrovitelj
ümedijski pokrovitelj
üdobavitelj
ü opremljevalec

PARTNER OKS
ü zlati
ü srebrni
ü bronasti

DONATOR projekta
ü zlati
ü srebrni
ü bronasti



POSLOVNI PARTNERJI OKS -ZSZ



STRUKTURA PRIHODKOV OKS V LETU 2003

51%

17%

9%

12%

11%

marketinġki program OKSmarketinġki program MOKMĠZĠ Fundacija ostalo



LETO 2004

olimpijsko leto (Olimpijske igre Atene 2004, 13.-29. avgust)
leto vstopa Slovenije v EU (1. maj)

PRILOĢNOSTI

projekt ñDva milijona razglednicò

ġport kot promotor drģave v svetu

uveljavljanje vrednot Olimpijskega gibanja

OKS ïNOSILEC PROJEKTA:

dopolnjevanje ideje Olimpijskega gibanja in ideje o Zdruģeni Evropi

identifikacija s ġportniki je najmoļnejġa (75%) 



IDEJA

pripovedujejo o Sloveniji s ġtevilnimi turistiļnimi, ġportnimi, 

umetniġkimi in drugimi motivi, o lepoti in zanimivosti deģele, ki 

vstopa v EU

ponuja se komplet petih razglednic, izmed katerih je ena razglednica 

nagradna

ob vstopu v EU Slovenci v Evropo poġljejo dva milijona razglednic

RAZGLEDNICE


