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Vsebina

- Pregled oglaĢevanja piva 2001

- Analiza stanja na trgu piva

- Pivci piva Union in Zlatorog; razlike in 
podobnosti v pivskih navadah in 
spremljanju medijev

- Pivci piva bz Pivovan Union in LaĢko

- OglaĢevanje piva v prvi polovici 
letoĢnjega leta

- UspeĢnost oglaĢevanja Pivovarne LaĢko in 
Pivovarne Union
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DeleĤ piva v oglaĢevalskem 
kolaľu 2001

PIVO

0,3%

Bruto vrednost oglaġevalskega kolaļa 01: 221.993.129 EUR

Bruto vrednost oglaġevanja piva 01: 726.772 EUR



Bruto vrednost oglaĢevanja piva
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OglaĢevalski deleĤi piva
2001
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Analiza 
stanja na  
trgu piva


