
Oglaġevanje slovenskih in 

konkurenļnih blagovnih 

znamk v zadnjih petih letih

Irena Setinġek



Vsebina

ÅOglaġevanje trgovcev od leta 1995 do 

2000

Ånajveļji ģivilski trgovci

Ådoseģeni GRP-ji preteģno ģivilskih trgovin 

2000

Åkje se oglaġujeta Mercator in Spar 

Åspremljanost medijev obiskovalcev 

Mercatorja in Spara

Ålastnosti obiskovalcev njunih centrov



Oglaġevanje trgovin v primerjavi z oglaġevalskimi 

kolaļi - 1995-2000
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Bruto vrednost oglaġevanja najveļjih 

ģivilskih trgovcev 1995
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Bruto vrednost oglaġevanja najveļjih 

ģivilskih trgovcev 2000
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Doseg medijev med kupci v 

nakupovalnih centrih
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Doseģeni GRP-ji preteģno ģivilskih 

trgovin po mesecih 2000
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Bruto vrednost oglaġevanja Mercatorja v 

ļasopisih  2000
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Kaj berejo kupci - obiskovalci 

Mercatorjevih centrov?
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Kaj berejo kupci - obiskovalci 

Mercatorjevih centrov?
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Bruto vrednost oglaġevanja Spara v 

ļasopisih  2000

0

1.000

2.000

3.000

4.000

5.000

6.000

7.000

8.000

Novi tednik Stop Anja Vestnik MS



Kaj berejo kupci - obiskovalci 

Sparovih  centrov?
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Kaj berejo kupci- obiskovalci 

Sparovih  centrov?
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Povzetek
- medijski splet trgovcev se razlikuje od 

oglaġevalskega kolaļa 

- preteģno oglaġevanje v tisku

- Mercator in Maximarket aktivna na vseh medijih

- dobra pripravljenost Mercatorja in Spara na 

konkurenco

- razliļni strategiji oglaġevanja Mercatorja in Spara 

- oglaġujeta preteģno v tistih ļaspisih oz. revijah, ki jih 

berejo obiskovalci njunih centrov

- glede na staliġļa, dejavnosti in zanimanja za teme v 

medijih najbolj iztopajo obiskovalci E. Leclerca.
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