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A. PRIPRAVA PRENOVE

1. Kaj sploh prenavljamo-obseg 
prenove oz. projekta?

2. Ali je ţe primeren čas za 
prenovo?



A. PRIPRAVA PRENOVE

3. Ali imamo na voljo potrebne 
resurse? 

4. Kako sestaviti projektni tim?



B. SNOVANJE REŠITEV

1. Na kakšen načini priti do 
rešitev? 

2. Je za pravo rešitev vaţnejši 
zunanji ali notranji pogled? 



B. SNOVANJE REŠITEV

3. Več pragmatizma ali več 
pravovernosti? 

4. Prenova za sedanjost ali za 
bodočnost?

5. Kako rešitev prodati 
odločevalcem? 



C. IZVEDBA PRENOVE

1. Big Bang ali faznost?

2. Začeti izvedbo prenove pri
vrhu ali pri dnu?



C. IZVEDBA PRENOVE

3. Kako rešitev prodati
notranjim strankam? 

4. Kako učinkovito upravljati
prenovljeni sistem?



HITOVO POJAVLJANJE PRED 
PRENOVO ARHITEKTURE 

TRŢNIH ZNAMK





D. KAKO DO REŠITEV

1. Kako oblikovati celoten   
presek stanja Hitove ponudbe 
na trgu?

2. Kako ločiti vloge podjetij od 
vloge njihovih ponudb pri 
oblikovanju arhitekture TZ?



D. KAKO DO REŠITEV

3. Kako strukturirati različne 
vrste ponudbe v sistem 
arhitekture znamk?

Kakšno vlogo ima pri tem 
vizija podjetja? 



D. KAKO DO REŠITEV

4. Koliko nivojev trţnih znamk 
potrebujemo:
- korporacijska znamka?
- individualne znamke?
- krovne znamke in koliko?



D. KAKO DO REŠITEV

5. Kakšno vlogo igra identiteta 
znamk pri oblikovanju celotne 
arhitekture trţnih znamk?

6. Kako znamke poimenovati?
Kaj ohraniti in kaj 
spremeniti?



D. KAKO DO REŠITEV

7. Ali opredeljena arhitektura 
TZ omogoča širitev?



NOVA HITOVA ARHITEKTURA 
TRŢNIH ZNAMK




