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Á Trgi postajajo globalni, naroļniki ģelijo lokalni vpogled

Á Konsolidacija naroļnikov in raziskovalcev 
- 1000 prvih naroļnikov = 80% TR
- 25 prvih raziskovalnih podjetij = 65% TR

Á Razvoj informacijsko komunikacijske tehnologije

Á Eksplozija komunikacijskih/prodajnih poti

Á Fragmentacija potroġnikov

Á Veļja uļinkovitost pri naroļnikih

Á Veļji poudarek finanļnim kazalcem v TR podjetjih

TRG TRĢNIH RAZISKAV (TR) V LETU VSTOPA SLOVENIJE V EU
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Á AGB

Á ACNielsen

Á GfK = Gral Iteo ïmultinacionalka ïveļja lokalna samostojnost

Á CATI

Á IRM

Á Aragon

Á Ninamedia

Á RM+

Á Spem

TR V SLOVENIJI = TR V EU?

multinacionalki ïizvajalci, omejena samostojnost

manj formalne mednarodne povezave oz mreģe

kapitalsko povezane mednarodne mreģe
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Á Majhen trg

Á Majhni budgeti

Á Ni zares velikih TR podjetij 

Á Stroġki raziskav ~ 70 -80% Avstrijskih

SLOVENIJA KOT DEL EU! TODAé

Ni prave pozornosti naroļnikov ne velikih TR podjetij

- Manjġi razvojni 
potencial

- Problem pri 
specializaciji na 
branģo

- Laģje specializacija na 
metodo
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Á TAM - telemetrija

Á Trgovinski panel

Á Panel Gospodinjstev

Á Tehniļni panel

Á NRB

Á TGI

Á Brand MONITOR

Á é

IMAMO ñVELIKEò RAZISKAVE

Vstopne bariere:

Á Visoka investicija

Á Tehniļna podpora

Á Dostop do kupcev (top 1000)

Zniģevanje stroġkov za PODATKE



Januar 2004Gral - Iteo Marketinġki fokus 2004Leto 2004?

6

Omejevanje tveganja

Inovacija in prenova

Upravljanje z BZ in 
komunikacijami

Poveļanje uļinkov 
prodaje

Ugotavljanje priloģnosti

PRISPEVEK TR K NAROĻNIKOVEMU USPEHU

K akciji 
usmerjena 

informacija o 
potroġniku, okolju 

in poslovanju
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Dobavitelj podatkov Svetovalec pri odloļitvah

specialist za tehniko specialist za branģo

Á Veliki projekti

Á Globalne investicije

Á Globalni budgeti

Á Veļji profiti

(iz in za multinacionalke, tako naroļnike kot TR)

DVA ñNASPROTUJOĻA SIò MODELA TR

(Omejeni) lokalni ñherojiò

svetovanje na osnovi dejstev


