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Primer spremljanja 

uļinkovitosti komuniciranja

PEUGEOT SLOVENIJA

Barbara Uranjek, vodja oglaġevanja



Oglaġevalska kampanja: 

lansiranje Peugeota 307

Ânamen kampanje

Âkreativna usmeritev in medijska 

strategija

Âmerjenje uļinkovitosti kampanje

Âugotovitve 





1. Namen kampanje

Ânovi model v druģini Peugeot 

Âv zelo pomembnem avtomobilskem 

segmentu  (30%)

Âdvigovanje prepoznavnosti blagovne 

znamke 

Âpoveļanje prodaje vseh modelov 

Peugeot



2. Kreativna usmeritev in 

medijska strategija

Âkreativni koncept ïsamozavest serijsko

Âpodprt z moļnim nacionalnim 

oglaġevanjem na TV, oglasnih panojih, 

tisku, in na radiu




