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Primer spremljanja 

uļinkovitosti komuniciranja

PEUGEOT SLOVENIJA

Barbara Uranjek, vodja oglaġevanja



Oglaġevalska kampanja: 

lansiranje Peugeota 307

Ânamen kampanje

Âkreativna usmeritev in medijska 

strategija

Âmerjenje uļinkovitosti kampanje

Âugotovitve 





1. Namen kampanje

Ânovi model v druģini Peugeot 

Âv zelo pomembnem avtomobilskem 

segmentu  (30%)

Âdvigovanje prepoznavnosti blagovne 

znamke 

Âpoveļanje prodaje vseh modelov 

Peugeot



2. Kreativna usmeritev in 

medijska strategija

Âkreativni koncept ïsamozavest serijsko

Âpodprt z moļnim nacionalnim 

oglaġevanjem na TV, oglasnih panojih, 

tisku, in na radiu





Medijski naļrt

         maj         junij          julij

panoji

TV

TISK

RADIO

LOK.OGLAĠ.



3. Uļinkovitost kampanje



Prodajni rezultati - koliļinsko

Prodajni rezultati za Peugeot 307 in nekaj konkurenļnih modelov od maja-dec 2001
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Ugotovitev: prodajni rezultati po planu

Vir: Ministrstvo za notranje zadeve



Prodajni rezultati - kvaliteta

Â Struktura prodaje Peugeota 307 po motornih 

razliļicah: 67% 1.6l motor, 25% diselski 

motor, 8% 2.0l motor

Â 30% segmenta: 1.4l motorji (cenovno 

najugodnejġi avtomobili)

ÂPeugeot 307 je imel le 0,2% trģni deleģ  

segmenta 1.4l avtomobilov

Â dominirali so: Golf, Focus, Xsara, Astra

Ugotovitev: prodajajo se draģje in bolj 

opremljena razliļice Peugeota 307. Cenovno 

pozicioniranje? Promocije konkurence?



Struktura kupcev

PROFIL KUPCEV M1 segment Peugeot 306 Peugeot 307

po letih

18 -  24 4,5% 4,3% 3,8%

25 -  34 21,4% 19,1% 14,0%

35 -  49 41,0% 39,0% 32,2%

50 + 33,1% 37,6% 50,0%

100% 100% 100%

Ugotovitev: struktura kupcev Peugeota 307 je starejġa

od povpreļja v segmentu. 

Vir: Ministrstvo za notranje zadeve



Oglaġevalski odmev 

Po rezultatih oglaġevalskega odmeva

-4. najbolj opaģen TV oglas v juniju (5% priklic)

- najbolj vġeļen TV oglas v juniju 

- moļna kampanja (frekvenca) ïv primerjavi z 

206 oglasi ta oglas ni bil dovolj odmeven (glede 

na porabljena sredstva)

ODMEV OKOLICE

-oglas je bil nekaterim zelo vġeļ

-nekatere pa je zelo odbijal
Vir: Gral Iteo



Kvalitativna raziskava - skupinske 

diskusije:
Ģeleli smo ugotovitikakġen je image Peugeota 307 in 

kakġna je percepcija oglaġevanja modela 307.

Rezultati o image-u:

ÅImage Peugeota 307 je zelo moļan

Ånjegov image se bliģañnemġkemuòsimbolu avtomobila v

istem razredu (Golf).

Åskoraj bliģjeavtomobilom viġjegacenovnega razreda (kot

Audi A3, Mercedes A and podobni), vendar ima boljġo

vrednost za ceno

Åse zdi precej draģjiod svojih bliģnjihkonkurentov (Golf,

Megane, Focus, Astra, Xsara).




