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Ali sploh poslusamo radio, zakaj
menjamo radijske postaje...

Barbara Vodopivec, Mediana
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= Metodologija raziskave

* Prikaz rezultatov po regijah za razliCna
casovna obdobja - kontinuiranost podatkov

= Rezultati po regijah in obmocjih pokritosti
Izbranih radijskih postaj

= Stevilo posludanih rad. postaj

= Casovni intervali posludanja radijskega
programa

» Vzroki za poslusanje radia
= \Vzroki za menjavo rad. postaje
= Dejavnosti ob poslusanju radia

Barbara Vodopivec, Mediana
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Dnevno spremljanje poslusanosti

radia

* VVsakodnevno spremljanje poslusanosti
radijskih postaj po nakljucno izbranih
gospodinjstvih po Sloveniji

= Starost respondentov 10-75

= Nadreprezentiran vzorec po regijah

= Dnevni vzorec N=162

= Mesecni vzorec N=4.860

= Letni vzorec N=58.320, N=9.720 v vsaki reqiji

= Podatki v sw ali v obliki porocCil (nov sw v
2003)

Barbara Vodopivec, Mediana
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V raziskavi trenutno sprasujemo o 84
radijskin postajah

Najvec radijskih postaj je v omrezni skupini 2
In sicer 29

Podat
radioo

Podat
Za rao

KI 0 frekvencah posreduje Svet za
Ifuzijo
KI 0 radijskih postajah - podatki Sveta

lodifuzijo In zaznavanje na trgu

Barbara Vodopivec, Mediana



Poslusanost radia po regijah v letu marcennsio @ roxus
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Poslusanost radia po mesecih po regijah v marxenwsiarorus

letu 2002

1 | H - N Oregija7
L N Oregijab
g Eregija4
8 Bregija3
© Oregija 2
Eregijal

jan.0 (feb.0 [ mar. |apr.0|maj.0(jun.O |. avg. okt.0 | nov. | dec.

2|2 |o2| 2| 2 [ 2 MO2 g [Pt 5 | 02 | 02

Oregija7| 70 | 59,7 612|616 (649|578 |598|604|66,6|7705 6838 |64,7
Oregija5| 62 | 56,9 | 56,2 |54,7 56,1543 |525|53,4|569 622|624 |58,8
Bregija4 | 67 |665|61,1|598 618|591 |56,3|569|609 695|668 |614
Bregija3| 65 | 66,4 |61,1|634 (604|558 | 61 [59,7| 66 |685 665|626
Oregija2 | 70 | 68,3 |62,7|628 636|601 |582|614|639]|693 682|666
Bregijal | 69 |67,1|62,7|611|624|599 |596| 57 |604 698|658 |625

Barbara Vodopivec, Mediana



Povprecna poslusanost radijskih
postaj v regiji 2, po mesecih za leto
2002
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Starostna struktura poslusalcev izbranih )
rad. postaj v regiji 4
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Poslusanost radijskih postaj med
studenti, dijaki in u¢enci v regiji 1
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Poslusanost radia na celothem
obmocCju pokritosti oziroma v regiji
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Doseg na } B

podrocju St. preb. na Stevilo poslusalcev na

pokritosti Doseg v regiji podrocju pokritosti podr. pokritosti v 1000 pokritost po obéinah
Alpski val 13,3 1,9 28862 3,8 Kobarid; Sezana; Tolmin

) ] Divaca, Hrselje - Kozina, llirska
Radio Capris 15,2 7,1 103115 15,6 Bistrica, Izola, Koper, Pivka, Sezana

Duplek; Hajdina; Hoce-Slivnica;

) ) Kidricevo, Star$e; Maribor; Miklavz na
Radio City 22,6 11,5 164066 37,1 Dravskem polju; Pesnica; Raée Fram;
Radio Nova 10,7 1,1 23148 2.4 Ajdovséina, Vipava

. Oplotnica, Prebold, Slovenska
Radio Rogla 19,5 4,3 58443 11,4 Bistrica, Zreée, Slov. Konjice

Brezice, Crnomelj, Dol. Toplice,
Krsko, Metlika, Mirna pe¢, Novo
) mgsto, Rogatgc, Semié, Sevnica,
Studio D 7,9 8,2 136017 10,7 Sentjernej, Skocjan, Trebnje
Brezice, Crnomelj, Dol. Toplice,
Ivan¢na Gorica, Krsko, Metlika, Mirna
peé, Novo mesto, Rogatec, Semi¢,

) Sevnica, Sentjernej, Skocjan, Trebnje,

Radio Krka 20 21,5 193460 38,7 Zuzemberk

Barbara Vodopivec, Mediana
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Stevilo poslusanih rad. postaj po masxensia €5 roxus
regijah
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Stevilo poslusanih rad. postaj po  mamns@rows
starosti

W60 - 75
050 - 59
W40 - 49
030 -39
W25 -29
B 20 - 24
[115-19

1,1 1,15 1,2 1,25 1,3 1,35 1,4

Barbara Vodopivec, Mediana



Regija 1, jutranji program, dec. 02
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Regija 2, jutranji program, dec. 02
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Dnevna poslusanost radia na markennsk % roxus

o)
podrocCju Slovenije v izbranem
terminu
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Vzroki za poslusanje radia

%
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60,8

54,4

B glasbha
@ novice, poroCila

B kontaktne oddaje

20,2

18,9

B iz navade,priZzgan
B nagradne igre in kvizi

O drugo

Barbara Vodopivec, Mediana
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Vzroki za posludanje radia glede na *=s&yror:

starost respondentov, dec. 2002
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Vzroki za posluSanje radia glede na P

iIzobrazbo respondentov, dec. 2002

Odrugo

M iz navade

W glasba

B nagradne igre, kvizi
B kontaktne oddaje
H novice, porocila

100

%

Barbara Vodopivec, Mediana
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Vzroki za menjavo radijske postaje

%

33,6

B neustrezna glasha
@ drugo

20,5

B preveC govorijo

15,1

M iz navade
149 144 W zaradi oglasov

B teme niso zanimive

O niso vSe¢ napovedovalci

Barbara Vodopivec, Mediana
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Vzroki za menjavo radijskih programov o
med poslusalci dveh radijskih postaj

B Radio 1
= O Radio 2

Barbara Vodopivec, Mediana



Dejavnosti ob poslusanju radia, manemnsia @5 roxus
dec. 2002
60
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Dejavnosti ob poslusanju radia
med 5.00 in 10.00 uro
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Poslusanje radijskih postaj v prostem Casu
L

(sam) v regiji 7 med 20.00 - 01.00 uro

Barbara Vodopivec, Mediana
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Kontinuiranost zbiranja podatkov, ki omogoca
primerjavo med casovnimi obdobji za
posamezne radijske postaje za vse omenjene
segmente

Podrobna predstavitev poslusanosti radia po
dnevih in urah

Prikaz dosegov radijskih postaj po regijah in
po obmocCju pokritosti

Definicija ciljne skupine na podlagi
demografije in dodatnih vsebinskih sklopov

Barbara Vodopivec, Mediana



Novosti v letu 2003

MARKETINSKI % FOKUS

= Kaj poslusalci radi poslusajo po radiu?

= Ka

KSno glasbo poslusajo poslusalci izbranih

rac

jskih postaj oziroma reqij?

» Katere medije se spremljajo poslusalci
Izbranih radijskih postaj?

= Kaj v prostem Casu pocnejo radijski
poslusalci?

Barbara Vodopivec, Mediana



&

MARKETINSKI &' \§y FOKUS

D

HVALA ZA POZORNOST!

Barbara Vodopivec
Mediana
Ljubljana, 21.1.2003

Barbara Vodopivec, Mediana



