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OBCNI ZBOR DRUSTVA ZA MARKETING SLOVENIJE
Portoroz, 2. junij 2009 ob 19.30

PRISOTNI: Samo Mirnik, Majda Kuzma, Saso Palcic¢, Janez Damjan, Natasa Hajdinjak, Gordana Petek Ivandic,
Iztok Sila, Tina Simonic¢, Anja Bencik, Anja Arhar, Primoz Jakin, Anze Miklavec, Luka Kmetec, Stella Korosec,
Ana Obreza, Veronika §antej, Tanja Sket, Vesna Stani¢, Brina Selan, Anja Rugelj, Aleksandra Pisnik Korda,
Boris Moskotelec, Mateja Glazer, Igor Stari¢, Mak Kordi¢, Matic Prosen, Uros Cvetko, Sandi Uranc, Primoz
Hvala, Tomaz Arh, Geni Arh, Bogo Seme, Terens Stader, Maja Makovec Brenci¢, Tanja Kavran, Sa$o

Dimitrievski, Damijan Mumel

DNEVNI RED:

1. Porocilo o delu DMS 2008 - 2009

2. Pregled rezultatov raziskave zadovoljstva ¢lanov DMS

3. Predlogi novih aktivnosti

4. Povabilo na mesecno srecanje 29. junija 2009 ob 18. uri

5. Razno

Zapisnikar: Tanja Sket, predsednik obénega zbora: Maja Makovec Brenci¢
Po polurnem zamiku je bila ugotovljena sklepcnost zbora clanov, zato se je obcni zbor lahko zacel. Zapisnikar

in predsednik obénega zbora sta bila soglasno sprejeta, prav tako dnevni red.

1. POROCILO O DELU DMS 2008 - 2009

Predsednica drustva Maja Makovec Brencic je predstavila akcije in projekte Drustva za marketing Slovenije in

posameznih sekcij znotraj drustva:

— Drustvo za marketing Slovenije: poslanstvo, vizija, vrednote, cilji, smernice delovanja, organi

— Aktivnosti Drustva za marketing Slovenije: Slovenska marketinska konferenca - SMK, Marketinski fokusi
2008-2009, Mesecna srecanja DMS 2008-2009, Marketinski direktor leta 2008, Marketinski up 2008,
Akademija MM, mentorstvo, Trzenjski monitor DMS, Klub marketinskih direktorjev, Studentska
marketinska konferenca - fANfARA, Galaksija DMS

— Sekcije Drustva za marketing Slovenije: Akademska sekcija, Sekcija raziskovalcev, Studentska sekcija

Predsednica je delovanje ocenila kot uspesno. Porocilo o delu drustva je dostopno tudi na spletni strani

www.dmslo.si.
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2. PREGLED REZULTATOV RAZISKAVE ZADOVOLJSTVA CLANOV DMS

Generalna sekretarka DMS Tanja Kavran je predstavila rezultate raziskave zadovoljstva clanov, ki je bila

opravljena med ¢lani drustva. Splosno zadovoljstvo je ocenila kot relativno dobro. DMS bi si Zelel Se vec

vkljucevanja in sodelovanja clanov v drustvu. Glavne ugotovitve raziskave, ki bodo Se podrobneje

predstavljene na mesecnem srecanju DMS, 29. junija 2009, so:

RAZLOGI ZA CLANSTVO

— Vecina anketiranih se je DMS vclanila zaradi prenosa izkusenj in znanj (88 %) ter zato, ker ¢lanstvo nudi

moznost druzenja z drugimi marketinskimi strokovnjaki (81 %).

— Polovica anketiranih je kot razlog navedla moznost udelezbe na mesecnih srecanjih DMS.

— 45 % anketiranih je motiviralo prejemanje obvestil o dogodkih,

— 35 % anketiranih je motivirala moznost uveljavljanja popusta na dogodkih, ki so organizirani s strani DMS.
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— Skoraj vsi (94 %) so zadovoljni z obvescanjem o razli¢nih dogodkih s strani DMS.

— Vecina poroca tudi o zadovoljstvu z organizacijo dogodkov (80 %) in delovanjem drustva kot celote (75 %).

— Nekoliko vec kot polovica anketiranih pa je zadovoljnih tudi s prenosom izkusenj in znanj ter z vidikom

druzenja z drugimi marketinskimi strokovnjaki.
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UDELEZBA NA DOGODKIH V MINULEM LETU

— Dve tretjini anketiranih se je udelezilo MeseCnega sreCanja DMS,

— dobra polovica pa Marketinskega fokusa in Slovenske marketinske konference.

— Cetrtina se je udeleZila prednovoletne zabave.

— 10 % anketiranih se ni udelezilo nobenega od navedenih dogodkov.

ZADOVOLJSTVO Z DOGODKI, KI JIH ORGANIZIRA DMS

— V splosnem so zadovoljni z vsemi tremi dogodki: SMK (M=3,7), Marketinski fokus (M=3,9), Mesecna srecanja
(M=3,9)

IZBOR MARKETINSKEGA DIREKTORJA LETA

— 51% anketiranih ocenjuje izbor marketinskega direktorja leta pozitivno (M=3,5).

DELOVANJE POSAMEZNIH SEKCIJ DMS

— Potrebno je poudariti, da velik del anketiranih ni poznal posameznih sekcij.

Anketirani so v najvecji meri zadovoljni s Klubom marketinskih direktorjev (57 %),

sledi Akademska sekcija (50 %).

40 % anketiranih je zadovoljnih s Studentsko sekcijo in Sekcijo raziskovalcev.

RN

Anketirani v prihodnosti v najvecji meri razmisljajo o vkljucitvi v Sekcijo raziskovalcev (34 %), kateri sledi
Akademska sekcija (18 %).

Zanimalo nas je tudi, ali anketirani vidijo potrebo po organizaciji novih sekcij. Med tistimi, ki so na to

A

vprasanje odgovorili, priblizno polovica te potrebe ne zaznava.

SEKCIJA RAZISKOVALCEV

— Vedino anketiranih (86 %) zanima podrocje trznih raziskav.

— Le-te zanimajo vse predlagane tematike, pri cemer njihov interes v najvecji meri pritegnejo studije
primerov (89 %).

AKTIVNO SODELOVANJE V DMS

— Dve tretjini anketiranih je pripravljenih aktivno sodelovati v drustvu.

— V najvecji meri (67 %) so pripravljeni sodelovati pri predavanjih in pripravi vsebin za dogodke DMS.

— 50 % anketiranih je pripravljenih sodelovati v sekcijah.

— V manjsi meri so izrazili pripravljenost sodelovanja pri organizaciji dogodkov (37 %) ter pri razvoju
regionalnih dogodkov (28 %).

— 15 % anketiranih ze sodeluje pri navedenih aktivnostih.

3. PREDLOGI NOVIH AKTIVNOSTI
e Janez Damjan je izpostavil, da ima drustvo sanjski razvoj, da pa je najSibkejse v akademski sferi. Kot
morebitne razloge je navedel morebitne ovire ali nezaupanje.
e Aleksandra Pisnik Korda vidi problem v tem, da je potrebno najti odgovorno osebo za izvedbo projekta
»Marketinski slovar«. Prav tako je mnenja, da clani ne vidijo dovolj koristi za njih v drustvu.
e Majda Kuzma si zeli vecje udelezbe na obénem zboru drustva in predlaga da bi bili obéni zbori

organizirani v okviru mesecnih srecanj. Glede projekta »marketinski slovar« predlaga, da se poisce
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Studentska sekcija.

e Maja Makovec Brencic je predlagala, da upravni odbor drustva pripravi seznam prioritet drustva.

e Uros Cvetko je povedal, da finanéno drustvo dobro posluje in da so viri financiranja v obliki
pokroviteljstev, ¢lanarin in organizacije dogodkov. Trenutno financne rezerve obstajajo, zeli pa si, da
DMS ostane strokovno neodvisen.

e Brina Selan se je v imenu Studentske sekcije zahvalila za vso podporo, ki jo nudi DMS, $e posebna
zahvala pa je bila namenjena Tanji Kavran, Sasu Dimitrievskemu in Iztoku Sili.

e Tomaz Arh je izpostavil, da raziskovalna sekcija daje premalo nazaj ¢lanom in da je potrebno delati
na tem.

e Aleksander Uranc je mnenja, da se mora DMS opredeliti glede razli¢nih priznanj (Superbrands, Trusted
brand). Maja Makovec Brencic je podala odgovor, da se letos ni bilo mogoce vkljuciti in da e bo
metodologija sprejemljiva, bo DMS naredil presojo in se pod njo podpisal.

e Iztok Sila je predlagal marketinski muzej / arhiv

e Damijan Mumel je povabil vse, da prispevajo svoje k »Marketinskemu slovarju«. Prav tako je povedal,

da se je akademska sekcija razsirila na Se vec fakultet (tudi novoustanovljenih).

4. POVABILO NA MESECNO SRECANJE 29. JUNIJA 2009 OB 18. URI
Tanja Kavran in Maja Makovec Brencic sta povabili na mesecno srecanje, ki bo 29. junija 2009 na Gospodarski

zbornici Slovenije.

Zapisala Tanja Kavran Overitelj zapisnika:
Ladeja Godina Kosir
Uros Cvetko

Ljubljana, 3. junij 2009



