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Iz te moke bo se kruha!

Letno marketindke konference DMS so
postale odiken pregled domadega mar-
ketindkega nonje, ki ga imamo manj, kot
ga potrebujemo, a tudi ved, kot ga
rmoremo uporabiti, Vedni in splofni
razkorak med teorijo in prakso smo tokeat
poskusli preseéi s prepletanjem

znanstvenoraziskovalnih prspevkoy in
uspeinih prakticnih primerov domadih ter
tujih podjetij. V vsebino smo vkljudili
internet kot globalni trend in polititne
raziskave, ki bodo kmalu domada tema
Stavilke ena. Peta marketingka konferenca
jo zato odiden odsev nadega prehodnega
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