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MARKETING MIX V INDUSTRIJSKI DOBI

PRODUCT

PRICE

(DIST TION)

PRONRQTION

Pomembno je bilo
imeti proizvod in
nizko ceno.

Koncept ustrezen za
klasi€no trgovino.



MARKETING MIX'V POST-INDUSTRIJSKI DOBI

PRODUCT

-

PRICE

PLACE

(DISTRIBUTION)

PROMOTION

Bolj kot pri
katerikoli branzi to
drzi za blago siroke
potrosnje (FMCG).

Multinacionalna
podjetja se tovrstne
strategije striktno
drzijo.

Cena odraza

umestitev blagovne
znamke.

Moderna distribucija
je osnovana natem
iIstem principu.



MARKETING MIX'V SLOVENIJI

PRODUCT ‘ 3014d

PLACE
(DISTRIBUTION)

?7?7?

V zavesti
proizvajalcev je
ostalo prepricanje,
daje pomembno
iImeti nizko ceno!

Koncept ni
prilagojen sodobni
distribuciji.

Za promocijo se

nameni sredstva le
Ce “ostanejo”.



POSLEDICE 2,5P

V trgovinah se srecajo na
Isti polici proizvodi 2,5P
in 4P.

Oglasevanje prvih je
ARQLLE S ‘ =Rlise SibkejSe od drugih.

Prodaja in donosnost za
trgovca je zato pri tujih

proizvodih vecja.

Proizvod 2,5P je zato
postopoma potisnjen na
rob polic in sCasoma
izgine s trga.

PLACE
(DISTRIBUTION)

?7?7?




LOGIKA 4P

Vas proizvod Siroke potrosnje ne more obstajati na trgu brez distribucije in
brez oglasevanja. To sta njegovi osnovni SUROVINI.

Posledi¢no se mora to odraziti v osnovnem izracunu lastne / proizvodne
cene.

Kosovnica / sestavnica:
- surovine;

- embalaza;

- proizvodno delo;

- promocija/oglasevanje.

SKUPNI STROSEK PROIZVODA



KONKRETNE IZKUSNJE PRI NEKATERIH NASIH
BLAGOVNIH ZNAMKAH

* LIFE mehcalci

« TRIM Cistila

« DOM Gistila

« STELEX

 CATHRINE zenski vlozKi
 LIONSTAR plenice

« WHITEDENT zobna pasta



KONKRETNE IZKUSNJE PRI NEKATERIH NASIH

W BLAGOVNIH ZNAMKAH
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