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BLAGOVNA ZNAMKA

..OD JDEJE

DO NJENBGA
SPREMLJANJA NA TRGU...
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..OD IDEJE

VPRASANJA = Ali bo nova blagovna znamka sploh
vzbudila zanimanje pri potrosnikih?

= Kaksne reakcije bo vzpodbudila nova
blagovna znamka?

‘-' = Kaksne elemente in poteze mora
podjetje uporabiti, da bo kupce najbolj
pritegnilo?

ODGOVOR = Poglobljeno razumevaje odnosa
potrosnika do nove blagovne znamke
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..OD IDEJE

KVALITATIVNE RAZISKAVE

GLAVNA PREDNOST tovrstnega raziskovanja je v
pridobljenih podatkih, ki nam prikazujejo globino
potrosnikovih razmisljanj, motivacij, stalis¢, mnenj in tudi
nezavednih vsebin.

NA OSNOVI REZULTATOV se lahko podjetja odlocijo,
kako lahko osnovno idejo izpopolnijo ali dopolnijo in tako
precej zmanjsajo tveganje pri vstopu na trg.
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KVALITATIVNE RAZISKAVE

INDIVIDUALNI POGLOBLJENI RAZGOVOR

DIADA

"TROJKA"” RAZGOVOR

SKUPINSKE DISKUSIJE
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DO NJENEGA SPREMLJANJA NA TRGU...

VPRASANJA = Kakéno prepoznavanje blagovne znamke
smo dosegli?

= Koliko potrosnikov se je odlolilo za
nakup nase blagovne znamke?

‘.' = Kaj smo dosegli v primerjavi s
konkurencnimi blagovnimi znamkami?

= Kaksen je nas trzni delez in kaksne so
moznosti, da ga povecamo?

ODGOVOR = Poznavanje vseh elementov trzenjskega
spleta za lastno in konkurencne blagovne
znamke.
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DO NJENEGA SPREMLJANJA NA TRGU...

BRAND MONITOR

GLAVNA PREDNOST novega projekta je v pridobljenih

podatkih, ki nam prikazujejo polozaj blagovne znamke na treh
ravneh:

© RAVEN OGLASEVANJTA
® RAVEN POZNAVANJTA IN IZKUSENJ Z BZ
© RAVEN CEN DISTRIBUCIJE IN TRZNEGA DELEZA.
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DO NJENEGA SPREMLJANJA NA TRGU...
BRAND MONITOR
1. OSNOVNI PREGLED ZNACILNOSTI TRGA

2. POLOZAJ POSAMEZNIH BLAGOVNIH ZNAMK

3. PRILOZNOSTTI IN NEVARNOSTI BLAGOVNIH ZNAMK
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1. PREGLED OSNOVNIH ZNACILNOSTI TRGA

RE

Podatki o:
= Stevilu in "moci” Vpliv na doseZene trine
blagovnih znamk ‘I deleZe
= cehah Vsi rezultati v nadaljevanju
R temeljijo na blagovni skupini
= distribuciji pralnih praskov (Ariel, Ava,

Dash, Faks Helizim, Omo,
Persil, Perwoll, Rex, Weisser
= Riese)

= promociji
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PREGLED OSNOVNIH ZNACILNOSTI TRGA

DISTRIBUCIJA & OGLASEVANJE & TRZNI DELEZI
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2. POLOZAJ POSAMEZNIH BLAGOVNIH ZNAMK

RE

Podatki o:
= raven oglasevanja = analiza pred vstopom na
. tr

= raven poznavanja in J

izkusenj z blagovno = analiza glede na

znamko ‘I zastavljene cilje
= raven cen, distribucije = analiza glede na

in trznega deleza konkurenco

= analiza v ¢asu
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POLOZAJ POSAMEZNIH BLAGOVNIH ZNAMK

RAVEN OGLASEVANJA

Priklic oglasov

Priklic oglasov po medijih
Primerjava priklica TV oglasov z GRP



g i Gral iteo

trZne razisk
M?rﬁeﬁng Research

RAVEN OGLASEVANJA

GRP & PRIKLIC OGLASQOV
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POLOZAJ POSAMEZNIH BLAGOVNI ZNAMK

RAVEN POZNAVANJA IN IZKUSENJ Z BZ

Priklic blagovnih znamk
Prepoznavanje blagovnih znamk

Kupci blagovnih znamk

Nakupne navade
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RAVEN POZNAVANJA IN IZKUSENJ Z BZ

PRIKLIC IN PREPOZNAVANJE BZ
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RAVEN POZNAVANJA IN IZKUSENJ Z BZ

PREPOZNAVANJE BZ & KUPCT BZ

II|||I|II

Z4 BZ5S BZ 7

a2
>
¥
v
=4
S
]
N
o
a
Q
o

Prepoznavanje B Kupci




w Gral iteo

trZne razisk
M?rﬁeﬁng Research

RAVEN POZNAVANJA IN IZKUSENJ Z BZ

NAKUPNE NAVADE
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POLOZAJ POSAMEZNIH BLAGOVNI ZNAMK

RAVEN CEN, DISTRIBUCIJE IN TRZNEGA DELEZA

Povprecna cena ha kg

Numericni in ponderirani indeks distribucije

Koli¢inski in vrednostni trzni delez
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RAVEN CEN, DISTRIBUCIJE, TRZENEGA DELEZA

CENA NA K6

Cena na kg v SIT
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RAVEN CEN, DISTRIBUCIJE, TRZENEGA DELEZA

INDEKS DISTRIBUCIJE
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RAVEN CEN, DISTRIBUCIJE, TRZENEGA DELEZA

TRZNI DELEZI
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3. PRILOZNOSTI IN NEVARNOSTI BZ

R

Sinteza vseh rezultatov:

‘l‘ diagnosti¢no sredstvo

= kje pri upravljanju nase
blagovne znamke so Se
rezerve?

= kje so Sibkosti nasih
konkurentov?
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PRILOZNOSTTI IN NEVAROSTTI BZ 2

Oglasevanje Blagovna znamka
 manjsi ué!nek oglasa | visok 7% nezadovoljnih
glede na njegovo Kubcev
izpostavljenost P
| distribucija podpovprecna cena

Distribucija Cena

| nevarnosti, ¢ priloznosti
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PRILOZNOSTTI IN NEVAROSTTI BZ 5

Oglasevanje Blagovna znamka

| kupci blagovne znamke

¢ relativno visoko

| oglasevanje prepoznavanje

4 visok % potencialnih
kupcev in nasprotnikov, ki
izdelka Se niso kupili

| distribucija | nadpovprecna cena

Distribucija Cena

| nevarnosti, ¢ priloznosti
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PRILOZNOSTI IN NEVARNOSTI BZ 9

Oglasevanje Blagovna znamka
d relativno visok delez
kupcev
¢ relativno visoko
| oglasevanje prepoznavanje

| visok 7% nasprotnikov, ki
izdelka Se niso kupili

| distribucija | podpovprecna cena

Distribucija Cena

| nevarnosti, ¢ priloznosti
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