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Rezultati Kopija-nova

Nekaj dejstev, ki posledica truda za zaupanje starġev:

Å specializirani informacijski sistem, edinstven v Sloveniji,

Å > 20% slovenskih osnovnoġolcev naroļa knjige, zvezke in potrebġļine, 

Å > 0,01% reklamacij (1 na 10.000 paketov),

Å prisotni v veļ kot 50% slovenskih osnovnih ġol,

Å blagovna znamka ñAjdaò, ki postaja vedno bolj poznana koté

Å predstavitve za starġe, uļitelje, ravnatelje in skrbnike US ter na roditeljskih 

sestankih, 

Å redno spremljanje zadovoljstva starġev in otrok ter

Å uvajanje izboljġav na osnovi predlogov starġev in ġol.



Kaj potrebujete za zvestobo strank?

1. Prodajni proces Č

2. Prodajno osebje Č

3. Prodajne aktivnosti Č

4. Prodajno osebje Č

5. Leadership Č



Blagovna znamka ñAjdaò:
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