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Rezultati Kopija-nova

Neka| dejpstev, ki posl edi ca t
A specializirani informacijski sistem, edinstven v Sloveniji,

A>"20% sl ovenski h osnovnogolcev nar
A > 0,01% reklamacij (1 na 10.000 paketov),

A prisotni v vel kot 50% sl ovenskih
A bl agovna znamka fAAjdao, ki postaj e
Apredstavitve za starge, ulitelij.e,
sestankih,

Aredno spremljanje zadovoljstva steé

Auvajanje izboljgav na 0snovi pred.]l
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Ka] potrebujete za zvestobo strank?

)¢

5. Leadership
4. Prodajno osebje é
3. Prodajne aktivnosti é
2. Prodajno osebje Cv:

1. Prodajni proces C
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